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Representacion composicional
(CoDa) de la agenda-setting de la
opinion sobre politica de los
principales grupos de medios
espanoles en las elecciones
generales de 2015

Resumen

Este articulo presenta un estudio innovador sobre la
representacion de la agenda-setting de los principales grupos
de medios espanoles (RTVE, Prisa, Vocento, Unidad Editorial,
COPE, Atresmedia, Planeta, Godo, Mediaset Espaiia y Libertad
Digital), en el contexto de las Elecciones Generales en Espaia
del ano 2015. El estudio emplea una metodologia cuantitativa
con base a un analisis de contenido de los principales
programas con espacios de opinion sobre politica en la radio y
television espaiiola, asi como de los principales periodicos
vinculados a estos grupos mediaticos. Asimismo, se emplea la
herramienta metodologica composicional del CoDa-biplot, que
contribuye a visualizar y enfatizar la relevancia relativa de los
componentes en estudio. El articulo proporciona un mapeo de
la agenda de los principales grupos de medios en el contexto
electoral, al tiempo que alcanza la representacion de los efectos
del primingy la espiral del silencio en el estudio proporcional
de los issues y emisores de la agenda.

Palabras clave
Agenda-setting, biplot, analisis composicional, espiral del
silencio, grupos de medios, priming.
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1. Introduccion!

La medicion del establecimiento de la agenda setting (AS), que se desarrolla desde el sistema
de medios sobre los distintos temas que ocupan un espacio de debate en el escenario
mediatico, ha sido tradicionalmente abordada por métodos estadisticos de valor absoluto al
servicio de la correlacion del binomio emisor-temas. Con mas de 400 trabajos empiricos
desarrollados en todo el mundo (McCombs, 2006), la teoria de la AS ha sido una de las
principales herramientas de las ciencias de la comunicacion para el estudio del universo
mediatico y su interaccion con los distintos actores sociales que conforman la opinion
publica.

Los propios postulados de la AS centran su valor en el estudio de la jerarquizacion de
los temas que desempenan los mass media, con el fin de determinar la importancia relativa
de los asuntos expuestos a la opinion publica por la via de la reiteracién y la disposicion de
los contenidos. En este escenario, la investigacion aplica el analisis composicional (CoDa),
como proponen en el ambito de la comunicacién Blasco-Duatis et al. (2018), con el fin de
superar los métodos correlacionales de Spearman y centrar el interés en la importancia
relativa en las partes de un todo (Aitchison, 1986). Particularmente, el estudio se centra en el
biplot composicional, como una herramienta de visualizacion de datos que permite
aprehender los temas priorizados, sus emisores y las relaciones entre unos y otros, teniendo
presente que la informacion relevante radica en el volumen relativo de cada tema para cada
emisor.

El articulo toma como estudio de caso la AS propuesta por los opinantes® que participan
en espacios de debate o tertulia politica de los principales programas de la radio y television
espaiiola, asi como los articulos de opinion de los principales rotativos de informacion
generalista. Ello nos ha permitido agregar los datos a un estudio global para visualizar la AS
de la opinion sobre politica de los principales grupos de medios de Espaiia, en el periodo de
las Elecciones Generales en Espana del 20 de diciembre de 2015. Concretamente, con los
grupos objeto del estudio (RTVE, Mediaset Espana, Atresmedia, Prisa, Unidad Editorial,
Vocento, Godd, Libertad Digital, Planeta y COPE) abordamos un anélisis de contenido de los
temas que han suscitado opinién en los quince dias anteriores (campana electoral) y quince
dias posteriores (post-campariia) a la fecha de los comicios, y que posteriormente configuran
la visualizacion de los datos mediante el CoDa-biplot. A su vez, este método nos permite
abordar la representacion de los efectos del priming (basado en la activacion asociativa entre
un grupo de temas que resultan mas influyentes que otros) y la espiral del silencio (en
referencia a aquellos temas que quedan omitidos y/o remplazados por las 16gicas derivadas
del proceso de jerarquizacion de la AS).

! Invesligacion financiada: los resultados de esle trabajo forman parte del proyeclo de investigacion de doclorado
del primer firmante, litulado “El analisis composicional (CoDa) como herramicnla para la representacion de la
teorfa de la agenda-setting. Estudio de caso de la opinidn sobre politica en el sistema mediatico espanol, dentro del
periodo de las Elecciones Generales de 2013.”, [inanciado por ¢l programa para la formacion de investigadores
IFUdGzo15 de la Universidad de Gironay por la 'Beca Iberoamericana Santander Investigacion 2016’ del programa
Santander Universidades del Banco de Sanlander. Los aulores restantes agradecen cl apoyo de la Subvencion del
Gobierno Auténomo de Catalunya 2014SGRs51 financiando el grupo de investigacion consolidado 'COSDA'; la del
Ministerio de Sanidad csparfiol CBo6/02/1002, [inanciando cl grupo de investigacion 'CIBER de Epidemiologia y
Salud Pablica (CIBERESP)'; 1a del Ministerio de Economia y Compelilividad FEDER MTM2015-65016-C2-1-R,
financiando el proyecto ‘COmpositional Data Analysis and RElated meThOdS (CODA-RETOS)'; v la de la
Universidad de Girona MPCUdG2016/069.

2 Entendemos por opinantes el conjunto de actores que participan manifestando una idea u opinién, invitados por
los medios de comunicacion en cl contexto del dehate mediatico (especialmente en espacios de tertulia televisiva o
radiofdnica, asi como en el ejercicio de columnista en la prensa escrita).
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2. Grupos de medios, agenda setting y efectos de priorizacion/aislamiento

El actual sistema mediatico espanol aparece definido bajo una estructura de un reducido
numero de grandes grupos de medios al servicio de un exhaustivo control tanto de la prensa
escrita como de la industria audiovisual. Ello se debe a un ejercicio similar al sucedido en
otros paises vecinos durante la dltima década, y que segun el académico Pascual Serrano
(2010) se explica, en gran medida, bajo los preceptos de: i) una concentracion propia del
universo mediatico que se apoya en una muy limitada gama de grandes grupos dominantes
de la comunicacion y la cultura; ii) una logica empresarial estructurada por los procesos de
financiarizacion (endeudamiento masivo auspiciado por los mercados capitales) que apela a
la homogeneidad de dichos grupos en sus estrategias y vision ideoldgica del mundo; iii) una
disposicién hegemonica sobre las légicas de la comunicacion social masiva, resultantes de
una internacionalizacion financiera de los grandes grupos y sus fondos de inversion
asociados; y finalmente, iv) una legislacion que ha propiciado su acomodo en lugar de
ejercer un control real.

A inicios de la década de los ochenta, el profesor holandés Cees Hamelink (1084)
desarroll6 un trabajo seminal sobre las finanzas y las comunicaciones internacionales. De
esta investigacion pionera se desprendia la conclusion que la industria transnacional de la
informacién y el sistema bancario transnacional se presentaban altamente oligopolizados, el
primero por enormes necesidades financieras y el segundo por grandes intereses y
necesidades informativas (ver Almirén, 2007). Desde este escenario, resulta indispensable
empezar apuntando que el crecimiento sostenido del dominio de los mercados sobre las
dinamicas economicas -alimentado por una ideologia neoliberal de un creciente poder
economico y politico de los actores financieros— ha supuesto lo que Santamaria (2012) ha
considerado como el impasse de un modelo de gestion empresarial basado en el
“stakeholder” —donde el control de la empresa es ejercido de forma interna en base al
Consejo de Administracién y su mando directivo- a uno del tipo “shareholder”, donde el
control es ejercido de forma externa por los mercados financieros liberalizados, y donde las
légicas empresariales estan centradas en la maximizacion del valor del capital invertido.
Este fendmeno, conocido como financiarizacion en la literatura econémica, explica también
lo sucedido en las industrias culturales -y particularmente el nacimiento de los citados
grupos de medios- en sus procesos de reestructuracion empresarial propiciados en gran
medida por la naturaleza de los mercados bursatiles (Plihon & Ponssard, 2001).

Del conjunto de medidas promovidas por los mercados financieros sobre el sistema
mediatico espaniol, destacan fundamentalmente las operaciones de fusién y adquisicion.
Estas apelan especialmente a la forma de “incrementar el valor accionarial a partir del
aprovechamiento de las sinergias positivas de las empresas fusionadas” (Santamaria, 2012) y,
como apunta el mismo Santamaria, en el contexto espaiiol han incidido significativamente
sobre: el pluralismo de los media “limitando el derecho de acceso de la poblacién a
comunicar” (Zallo, 2011: 76), su intervenciéon en la agenda mediatica (muy condicionada en
un periodo de contraccion publicitaria por las entidades financieras y por las empresas que
conforman el IBEX35) y en las condiciones laborales de los equipos profesionales (afectados
por reestructuraciones o directamente despidos).

Esta concentracion de medios en un reducido y poderoso elenco de grupos de medios,
altamente vinculados con el sector financiero, también se traduce en una tendencia hacia la
homogeneidad de la informacién y de los formatos donde se presenta. Partiendo de la
misma logica de que existen temas como la salud o la ciencia que pocas veces tienen un
espacio especifico o un tratamiento independiente (Revuelta, 2006); otro grupo de materias
como la politica o la economia (entre otros) consiguen monopolizar y expandirse en la
multiplicidad de medios del sistema (por ejemplo, bajo la estructura del formato tertulia),
acompanados de lo que en su dia consideramos como un ejercicio homogeneizador que
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persigue cubrir un “minimo comun unificador de opiniones para los grandes publicos”
(Blasco-Duatis et al., 2017).

De los principales grupos de medios que operan en Espana -y que actian como
muestra en nuestra investigacion- distinguimos cinco tipos de estructuras segin su
propiedad: el grupo RTVE, publico y de titularidad del Estado; Atresmedia (incluido Planeta-
DeAgostini), Mediaset Espana, Prisa y Vocento, todos ellos grupos que cotizan en bolsa; el
grupo Godo, propiedad exclusivamente de una familia; el Grupo COPE, mayoritariamente
propiedad de la Conferencia Episcopal; y los grupos Unidad Editorial y Libertad Digital que,
si bien comparten el accionariado, trabajan desde estructuras de grupos independientes y
son los que pertenecen 100% a un grupo de inversores extranjeros. Con todo, la enorme
concentracion mediatica descrita no solamente atenta contra el pluralismo informativo,
sino que en si misma perfila un esquema claramente duopdlico, donde dos grandes grupos
de medios (Mediaset Espana y Atresmedia), accionistas mayoritarios de las dos plataformas
televisivas espanolas de referencia, detentan —segun datos de Infoadex’- mas de un 80% de
ingresos sobre la publicidad televisiva en 2016, mas de un 50% de la audiencia total —segun
datos para 2016 de Kantar Media*- y un abrumador dominio —junto a Prisa y Mediapro- del
mercado de contenidos (series, films, derechos de retransmision deportiva, etc.).

En esencia, esta contextualizaciéon viene a describir la relaciéon que se ha establecido, a
lo largo del tiempo, entre las élites de poder (politico, econdmico, empresarial...) y los
medios de comunicacion. Este vinculo se ha caracterizado por una interdependencia de
ambas partes en sus estrategias para cumplir con los propios objetivos especificos: los
primeros para asegurarse una cobertura mediatica favorable y los segundos para conseguir
acercar a sus audiencias los contenidos de esas élites (Blumler & Gurevitch, 1995; Blumler &
Kavanagh, 1999). Mas recientemente, las principales investigaciones sobre la materia han
desafiado estos preceptos, sefialando que las élites de poder -y especialmente en el terreno
de la politica- son cada vez mas dependientes de los medios como consecuencia de la
mediatizacion. El término hace referencia al nivel de independencia que existe entre las
élites de poder y los medios (Blumler & Kavanagh, 1999; Marcinkowski, 2014; Mazzoleni &
Schulz, 1999; Strombéck, 2008), y son precisamente esas correlaciones las que definen el
impacto entre las fuerzas que, a su vez, aparecen supeditadas a la proyeccion de los medios
y, por ende, hacia la sociedad.

La actitud homogeneizadora sobre la vision ideolégica del mundo como uno de los ejes
determinantes de la proliferaciéon de los grupos de medios (Serrano, 2010), supone una
interpelacion directa hacia los académicos en ciencias de la comunicacién y, muy
especialmente, a los estudiosos de los procedimientos derivados del modelo de
investigacion de la AS. Por definicién, la teoria de la AS establece que los medios definen el
mapa cognitivo de la sociedad sobre su experiencia con el mundo en el que viven
(Lippmann, 1922), propiciando una fuerte correlacion entre el énfasis que los medios de
comunicacion de masas otorgan a ciertas cuestiones y la importancia que las audiencias les
asignan (Cohen, 1963; McCombs & Shaw, 1972). En este sentido, la complejidad del acontecer
social sometida a wuna precipitacion informativa permanente, ha desbordado Ia
representacion que la ciudadania puede hacerse de aquello que le rodea. Ante ello, los
medios de comunicaciéon de masas ejercen el cometido de establecer el vinculo entre los
individuos y el mundo, ofreciendo “una realidad de segunda mano, que viene estructurada

3 Acceso al estudio Infoadex 2016: http:/bit.ly/21zBiak
4 Kantar Media es la division de Gestion de Inversiones de Datos de la multinacional britdnica WPP (Wire and Plastic
Products) y uno dc los mayores grupos de informacion y consultoria del mundo: https://www.kantarmedia.com/es
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por las informaciones que dan los periodistas de esos hechos y situaciones” (McCombs,
2000: 24).

En este contexto, la relevancia de determinados temas en consonancia con las
preocupaciones de la ciudadana hace que ésta focalice en ello su atencion, pensamiento y
acciones, confiriendo asi el primer nivel en la formacion de la opinion publica. Precisamente
estas cuestiones sobre las que la sociedad debe pensar y construir una opinion, en la AS
cobran especial importancia y hacen referencia al proceso de tematizacion. Su interés, como
elemento central en el estudio tedrico de la construccion de la AS, ha llevado a numerosos
tedricos a fundamentar sus estudios en la génesis del concepto (Luhmann, 1973; Shaw et al.,
1977; Lang & Lang, 1981; Dearing & Rogers, 1996; McCombs, 2006; Sdbada, 2008). Todos ellos
apuntan que la importancia de la AS se define desde la jerarquizacion informativa de los
temas que son sometidos al interés de los medios y trasladados al pablico. La presencia o
ausencia de un tema en la agenda marcara la prioridad de intereses y conferira una esfera
de preferencias sobre lo que es sometido al debate publico. En este ejercicio, el tema
“priorizado” sera incorporado en el orden del dia del espacio publico y en un contexto de
notoriedad que, en palabras de Marletti (1982: 210), convertira “una informacién tematizada
en una noticia mediatica”.

Los medios de comunicacion de masas han demostrado ser un
instrumento extremadamente poderoso en la configuracion de la mentalidad dominante en
las sociedades contemporaneas. En esta deriva, de como diversos actores tratan de influir
en la agenda de los medios, es donde reside la evolucion del concepto de la agenda setting
hacia la agenda building; mostrando no solamente un ejercicio de jerarquizacion de los
medios ante el pablico, sino destacando también la capacidad de las élites para conciliar la
atencion mediatica y, con ello, trasladar sus respectivas agendas para maximizar su
presencia y conseguir que sus propuestas y objetivos sean asumidos por los medios (Valera
Ordaz, 2014). Es en esta interacciéon entre las élites de poder (politico, empresarial,
mediatico, etc.) que Hallin y Mancini (2004: 86), en su estudio sobre modelos de medios
comparados, incluyen a Espana en el arquetipo del pluralismo polarizado, donde aseveran
una tradicién histérica de la prensa a librar batallas ideoldgicas y una tendencia de los
grupos medidticos a apoyar a partidos politicos. Un esquema que a su vez denota el alto
grado de correspondencia entre la estructura del sistema mediatico y los sistemas de poder
(Hallin & Mancini, 2004: 25).

Los medios masivos desarrollan un papel central en el ejercicio de la problematizacion
ideoldgica en el espacio publico y sobre la opinion publica. Como venimos comentando, no
es tanta su influencia directa en los posicionamientos u opiniones de la ciudadania, sino el
poder que estos tienen para establecer los temas de los que se deben debatir. De las
conceptualizaciones mas destacables en lo que se refiere a los efectos producidos por los
medios masivos sobre la opinién publica, destaca en nuestro estudio el efecto priming. Esta
perspectiva, que tiene sus origenes en la psicologia cognitiva y posteriormente fue aplicada
a la teoria de la AS, postula que el poder de los medios es capaz de establecer los criterios
que serviran a los receptores para desarrollar la capacidad de enjuiciar la realidad publica
(Iyengar & Kinder, 1987). El priming se ha considerado estrechamente vinculado a la AS,
principalmente porque en su esencia explica como el publico conforma sus pareceres a
partir de los hechos mas destacables que aparecen directamente correlacionados con “la
facilidad de poder traer a la mente ejemplos o asociaciones” (Tversky & Kahneman, 1973:
208). En su génesis, el concepto se define desde la priorizacion o prominencia conferida a un
conjunto de temas para servirse como marco de referencias (benchmarks) en la evaluacion
de distintas cuestiones que ocupan la vida publica. Iyengar y Kinder (1987: 4 y 114), padres
intelectuales de la translaciéon del concepto en el ambito de la comunicacion politica,
apuntaban, en su esencia, la importancia del proceso de priorizacion de determinados temas
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por parte los medios hacia el publico, ya que de ese ejercicio se desprende el aislamiento de
las voces minoritarias y el refuerzo de los temas salientes (benchmarks).

En esta fase, resulta especialmente interesante en nuestro estudio de representacion de
la AS la teoria de la espiral del silencio de Noelle-Neumann (2003), por su fundamentacion
en ese principio del aislamiento de las voces minoritarias y su vinculacién con las practicas
de jerarquizacion en el establecimiento de la AS, donde se omiten o priorizan determinados
temas. La espiral del silencio se explica a partir de cuatro premisas, que se esquematizan en:
primero, el aislamiento se percibe como un miedo innato al ser humano; segundo, la
sociedad amenaza aislando al ciudadano que se desvie; tercero, debido a ese miedo el
ciudadano intenta adscribirse a corrientes de opinién dominantes; y cuarto, las
consecuencias de esos calculos afectan al ejercicio de la libertad de expresion (Noelle-
Neumann, 2003). Frente a ese miedo al rechazo y al aislamiento social, los ciudadanos se ven
volcados en una comprobacion constante de qué opiniones y modos de comportamiento son
aceptados o rechazados para, consecuentemente, determinar sus conductas.

En definitiva, esta investigacion recoge los fundamentos de la teoria de la AS -asi como
de los efectos del priming y la espiral del silencio- en aras de vehicular la representacion
composicional del establecimiento de la AS por parte de los principales grupos de medios
espanoles en el periodo de las Elecciones Generales de 2015. Debido a la singularidad de la
propuesta, no solamente por representar la AS de los principales grupos de medios
espaiioles, sino por fundamentarlo en un nuevo marco metodolégico poco explorado en este
campo, conviene tomar en especial consideracion la evoluciéon de un enfoque tradicional
para el andlisis de categorias de contenido en los medios —-hasta el momento basado en
métodos absolutos y de correlacion- a una propuesta composicional que prioriza las
diferencias relativas entre emisores y categorias de contenido.

3. Enfoque tradicional para el analisis de categorias de contenido en los medios

Como se refieren Blasco-Duatis et al. (2018), en la naturaleza de la teoria de la AS el analisis
de los contenidos generalmente se ha enfocado en la importancia relativa o comparativa de
algunos contenidos sobre otros. Se supone que algunos medios o actores sociales estin mas
ocupados que otros en determinados temas, lo que lleva a un estudio general del volumen
relativo de informacién sobre los temas, en detrimento del analisis detallado del contenido.
En la mayoria de los casos se evidencia en la formulacién de hipdtesis y preguntas de
investigacion, expresadas en términos comparativos, relativos o competitivos. Los ejemplos
literales de preguntas de investigaciéon que aluden claramente al enfoque comparativo —
sobre el establecimiento de la agenda en distintos medios— son abundantes: “la relevancia
periodistica de los eventos internacionales pueden ser el resultado de un proceso de
establecimiento de agenda entre medios” (Golan, 2006), “;Cuales son los temas destacados
en la agenda publica, la agenda de los medios y la agenda politica?” (Luo, 2014: 1293), “cQué
temas enfatizan los candidatos en los debates de campana televisivos?” (Trilling, 2014), “El
incidente MH370 domind rapidamente la agenda de noticias en muchos paises” (Cui & Wu,
2017: 2), “Es mads influyente 1a agenda de los medios de comunicacion que los partidos de la
oposicion para establecer las preguntas de control parlamentario? (Vliegenthart et al., 2016),
“La suposicion de que los medios de comunicacion enfatizan y resaltan ciertos eventos”
(Weimann-Saks et al., 2016: 730), “;Cudles fueron los atributos mds importantes de la guerra
de Irak en la cobertura periodistica de Estados Unidos, China continental, Taiwin y
Polonia?” (Guo et al., 2015: 349), “¢Coémo funcionaron las diferencias de noticias en el
agendamiento de la primera péagina del Sunday Times y Rapport, con respecto a sus
historias principales?” (Naudé & Froneman, 2003: 87), “;Cuales fueron los temas de politica
mds frecuentes (agenda de temas) discutidos por los medios con respecto a cada nacién?”
(Besova & Cooley, 20009: 225). La cursiva es nuestra.
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La forma mas simple de evaluar la similitud entre los emisores de informacion politica
segin la importancia relativa de las categorias de contenido que proyectan (temas), y
determinar qué categorias de contenido contribuyen a su diferencia, es comparar las
frecuencias de sus contenidos principales (p.ej., Blasco-Duatis et al., 2017; Guo et al., 2015;
Jungherr et al., 2016).

La Tabla 1+ muestra datos ficticios en 6 emisores (E1 a E6) y sus 3 frecuencias de
contenido principales (C1 a Cs). En aras de la simplicidad, evaluamos solo la similitud de E1
con todos los demas emisores. Para todos los efectos, E2 parece idéntico a E1, aunque la
forma en que se presentan los datos en términos absolutos hace que sea dificil verlo a
primera vista. E3 también parece idéntico a E1. En E4 y Es, las dos primeras categorias son
como en E1, pero difieren en el tercer contenido, mientras que no hay nada que indique si
uno u otro son mas diferentes de E1. E6 tiene los mismos tres temas principales que Ei,
aunque con diferentes frecuencias. Una cuestién clave que confunde la interpretacion de
dicha tabla es que los diferentes emisores se comparan sobre la base de un conjunto
diferente de temas. En otras palabras, no conocemos las frecuencias de los temas omitidos,
que pueden estar justo por debajo de la frecuencia del tercer tema, o pueden tener una
frecuencia completamente insustancial.

Tabla 1. Comparacion ficticia top3 de 6 emisores en las categorias de contenido C1 a Cb
basadas en frecuencia absoluta

El E2 E3 E4 E5 E6

Primero C1-150 C1-50 C1-150 C1-150 C1-150 C1-185
Segundo C2-90 C2-30 C2-90 C2-90 C2-90 C3-60
Tercero C3-60 C3-20 C3-60 C5-60 C4-60 C2-55

Fuente: Elaboracion propia.

La parte superior de la Tabla 2 muestra la comparacion de los 6 emisores segun el
conjunto completo de categorias de contenido que aparecen en la lista de los tres primeros
de al menos un emisor. De esta forma, nos aseguramos de que las comparaciones mutuas
entre los remitentes se realicen de forma comun. Para facilitar la interpretacién, la parte
central de la tabla contiene proporciones en lugar de frecuencias absolutas. Algunos autores
prefieren utilizar rangos (p.ej. Besova & Cooley, 2009; Cui & Wu, 2017; Lim, 2011; Ragas &
Kiousis, 2010), como se muestra en la parte inferior de la tabla.
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Tabla 2. Comparacion total ficticia de 6 emisores en las categorias de contenido C1 a Cb
basadas en frecuencias absolutas (arriba), frecuencias relativas (centro) y rangos (abajo)

El E2 E3 E4 =) E6
C1 150 50 150 150 150 185
Cc2 90 30 90 90 90 55
C3 60 20 60 50 50 60
C4 45 15 10 10 60 45
C5 15 5 50 60 10 15
C1 0,417 0,417 0,417 0,417 0,417 0,514
Cc2 0,250 0,250 0,250 0,250 0,250 0,153
C3 0,167 0,167 0,167 0,139 0,139 0,167
C4 0,125 0,125 0,028 0,028 0,167 0,125
C5 0,042 0,042 0,139 0,167 0,028 0,042
C1 1 1 1 1 1 1
C2 2 2 2 2 2 3
C3 3 3 3 4 4 2
C4 4 4 5 5 3 4
C5 5 5 4 3 5 5

Fuente: Elaboracion propia.

De la segunda parte de la Tabla 2 se desprende que el emisor 2 es idéntico al emisor 1.
Por el contrario, el emisor 3 es marcadamente diferente. En comparacion con el emisor 1, el
emisor 3 tiene un aumento de tres veces en Cs (0,139 / 0,042 = 3,33), y en comparacion con el
emisor 3, el emisor 1 tiene un aumento cuadruple en C4 (0,125 / 0,028 = 4,50).

También resulta evidente que el emisor 4 es mas diferente del emisor 1 que el emisor 5.
Comparado con el emisor 1, el emisor 4 tiene un aumento cuadruple en Cs (0,167 / 0,042 =
4,00) y comparado con el emisor 4, el emisor 1 multiplica por cuatro en C4 (0,125 / 0,018 =
4,50). Esto es especialmente relevante cuando se trata de la espiral de silencio, que se centra
en temas que constituyen una minoria de contenido.

Con respecto al emisor 6, las diferencias con respecto al emisor 1 parecen grandes en
términos absolutos, pero no tanto en términos relativos, porque ocurren en categorias de
contenido que tienen altas proporciones en ambos remitentes (0,514 / 0,417 = 1,23 ¥ 0,250 /
0,153 = 1,64). Por tanto, si las preguntas de investigacion se centran en la importancia
relativa de los contenidos, esto debe tenerse debidamente en cuenta al analizar los datos.

Mientras que la segunda parte de la Tabla 2 puede constituir un foco de analisis solido y
en muchos casos se usan tablas similares (p.ej. Blasco-Duatis, 2017; Frederick et al., 2015;
Luo, 2014; Min, 2004; Naudé & Froneman, 2003; Rogstad, 2016; Rubio-Garcia, 2014), existe
una falta general de preocupacion sobre como las categorias de contenido contribuyen a
generar diferencias entre los emisores, ya sean relativas o absolutas.

Tales diferencias (o similitudes) a menudo se evalian por medio de las correlaciones
por rangos de Spearman entre los emisores sobre la base de la parte inferior de la Tabla 2
(p.ej. Conway et al., 2015; Cui & Wu, 2017; Lim, 2011; Luo, 2014; Ragas & Kiousis, 2010;
Weimann-Saks et al., 2016) o por medio de otros tipos de correlacion por rangos (Min, 2004).
Esto es equivalente a no tener en cuenta las diferencias relativas o absolutas, sino solo el
orden jerarquico y, por lo tanto, desperdiciar cualquier otra informacién. Por ejemplo,
segun las correlaciones de Spearman en la Tabla 3, el emisor 3 es tan similar al emisor 2
como al emisor 4.
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Tabla 3. Correlaciones por rangos de Spearman

El E2 E3 E4 E5 E6
El 1.000 1.000 .900 .700 .900 .900
E2 1.000 1.000 .900 .700 .900 .900
E3 .900 .900 1.000 .900 .700 .800
E4 .700 .700 .900 1.000 .600 .500
ES .900 .900 .700 .600 1.000 .700
E6 .900 .900 .800 .500 .700 1.000

Fuente: Elaboracion propia.

4. Analisis composicional

El andlisis de Datos Composicionales (por sus siglas en inglés, CoDa) es el método estadistico
estandar cuando los datos contienen solo informacion sobre la importancia relativa de
partes de un todo. La tradicion CoDa comenzé con el trabajo seminal de Aitchison (1982,
1086) sobre composiciones quimicas y geoldgicas, en el que sélo interesa la proporcion de
cada parte o componente, ya que las cantidades absolutas son irrelevantes y sélo revelan el
tamafno de la muestra quimica o de suelo (por ejemplo, Buccianti et al., 2006). En la
actualidad, el analisis CoDa abarca casi todas las ciencias exactas y ha comenzado a
utilizarse en varios campos de las ciencias sociales, como la educacion (Batista-Foguet et al.,
2015), la economia (Fry, 2011), el marketing (Vives-mestres et al, 2016), la contabilidad
(Linares et al., 2018), el turismo (Ferrer Rosell & Coenders, 2016), los valores (van Eijnatten
et al., 2015), las redes sociales (Kogovsek et al., 2013), el uso del tiempo (Martin-Fernindez et
al., 20152), y estudios electorales (Egozcue & Pawlowsky-Glahn, 2011; Liscano Fierro & Ortiz
Rico, 2017). Hasta donde sabemos, CoDa solo se ha aplicado en una ocasion al analisis de AS
de la comunicacién politica y de los medios (Blasco-Duatis et al., 2018). El andlisis de
contenido del estudio de los medios y grupos de medios o el andlisis de la AS que se
establece en la comunicacion de estos medios, plantea un problema similar en todos los
aspectos frente al analisis quimico y geoldgico. Los datos absolutos son irrelevantes y en su
mayoria apuntan sobre la popularidad global del emisor o del contenido. En esta linea, sélo
las proporciones de cada categoria de contenido o el tamano relativo de un tipo de
contenido sobre otro son verdaderamente informativos.

En las udltimas tres décadas, CoDa ha proporcionado una caja de herramientas
estandarizada para el analisis estadistico cuando las preguntas de investigacion se refieren a
la importancia relativa de las magnitudes. Ya han comenzado a surgir programas especificos
y faciles de usar (Van den Boogaart & Tolosana-Delgado, 2013; Palarea-Albaladejo & Martin-
Fernandez, 2015; Thido-Henestrosa & Martin-Fernandez, 2005), asi como manuales
accesibles (Van den Boogaart y Tolosana-Delgado, 2013; Pawlowsky-Glahn & Buccianti, 2011;
Pawlowsky-Glahn et al., 2015). A continuacion, ofrecemos un breve resumen del método.

La composicion x es un vector real positivo:

x=(x,%, K ,X5) con x; >0 paratodoj=12K,D, "

donde D es el numero de componentes, en nuestro caso, categorias de contenido. Con
el fin de centrar la importancia relativa de los componentes, se cierra o clausura X a una
suma unitaria de modo que después de su clausura, z contiene proporciones de cada
categoria de contenido.
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z=C(x)=(%,%,K ,XS—Djz(zl, z,,K,zp)
D

conz; >0 paratodo j=1,2,K,D; S:Z';xj; ..z =L @

A causa de la restriccion de suma fija, la mayoria de las herramientas estadisticas
clasicas, como la media, la correlacion y las distancias quedan, en menor o mayor medida,
desprovistas de sentido cuando se aplican a z.

Una medida apropiada del centro de una muestra de n composiciones es la media
geométrica cerrada. Si g; es la media geométrica de la muestra del componente z; para todas
las n composiciones, el centro se expresa como C(g,,g....,9p).

Las distancias euclidianas entre las composiciones individuales (emisores) también
carecen de sentido (Aitchison et al., 2000). La distancia euclidiana considera que el par de
proporciones 0,01y 0,02 es tan mutuamente distante como 0,11 y 0,12, mientras que en el
primer par la diferencia es del 100% y en el segundo menos del 10%.

4.1. Transformaciones, asociacién y distancia

El enfoque mas comtn de CoDa es expresar la composicion original de D componentes en
logaritmos de ratios entre los componentes (Aitchison, 1986; Egozcue et al., 2003). Los
argumentos principales para log ratios son que constituyen una forma natural de destilar la
informacién sobre el tamano relativo de los componentes y forman la base para definir la
asociacion y la distancia de una manera significativa. Las log ratios pueden, por ejemplo,
calcularse entre cada parte y la media geométrica de todas, en las llamadas log ratios
centradas:

Z;

Yz,2,A 7,

conj=12K,D.

In

)

La distancia de Aitchison (Aitchison, 1083) entre las composiciones z y z* de dos emisores
considera que la distancia cero corresponde a proporciones de contenido idénticas y que
dos emisores estan a una mayor distancia mutua cuanto mayor sea la diferencia entre sus
log ratios. Las distancias de Aitchison pueden expresarse como distancias euclidianas
calculadas no a partir de la composicién original sino a partir de las log ratios centradas (3):

2

J ~In

. D z z;
dz.z')= || In| =2 |-in| —Z
j=1 \D/ legA Zy \D/ 2122A Zy

(4)

El uso de log ratios atribuye mayor importancia en las distancias de las diferencias en
categorias de contenido con proporciones bajas.

4.2. Reemplazo de ceros

Como es bien sabido, calcular log ratios implica que z no puede contener valores cero. Si el
vector z contiene ceros, deben ser reemplazados antes (Martin-Fernandez et al, 2011).
Cuando los datos, como en el caso que nos ocupa, son recuentos de frecuencias, el marco
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comun para reemplazar los ceros es el Bayesiano-multiplicativo (Martin-Fernandez et al.,

2015b, Pierotti et al., 2009). En la regla de Bayes-Laplace, los valores cero z se sustituyen por:

1

S+ D parasz -o(5)

Z

Los valores z; no nulos se reducen mediante la sustitucion llamada multiplicativa para
conservar la suma unitaria y las ratios entre los componentes no sustituidos, entre otras
propiedades (Martin-Fernandez et al., 2003):

7i=2|1->7,
zj:O

, para z; >0 (6)

Hay que tener en cuenta que los métodos de reemplazo de ceros presuponen que la
mayoria de los valores son superiores a cero. Para métodos de tratamiento alternativos de
datos con ceros prevalentes véase Greenacre (2011).

4.3. El CoDa biplot

De la misma manera que los datos estandar, los datos composicionales requieren de
herramientas de visualizacion para ayudar a los investigadores a interpretar grandes tablas
de datos con muchos emisores y muchas categorias de contenido. Con este fin, Aitchison
(1983) extendid el conocido procedimiento de analisis de componentes principales al caso
composicional. La extension se reduce a someter las log ratios (3) a un andlisis de
componentes principales estandar no tipificado, es decir, basado en la matriz de
covarianzas. Tanto es asi que, una vez reemplazados los ceros y calculadas las log ratios, el
usuario puede emplear cualquier programa o paquete informatico capaz de realizar un
analisis en componentes principales basado en la matriz de covarianzas.

Junto con el biplot de Gabriel (1971), que representa conjuntamente casos y variables en
un analisis de componentes principales, sirvi6 de base para que Aitchison y Greenacre
(2002) desarrollaran CoDa biplots.

El CoDa biplot puede ser entendido como la representacién mas exacta posible de una
tabla de datos composicionales en dos dimensiones. De la misma manera que en los
componentes principales estandar, la exactitud global del biplot se puede evaluar a partir
del porcentaje de varianza explicada por las dos primeras dimensiones. Mas
particularmente, el biplot de forma optimiza la representacion de las distancias de Aitchison
entre los emisores. Las categorias de contenido aparecen como flechas que emanan de un
origen comun y los emisores como puntos. La interpretacion es la siguiente (véase Aitchison
& Greenacre, 2002, van den Boogaart & Tolosana-Delgado, 2013, Pawlowsky-Glahn et al.,
2015 para mas detalles):

1. Las distancias entre dos puntos son aproximadamente proporcionales a las
distancias de Aitchison (4) entre los dos emisores. Los emisores con composiciones
de contenido similares aparecen muy juntos.

2. Las longitudes de las flechas de las categorias de contenido son proporcionales a la
calidad de la representacién de los contenidos en el espacio bidimensional, cuya
media sobre todos los contenidos es el porcentaje de la varianza explicada por las
dos primeras dimensiones. Al contrario que en el biplot clasico, los angulos entre las
flechas no tienen interpretacion.

3. La proyeccion ortogonal de los emisores a lo largo de la direccién definida por una
flecha muestra un orden aproximado de la importancia de esa categoria de
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contenido para cada emisor y puede usarse para mostrar como la categoria de
contenido contribuye a diferenciar los emisores.

4. El origen de todas las flechas es tanto el centro de coordenadas como la media
geométrica. Un emisor cercano a este centro se comporta como el promedio
geométrico de todos los emisores con respecto a sus cuotas de contenidos.

En este articulo usamos el biplot como técnica de visualizacién de las relaciones entre
emisores y contenidos, con las reglas de interpretacion que acabamos de mencionar. Por
supuesto también seria posible usar el andlisis en componentes principales como técnica de
reduccion de datos y emplear las coordenadas de los emisores sobre las dimensiones como
variables en ulteriores analisis estadisticos. En este caso, como en componentes principales
estandar, los andlisis estadisticos son interpretables en la medida que lo sean las
dimensiones, y cada dimension debe interpretarse a partir de los coeficientes en su vector
propio asociado. Coeficientes positivos de un contenido, en el vector propio
correspondiente a una dimension, indican que la coordenada del emisor sobre la dimensién
tiende a aumentar cuando aumenta la importancia relativa del contenido.

En todos los analisis usamos las funciones prcomp y biplot del programa R, aunque
como hemos mencionado, una vez transformados los datos, cualquier programa estadistico
que permita extraer componentes principales a partir de matrices de covarianzas
conduciria a idénticos resultados.

5. Analisis de contenido

Para alcanzar la representacion (mapeo) de la AS de la opinién sobre politica de los
principales grupos de medios espanoles y dentro del periodo de las Elecciones Generales en
Espana de 2015, empleamos una metodologia mixta basada en el andlisis de contenido
(Berelson, 1952; Krippendorff, 1990; Wimmer et al., 2006) y el analisis CoDa en el campo de
la comunicacion (Blasco-Duatis et al., 2018). En relacion al analisis de contenido, el conjunto
de grupos de medios seleccionados para el estudio responde a las siguientes acotaciones:

1. Acotacion temporal: El estudio se centra en el periodo de las Elecciones Generales
en Espana 2015, y mas concretamente en los 30 dias comprendidos desde el inicio de
la campana electoral el dia 4 de diciembre de 2015 hasta el 4 de enero de 2016. Es
decir, los quince dias anteriores y posteriores a la jornada electoral (20 de diciembre
de 2015). De este modo se obtiene un equilibrio entre el analisis de las fechas que
comprenden la campana electoral y post-electoral, obviando la jornada
propiamente electoral por la alteracion de la programacion estandar.

2. Acotacion espacial: Grupos de medios con medios (canales de television, emisoras
de radio y/o prensa escrita) con cobertura integrada en el conjunto del territorio
espanol, de informacion generalista (o tematica sobre opinion politica) y con
espacios de opinidn/tertulia sobre politica. Para una mayor fiabilidad en la eleccion,
y con un resultado coincidente, los medios se han seleccionado siguiendo los datos
del Estudio General de Medios (octubre de 2015 a mayo de 2016)°, contrastados con
los datos de la plataforma O,].D. (Oficina de Justificacion de la Difusion) y del estudio
de Kantar Media. Asimismo, se han considerado las siguientes premisas: i) En la
prensa escrita se han seleccionado todos los diarios de informacion generalista y
con cobertura integrada en el conjunto del Estado espaiiol (es decir: El Pais, Abc, El
Mundo, La Razon y La Vanguardia). Ademas, estos cinco periddicos “trazan un arco,
que iria desde El Pais hasta Abc, que practicamente abarca todas las opciones
ideoldgicas con representacion politica en nuestro pais” (LOpez Garcia 2004:15); ii)

5 Acceso al Estudio General de Medios (octubre de 2015 a mayo de 2016): http:/bit.ly/2iX8K9y
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Para los medios radiofénicos (RNE, Ser, Cope, Onda Cero y esradio) y televisivos
(TVE, 24h, Antena 3, La Sexta, Telecinco y Cuatro) se han seleccionado todos
aquellos medios de informacion generalista de ‘no pago’ —o tematicos de ‘no pago’
de opinion sobre politica, como es el caso del canal ‘24h’-, con la excepcién del canal
televisivo ‘13TV’ del grupo ‘COPE’, que se ha descartado al no poder contrastar sus
datos de audiencia por no participar en el informe sobre audiencias de los medios
de comunicacion espanoles ofrecido por Kantar Media.

3. Acotacién tematica: i) Para los articulos de prensa escrita se han analizado y
codificado desde su version impresa, ya que resulta mas fiable poder dirimir
aquellos que se integraban en el género de la opiniéon sobre politica por su
estructura formal y contenido. En este sentido, se han recogido todos los articulos
de opinién de las distintas secciones de cada rotativo, excluyendo los editoriales, ya
que siguiendo a Marques de Melo (1985) estos, aun cuando se dirigen formalmente a
la opinién puablica, “encierran una relaciéon de didlogo con el Estado”; ii) En el
contexto de los programas de radio y televisién con secciones de tertulia sobre
politica se han codificado desde el portal web de cada programa y desde las
respectivas hemerotecas audiovisuales “a la carta”, analizando el completo de cada
tertulia para cada programa en el conjunto de tiempo determinado.

De acuerdo con dichas acotaciones, recopilamos y confeccionamos una base de datos
con el conjunto de articulos de opinién sobre politica de los cinco rotativos, asi como con el
conjunto de tertulias sobre politica -radiofénicas y televisivas- emitidas por los medios en
estudio. Como sintetiza la siguiente Tabla 4, se han codificado un total de 376 espacios de
tertulia sobre politica de los programas muestra de radio y television, y 655 articulos de
opinién sobre politica de las cabeceras seleccionadas de prensa escrita:

Tabla 4. Grupos de medios, medios y nimero de piezas analizadas

TUE, 24H, RNE: Ministerio de la T e SO
Presidencia y para las Administraciones Desayunos | La mafiana ebate |La noche enflas mafanal 5,
Territoriales, de TVE de lal 24h de RNE
Gob de Espafia.
TG 4 Sapaa 13 18 a* 12 19 16
SER: 100% Prisa Radlo, £ Pais : 100% REY POF | e 25
Prisa Maticias, hoy
21 15 56
+To 0y M ARC : 100% Comeresa Prensa.
145
IDAD El Mundo : 100% Unidad Editorial
DITOR Informacidn General,

153
COPE: 43% Radia Popular + participadn e )
por Conferencia Episcopal Espafiola (52%) coee La Linterna
v La Inforrnacitn {59%). 18 e

~ Antora 3y Ly Sexta: 100% Atresmedia, ESPEID | o) i yiva | 1858 | Misvale [ ype g yng | BN R | o pegygn
Onda Cero: Uniprex y 100%: i Pitlico noche tarde Onda
20 0 4% 0 18 18 17
La Razdn : ZB% Audigvisual Espaficla 2000
- = + participado por Planeta Corporacidn
(57%) y Antena 3 Noticias (15%). v
La Vanguardia ; La Vanguardia Edicones,
<M participade 100% por Gupo Godd de
Comunicacitn, 38
Las
Teiecinee y Cuatrs | 100% Mediaset Espafia] El Pragrama o | Un tierpo
Comunicacin, de Ana Rosa Emby nueve
18 19 2=
= Esh Es 2 tarde: | En Casa de Sin
esradio: 100% Libertad Digital, maflana | de Dieter Herrero | Complejos
20 18 18 Qrxx

* Programa semanal.
= PIDgI ama semanal cancelado en la seguna quincena de observacidn.
=== Programa bisemanal (en fin de semana).

Fuente: Elaboracion propia

13

ISSN 2386-7876 — © 2018 Communication & Society 31(2), 1-24



Blasco-Dualis, M.; Sacz, M. & Fernandez Garceia, N.
Representacion composicional (CoDa) de la agenda-setting de la opinion sobre politica de los principales grupos
dc medios cspaiioles cn las clecciones gencerales de 2015

Siguiendo la presente muestra, los parametros recopilados para la confeccion de la
base de datos se centran en: fecha de emisién/publicacién de la pieza, medio de
comunicacion, numero total de tertulianos (excepto en los articulos de opinion que
solamente se indica el articulista), género de los participantes y, finalmente, identificacion
de los contenidos tratados en la pieza a partir de palabras clave y con un méximo de seis por
pieza. En esta linea, la codificacion de las tertulias y articulos de opinion esta realizada de
forma manual, con un codificador y teniendo en cuenta el conjunto de temas que se tratan
en cada pieza. La necesidad de conocer con exactitud y desde una perspectiva global los
contenidos propuestos en cada tertulia/articulo nos ha llevado a desestimar otros métodos,
como puede ser la mineria de textos. Si bien en algunos casos se puede asociar un contenido
con una(s) determinada(s) palabra(s) clave facil de detectar por mineria de textos (ej.,
terrorismo) en otros no es asi (ej., constitucion, que segtin el contexto podria referirse a su
cumplimiento —-en el marco del proceso catalan- o a su reforma). En el mismo contexto de
las Elecciones Generales espanolas de 2015 y tomando como referente el estudio sobre los
contenidos de la prensa escrita que vertebran la agenda politica en la prensa escrita
espafola (Blasco-Duatis, 2017), se identifican un total de 350 temas asociados al conjunto de
piezas analizadas (prensa, radio y television) que se emplean para codificar entre uno
(minimo) y seis (maximo) temas para cada pieza en estudio. Por similitud conceptual los
agrupamos en 34 grandes categorias, de las cuales seleccionamos tnicamente las 18 con
suficiente entidad representativa (de ahora en adelante, top18): (1) pactos (politica de pactos
entre partidos, didlogo, entendimiento, formacion de gobierno, el gran pacto de coalicion
PP-PSOE, a favor de un pacto nacional PP-PSO-C's, pacto C's-PSOE, gobierno desde el
centro, de la presidencia del Congreso,..); (2) proceso catalan (contra el
nacionalismo/separatismo catalan, soberania del conjunto de la nacién espanola, a favor de
la unidad de Espana, conservadurismo y contra el derecho a decidir de Catalufia, politica
cultural catalana, dificultades de formacion de gobierno autonémico en Catalufia, a favor de
un referéndum pactado y legal en Catalunya,...); (3) desigualdad y violencia de género (sobre
los comentarios machistas de determinados politicos, propuestas sobre la ley de violencia
de género, conciliacion laboral, abusos sexuales, violencia machista,...); (4) terrorismo
(Guerra de Siria, yihadismo, DAESH, ISIS, ETA,...); (5) corrupcién (amnistia fiscal, imputados,
fraude fiscal, aforamientos, caso Lagarde FMIL,...); (6) politainment (participaciéon de los
candidatos en talkshows, tertulias politicas o programas de entretenimiento); (7) economia y
crisis (economia global, economia espafiola, austeridad, recortes, recuperacién econémica,
rescate, riesgo de pobreza, promesas de campana sobre el IRPF o los impuestos,...); (8)
bloqueo institucional (ingobernabilidad, Estado post-electoral, bloqueo en la formacién de
gobierno, falta de acuerdo...); (9) educacion (reforma de ley de educacién, Formacion
Profesional, sistema de becas, academia y ciencia...); (10) regeneracién y cambio (vieja
politica, nuevos partidos, fin del bipartidismo, partidos tradicionales, inmovilismo,
fragmentacion de partidos y voto...); (11) reforma constitucional (transicion nacional,
reformulacion territorial de los privilegios de las regiones espanolas, ...); (12) estadistica y
CIS (publicacién de estadisticas, CIS, evolucion del voto en campana, ley electoral, sondeos a
pie de urna...); (13) votacion y proceso electoral (inicio de campafa, voto de los indecisos,
anarquia y no votar en las elecciones, el voto 1til, voto por correo, jornada de reflexion,
junta electoral...); (14) debates (seguimiento de debates electorales en television); (15) politica
internacional (relaciones Espana-Europa, politica europea, refugiados, politica exterior,...);
(16) medio ambiente (cambio climatico, medio ambiente, Cumbre de Paris...); (17) crisis PSOE
(crisis del liderazgo del PSOE, disputa interna entre barones socialistas...); (18) agresion a
Rajoy (agresion de un joven al Presidente Rajoy en un acto de campana).
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6. Resultados

A continuacion, presentamos los resultados derivados de la aplicacién de la metodologia
CoDa sobre los datos obtenidos del analisis de contenido. En esencia, ilustramos la
representacion de la teoria de la AS, en el periodo electoral de 2015, y sobre las agendas de
los principales grupos de medios en Espana. Siguiendo el esquema planteado anteriormente
en la Tabla 4, el conjunto de programas de radio/televisién con espacios de tertulia politica,
asi como los articulos de opinién sobre politica recopilados de los rotativos, se incorporan
en sus pertinentes estructuras de grupo de medios en aras de inducir la visualizacion de la AS
del conjunto de dichos conglomerados mediaticos.

En la Figura 1 representamos la teoria de la AS en el global del periodo y a partir del
biplot de forma que dispone los contenidos topi8 y sus emisores (los grupos de medios) bajo
la premisa del interés sobre el volumen relativo/comparativo de los contenidos y no en el
absoluto, que como hemos visto anteriormente, las técnicas habituales no permiten. En una
primera lectura formal, cabe destacar que el grado de representacion de las variables
(temas) sobre el analisis en componentes principales es altamente fiable, dado que las dos
primeras componentes explican conjuntamente el 75% de la inercia total. Por otro lado, y al
margen del biplot, las medias geométricas clausuradas de los 18 temas (que a su vez definen
el origen de coordenadas en el biplot) indican que los temas top18 mas prominentes en el
conjunto de los grupos de medios son, y por este orden: (1) pactos, (2) proceso cataldn, (10)
regeneracion y cambio, (14) debates, (8) bloqueo institucional v (13) votacion y proceso electoral.

Figura 1. Biplot de forma de la AS del top18, en el conjunto del periodo, por grupos de medios
y por tipologia de medio (radio: R; televisién: T; y prensa: P)
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Tabla 5. Medias geométricas clausuradas de los temas top18

temas top18 Medias geométricas
clausuradas
(1) pactos 0.162
(2) proceso catalan 0.140
(3) desigualdad y violencia de género 0.021
(4) terrorismo 0.047
(5) corrupcion 0.048
(6) politainment 0.029
(7) economia y crisis 0.039
(8) blogueo institucional 0.084
(9) educacion 0.009
(10) regeneracioén y cambio 0.095
(11) reforma constitucional 0.024
(12) estadistica 'y CIS 0.031
(13) votacion y proceso electoral 0.082
(14) debates 0.091
(15) politica internacional 0.026
(16) medio ambiente 0.013
(17) crisis PSOE 0.039
(18) agresion a Rajoy 0.020

Fuente: Elaboracion propia

En el biplot de forma de la Figura 7 se intuyen medios con un comportamiento parecido
en lo que respecta a su composicion de contenidos emitidos y, por lo tanto, en los temas que
han suscitado atencion por parte de los opinantes vinculados al medio. Por ejemplo, y desde
una primera lectura global, es destacable identificar que tres de los cinco medios de prensa
(Kl Pais, ABC'y La Razon) emiten composiciones de contenido parecidas. Por el contrario, las
emiten distintas en relacion a los medios televisivos y radiofonicos, que entre ellos (junto
con el rotativo El Mundo) toman un conjunto de temas claramente diferenciado. Destaca
también el caso del periddico La Vanguardia, que, si bien sitia su eje de contenidos mas
préoximo a los medios de prensa, acentua sus diferencias en la composicién de temas
respecto el global de grupos de medios.

En otro nivel, resulta de especial interés la informacién que proporciona este método
de representacion para interpretar el nivel de proporcionalidad en el establecimiento de los
temas de cada emisor (grupo de medios) en relacion al grupo de temas topi8 que conforman
la representacion de la AS. Si tomamos como paradigma de la proporcionalidad el centro del
grafico (es decir, este punto corresponderia a aquellos grupos de medios que abordan el
conjunto de temas top18 con la misma proporcion que el global de los grupos), y miramos la
distancia de cada grupo de medios al centro, podemos configurar una ordenaciéon de los
partidos que, de mas a menos, siguen esta proporcionalidad en el tratamiento del conjunto
de temas analizados. Cabe apuntar que en los casos de los grupos formados por medios de
distinta naturaleza —entendiendo esa diversidad segtn si son medios de prensa (P), radio (R)
o television (T)- hemos representado dicha singularidad en los biplots, al mismo tiempo que
representamos el punto medio que homogeniza propiamente al grupo de medios que
corresponden (son los casos de RTVE, Atresmedia y Prisa, distinguidos con la linea que une
los vértices de los dos medios para cada caso y se identifica su punto intermedio con ‘M’).
Desde esta perspectiva (y haciendo una lectura unificada de los medios que conforman los
diez grupos de medios analizados en nuestro estudio), se desprende que el grupo Unidad
Editorial es aquel que guarda una mayor proporcion sobre el conjunto de temas top18 que
son tratados por parte de sus opinantes; seguido de cerca (y por este orden) del grupo Prisa,
Atresmedia, COPE y RTVE; en una latitud algo mas distante del centro (también en este
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orden) tenemos Mediaset Espana, Planeta, Libertad Digital y Vocento; y finalmente, destaca
el grupo Godd como el grupo de medios que aborda con menor proporcionalidad los temas
top18, es decir, determinados temas ocupan mas opiniones que otros, del conjunto que
conforman la agenda mediatica del periodo. Por ello, la posicién relativa de cada grupo de
medios en relacién al centro, indica que de Unidad Editorial al Grupo Godd encontramos
una escalada de desigualdad en el tratamiento de los temas que se establecen en la agenda.
En otras palabras, dicha escalada corresponde al hecho que un grupo de medios hable poco
de muchos temas (donde destaca acentuadamente el grupo Unidad Editorial) o mucho de
pocos temas (claramente el caso del Grupo Godd). Cabe destacar todavia, que el grupo de
medios del Estado y de titularidad publica (RTVE) se aleja considerablemente de ese centro
de proporcionalidad del establecimiento de los temas, situando su eje claramente en las
lineas tematicas de (18) agresion a Rajoy y (11) reforma constitucional. Una diferencia que es
sorprendentemente mas destacable en la Figura 2 (que seguidamente presentamos) y para el
caso de la television en el grupo RTVE —teniendo en cuenta lo que fundamenta ser un grupo
de medios de titularidad publica-, siendo el medio que mas se aleja en el primer periodo de
esa proporcionalidad de temas que conforman la AS.

La representacion del biplot sobre el tratamiento composicional de los datos adquiere
otro nivel de significacién cuando este pasa de un modelo estatico de mapeo de la AS a una
concepciéon dinamica. Para configurar esta representaciéon dinamica es necesario
desarrollar una practica muy extendida entre los académicos aplicados de la teoria de la AS,
que consiste en comparar las agendas de un mismo emisor en dos periodos de tiempo
distintos. Siguiendo esta estructura, configuramos un escenario dinamico para el estudio de
la agenda que, en el contexto del analisis composicional y su representaciéon con biplots,
toma especial interés -en términos relativos— para visibilizar las dinamicas de
presencia/ausencia u omision/significacion de los temas en el establecimiento de la agenda.
En otras palabras, lo que posibilita esta representacion es dar visibilidad al fenémeno de la
espiral del silencio, ya que tales dindmicas establecidas por la jerarquizacion tematica y el
establecimiento de la agenda dan como resultado un proceso de significacion de
determinados temas en perjuicio de otros que aparecen relegados u omitidos.

En la Figura 2 podemos apreciar que en el impasse de un primer periodo de campaiia
electoral (identificados con un 1) a un segundo periodo postelectoral (identificados con un 2)
se construye un primer nivel de la espiral del silencio; ya que pasamos de una agenda
marcada por 10 temas (representados en el biplot con el arco que se establece desde el tema
(1) terrorismo al (12) estadistica y CIS) a un segundo periodo que destaca por una agenda que
se reduce al tratamiento de principalmente seis temas: (2) proceso cataldn, (1) pactos, (9)
educacion, (11) reforma constitucional, (17) crisis PSOE v (8) bloqueo institucional. Estos dos
ultimos destacando por su presencia en la agenda, en esta segunda quincena, por encima de
los otros cuatro. Resulta importante contextualizar que el primer periodo se centra en un
espacio de busqueda de apoyos electorales (campana electoral), donde los temas estan al
servicio de la confrontacién de programas electorales por parte de los opinantes; a
diferencia del segundo periodo donde es el apoyo, el reclutamiento de idearios y la
busqueda de confluencias entre candidatos que marcan los temas mas preeminentes en un
periodo que viene marcado por la construccion de gobierno. Hay que tener en cuenta que el
biplot compara la importancia relativa de los temas, en nuestro caso entre grupos de medios
y momentos de tiempo. Por ello, la importancia global, o la poca importancia global de un
tema, se encuentra mas bien reflejado en la Tabla 5. Asimismo, hay que tener presente el
grupo de temas que quedaron descartados en la construccion de los temas topi8 por su poco
volumen; asi como, y siguiendo los fundamentos de Neumann, aquellos temas que no
resultaron ser foco de ninguna atencion de los opinantes y no se reflejaron en las agendas
tematicas de los grupos de medios.
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Figura 2. Biplot de forma de la AS del top18, por quincenas (1=primera quincena y
2=segunda), por grupos de medios y por tipologia de medio (radio: R; televisién: T; y prensa: P)
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Fuente: Elaboracién propia

También en la Figura 2, si nos centramos en el estudio de los temas que conforman la
AS y sus relaciones con los emisores (grupos de medios), los binomios de contenidos cuyos
extremos son proximos entre ellos: (2) proceso cataldn y (8) bloqueo institucional, (1) pactos y
(17) crisis PSOE, (3) desigualdad vy violencia de género vy (18) agresion a Rajoy, asi como (6)
politainment y (7) economia v crisis; tienden a guardar una relacion proporcional: si un grupo
de medios cualquiera emite relativamente mas de (2) proceso cataldn que otro grupo de
medios cualquiera, también emite relativamente mas de (8) bloqueo institucional. Por el
contrario, y sirva como ejemplo, los contenidos (75) politica internacional y (5) corrupcion,
cuyos extremos aparecen alejados, guardan una ratio mutua que difiere sustancialmente
entre grupos de medios. En suma, estas relaciones que se establecen entre temas y emisores
desde la razon de la proporcionalidad, dibujan el escenario particular para cada grupo de
medios sobre aquellos temas que han sido motivo de mayor o menor opinién entre sus
opinantes. Asimismo, refleja las semejanzas y diferencias entre la priorizacion de los temas
en las agendas propuestas por parte de estos mismos opinantes en los distintos grupos de
medios.

Siguiendo con el estudio de ratios entre temas y emisores, en el biplot de forma de la
Figura 2, si proyectamos ortogonalmente los grupos de medios sobre la direccion del
contenido (78) agresion a Rajoy (los dejamos caer formando un angulo de 9o grados sobre la
direccion definida por el vector-tema, como muestra la linea discontinua) vemos que los
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emisores en los cuales este contenido tienen una mayor presencia es significativamente en
el grupo RTVE, seguido de cerca por el grupo COPE y Atresmedia. A cierta distancia
encontramos una presencia relativamente menor de los grupos Unidad Editorial, Libertad
Digital, Mediaset Espana, Planeta, Vocento y Prisa; y finalmente, los opinantes del grupo
Godo, son quienes menos trataron este tema y, por ende, el grupo que menos cobertura
mediatica ofrecid. Asimismo, si tomamos el mismo caso de vector-tema en la Figura 2 (datos
disgregados por periodo de campana y pos-campana), observamos que aparecen cambios
substanciales entre ambos momentos: asi como en el global del estudio de la AS para la
Figura 1, el grupo que mas destaca el tema es RTVE y el que menos Godo, en la Figura 2
(como aparece representado) destaca que en el periodo de campana pasan a ser los
opinantes de Atresmedia los que mas tratan el tema y los del grupo Prisa aquellos que
menos; distinto del periodo de pos-campana, que es RTVE quien mas aborda el temas a
diferencia del grupo Vocento que lo hace como quién menos. Por ello, es indispensable no
limitarse a una lectura global del momento para cada tema/emisor. Complementar esta
concepcion general con una mirada particular y detallada sobre momentos o
temas/emisores, aportara un enriquecimiento del debate.

Sobre el ejemplo da la proyeccion ortogonal en la Figura 2, y para los grupos de medios
de la prensa, cabe destacar que, asi como en la primera fase los temas que conforman la AS
forman un arco que va desde (1) terrorismo hasta (7) economia v crisis, en la segunda fase
pos-electoral este arco de temas se disgrega sustancialmente y los temas-vectores aparecen
contrapuestos. Esta disociacion relativa a la ausencia/presencia en la lectura dindmica que
se deriva del primer al segundo periodo de andlisis de la AS, adviene la posibilidad de
complementar el discernimiento expuesto anteriormente en relacion con las dinamicas de
omision/significacion de los temas en el establecimiento de la agenda y, en suma, escenificar
el fenémeno de la espiral del silencio.

En esta fase resultan especialmente interesantes las relaciones que se establecen entre
los emisores y los contenidos, ya que la posicion relativa de cada grupo de medios en el
espacio euclidiano esta estrechamente descrita por la distribucion de los contenidos en el
mismo biplot. Por ello, lo comentado anteriormente sobre proyecciones ortogonales,
derivadas de cada contenido y para cada emisor, nos describen aquellos temas que aparecen
mas asociados a cada grupo de medios o, por el contrario, mas distantes en lo que define su
composicion de temas en la agenda. En esencia, lo que se deriva de esta lectura sobre la
representaciéon biplot del andlisis composicional de datos se puede considerar la
representacion del efecto priming para cada emisor y sobre el conjunto de contenidos de la
AS. Si entendemos que cada vector-tema esta representado con diferente énfasis por los
distintos emisores (es decir, describen las benchmarks propias del priming) podemos
identificar, y especialmente mapear, que determinados temas no solamente son mas
recurrentes de modo global (Tabla 5), sino que aparecen asociados a un determinado grupo
de medios, sobre otros asociados también, pero en cuanto a su relativa ausencia. Por ello, y
tomando como ejemplo el grupo RTVE en la Figura 1, las benchmarks que definen los temas
salientes para los opinantes de ese grupo son esencialmente (78) agresion a Rajoy y (11)
reforma constitucional. Esta relacion, que se puede estudiar con detalle para cada grupo de
medios, explica la correlacion entre los hechos mas destacables de la AS para cada emisor,
desarrollando un proceso de priorizacion de los temas salientes hacia su publico propia de la
génesis del concepto priming.

Asi, encontramos destacable ante la informaciéon que se desprende de la Figura 2,
desarrollar una lectura global de la distribucion de los grupos de medios en el espacio
euclidiano segun su naturaleza. Si dividimos en cuatro cuadrantes el espacio —utilizando los
ejes de coordenadas con extremos en los respectivos puntos (0, 0.0)- podemos observar que
tanto en el cuadrante superior derecho como izquierdo se concentran los grupos de la
prensa escrita; a diferencia de los cuadrantes inferiores, donde son los grupos de
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radio/television que ocupan el espacio. En este sentido, consideramos destacable apuntar
que mas alla de las propias diferencias entre los temas que suscitan la AS para cada grupo
de medios, se constata una segunda ordenacién que se describe por la naturaleza de los
grupos en estudio. Los grupos identificados en el campo de la prensa escrita (Prisa, Vocento,
Godo, Planeta y Unidad Editorial) comparten un campo semantico propio de temas de la AS,
distintos a los grupos exclusivamente de radio/television (RTVE, Mediaset Espafia,
Atresmedia, COPE y Libertad Digital), que entre ellos guardan una proporcién distinta sobre
los temas que centran la atencion de sus opinantes.

Todavia centrados en el estudio de los temas que conforman la AS en la Figura 2, cabe
acentuar la importante concentracion de temas-vector que existen en la primera parte del
analisis (espacio de campana electoral), en contraste con la segunda (espacio pos-electoral).
Si consideramos que los temas (5) corrupcion vy (15) politica internacional guardan unas ratios
parecidas en sendas partes del periodo analizado, es decir, son motivo de opinién por igual
en ambas fases, es destacable que la AS en la primera parte de campana electoral cubriera
con mayores ratios un espacio de diez temas, a diferencia de la segunda fase pos-electoral
que se reduce a 6 temas. Precisamente en este espacio pos-electora es especialmente
significativo como todos los grupos de medios audiovisuales (radio y television), aparecen
unificados en torno a los temas (77) crisis PSOE'y (1) pactos.

Finalmente, es revelador para el estudio identificar las diferencias sobre la AS que
existen entre medios de un mismo grupo. Por ello, y como hemos comentado inicialmente,
resulta fundamental disgregar el estudio composicional de los grupos segun la naturaleza de
los medios (prensa, radio y television). Si tomamos la Figura 2, identificamos que entre los
grupos RTVE, Prisa y Atresmedia, existen sustanciales diferencias entre sus distintos
medios (entre radio y television para el caso de RTVE y Atresmedia, y entre prensa y radio
en el caso del grupo Prisa). Asimismo, y comparando de nuevo el periodo de campana y el
espacio pos-electoral, vemos que en el caso de Prisa se intensifica la distancia entre medios
y, por ende, aumentan las diferencias en el establecimiento de la AS por parte de los
opinantes; en RTVE la distancia entre medios se mantiene parecida en los dos periodos; y
destaca también el caso de Atresmedia, que a diferencia de Prisa reduce sus distancias en el
establecimiento de la AS en el espacio pos-electoral.

7. Discusion y conclusiones

El estudio composicional de la AS de los principales grupos de medios en Espana ha
permitido representar sus agendas de manera intuitiva, contribuyendo a enfocar el analisis
en la importancia relativa de cada tipo de contenido. Asi, hemos podido visibilizar qué
medios o grupos hacen hincapié en qué contenidos, qué emisores o contenidos son mas o
menos similares entre si, qué temas de la agenda son correlacionados de manera similar o
diferente por los emisores (priming), incluso qué contenidos son sometidos a un proceso de
omisién/priorizacién (espiral del silencio). Igualmente, hemos podido representar las
similitudes o diferencias entre los grupos de medios y sus universos tematicos asociados.

En relacion al estudio de caso sobre los grupos de medios, cabe apuntar de forma
concisa algunas aportaciones. Nuestro estudio ha probado la necesidad de observar de
forma independiente cada medio que forma parte de un grupo, visualizando no solamente la
posicion del grupo de medios en el espacio euclidiano, sino también el estudio
individualizado que sitie a cada medio dentro del contexto analizado. Este analisis de las
partes también fomenta la posibilidad de comparar los medios de distintos grupos segun su
naturaleza (prensa, radio o television), contribuyendo asi a un ejercicio de analisis primario
entre iguales que, posteriormente, en un segundo nivel de estudio, complementa la
definiciéon de cada grupo de medios en el universo observado. En otro orden, la
representacion por biplots de la AS facilita la identificacion del grupo de medios publico
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entre los grupos privados, determinando asi el posicionamiento que ocupa en relaciéon al
conjunto del sistema de medios analizado.

Cabe destacar las aportaciones en la fase dinamica de periodos de tiempo comparados
(primera y segunda quincena), contribuyendo a identificar los contenidos y volumen que
marcan la agenda de los opinantes para cada espacio de tiempo. En este sentido, el estudio
ha probado la capacidad composicional para la visualizacion y estudio de aquellos grupos de
temas que asociados entre ellos significan un efecto priming. Asimismo, la investigacion ha
conseguido representar la espiral del silencio en un estudio que visualiza Ila
presencia/ausencia de los temas, en la evolucion de los temas que construyen las agendas en
cada periodo de estudio.

Finalmente, y en cuanto al CoDa-biplot, cabe apuntar que este mismo método es
altamente recomendable para modelos de recopilacion de datos basados en la mineria de
textos, asi como para visibilizar procesos de analisis de contenido en las ciencias de la
comunicacion y, principalmente, derivados de los estudios de medios. En este sentido, cabe
destacar una limitacion cominmente mencionada de CoDa, ya que no es un método
apropiado para tablas de datos con un alto niumero de ceros. Como hemos sefialado en este
mismo articulo, existen métodos para el reemplazo de estos ceros (Martin-Fernandez et al.,
2015b) cuando su niamero es reducido. Con todo, y como recomiendan Blasco-Duatis et al.
(2018), podemos minimizar esta limitacion desarrollando estudios de la AS con un volumen
de datos importante y un proceso bietapico de codificacion/categorizacion de los temas, que
permita la inclusién de varios subtemas (codigos) dentro de un mismo tema mas amplio
(categoria), lo que en la terminologia CoDa se conoce como amalgama.
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