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2. Grupos de medios, agenda setting y efectos de priorización/aislamiento 
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3. Enfoque tradicional para el análisis de categorías de contenido en los medios 
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Tabla 1. Comparación ficticia top3 de 6 emisores en las categorías de contenido C1 a C5 
basadas en frecuencia absoluta 

 

E1 E2 E3 E4 E5 E6 

Primero C1-150 C1-50 C1-150 C1-150 C1-150 C1-185 

Segundo C2-90 C2-30 C2-90 C2-90 C2-90 C3-60 

Tercero C3-60 C3-20 C3-60 C5-60 C4-60 C2-55 

Fuente: Elaboración propia.  
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Tabla 2. Comparación total ficticia de 6 emisores en las categorías de contenido C1 a C5 
basadas en frecuencias absolutas (arriba), frecuencias relativas (centro) y rangos (abajo) 

 

E1 E2 E3 E4 E5 E6 

C1 150 50 150 150 150 185 

C2 90 30 90 90 90 55 

C3 60 20 60 50 50 60 

C4 45 15 10 10 60 45 

C5 15 5 50 60 10 15 

C1 0,417 0,417 0,417 0,417 0,417 0,514 

C2 0,250 0,250 0,250 0,250 0,250 0,153 

C3 0,167 0,167 0,167 0,139 0,139 0,167 

C4 0,125 0,125 0,028 0,028 0,167 0,125 

C5 0,042 0,042 0,139 0,167 0,028 0,042 

C1 1 1 1 1 1 1 

C2 2 2 2 2 2 3 

C3 3 3 3 4 4 2 

C4 4 4 5 5 3 4 

C5 5 5 4 3 5 5 

Fuente: Elaboración propia.  

  



ISSN 2386-7876 – © 2018 Communication & Society 31(2), 1-24 

9 

Tabla 3. Correlaciones por rangos de Spearman 

 E1 E2 E3 E4 E5 E6 

E1 1.000 1.000 .900 .700 .900 .900 

E2 1.000 1.000 .900 .700 .900 .900 

E3 .900 .900 1.000 .900 .700 .800 

E4 .700 .700 .900 1.000 .600 .500 

E5 .900 .900 .700 .600 1.000 .700 

E6 .900 .900 .800 .500 .700 1.000 

Fuente: Elaboración propia.  

4. Análisis composicional 
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4.2. Reemplazo de ceros 
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4.3. El CoDa biplot 
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5. Análisis de contenido 
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Tabla 4. Grupos de medios, medios y número de piezas analizadas 

         Fuente: Elaboración propia 
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6. Resultados 

Figura 1. Biplot de forma de la AS del top18, en el conjunto del período, por grupos de medios 
y por tipología de medio (radio: R; televisión: T; y prensa: P) 

                     Fuente: Elaboración propia 
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Tabla 5. Medias geométricas clausuradas de los temas top18 

temas top18 Medias geométricas 

clausuradas 

(1) pactos  0.162 

(2) proceso catalán  0.140 

(3) desigualdad y violencia de género 0.021 

(4) terrorismo  0.047 

(5) corrupción  0.048 

(6) politainment  0.029 

(7) economía y crisis  0.039 

(8) bloqueo institucional 0.084 

(9) educación  0.009 

(10) regeneración y cambio  0.095 

(11) reforma constitucional  0.024 

(12) estadística y CIS  0.031 

(13) votación y proceso electoral 0.082 

(14) debates 0.091 

(15) política internacional 0.026 

(16) medio ambiente 0.013 

(17) crisis PSOE 0.039 

(18) agresión a Rajoy  0.020 

Fuente: Elaboración propia 
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Figura 2. Biplot de forma de la AS del top18, por quincenas (1=primera quincena y 
2=segunda), por grupos de medios y por tipología de medio (radio: R; televisión: T; y prensa: P) 

                 Fuente: Elaboración propia 
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7. Discusión y conclusiones 
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