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Resumen

El articulo analiza la pugna existente entorno a los derechos de
propiedad de la obra periodistica en el ambito digital en el
contexto europeo, con especial énfasis en la situacion espafiola.
Para ello, se realiza un recorrido historico por los principales
conflictos sobre los que ha girado la defensa de la propiedad
intelectual en la red. El sistema legislativo europeo ha sido poco
intervencionista en esta materia. Las decisiones y las
actuaciones de los estados miembros evidencian la falta de una
politica comin en materia de derechos de propiedad intelectual
por el caracter facultativo de las directivas comunitarias. Las
disposiciones juridicas estatales divergen en su regulacion
sobre la proteccion del sector de la prensa frente a los
agregadores de noticias. Intermediarios que son calificados por
una parte del sector como parasitos de la transformada cadena
de valor de la industria de la prensa. Ante las tensiones que han
surgido entre los editores y los agregadores de noticias, parece
asumir un papel destacado la diplomacia para mediar con los
intermediarios en el alcance de acuerdos de colaboracion de la
prensa con los gigantes de la web. Los servicios y actividades en
el entorno digital van mas rapidos que los ordenamientos
juridicos y los acuerdos extrajudiciales parecen convencer a
algunos medios, mientras se mantienen a la espera de que las
autoridades europeas debatan sobre un marco regulatorio que
previsiblemente ofrecera una mayor proteccion a los editores
de prensa.

Palabras clave
Derechos de autor, prensa digital, Espafia, Europa, Google
News, agregacion de noticias.

1. Introduccion

El desarrollo de la prensa en Internet esta resultando complejo y en
cada etapa el sector parece tener que lidiar con nuevos problemas y
nuevos agentes. En los primeros anos, los lectores consumian las
noticias en las webs de los diarios, pero con el arranque del siglo XXI los
buscadores asumieron como intermediarios un papel significativo.
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Exploradores como Google pasaron a ser una pieza clave para visualizar la informacién y
redireccionar el trafico hacia los medios de comunicacion.

A pesar de la visibilidad que los buscadores y algunos nuevos agentes en la red otorgan
a las noticias de los medios, no siempre los editores han sentido que esos intermediarios
hayan remado en su favor, pues con el tiempo los gigantes de Internet han desafiado al
cuarto poder, rompiendo el equilibrio y los modelos de negocio de esa industria cultural
(Simén, 2016).

Servicios como Google News, que naci6 en 2002, y otros agregadores sistematicos de
noticias (Yahoo News, Flipboard...) que reproducen los titulares y las primeras lineas de las
informaciones publicadas en los diarios junto con el enlace al medio se convirtieron en un
asunto espinoso para la prensa. La World Association of Newspapers acus6 en 2006 “de
‘cleptomania” al buscador y lanzé una campafa en su contra por explotar sus contenidos”
(Redondo, 2013: 60) mientras los directivos de los periddicos acusaban a Google y al resto de
agregadores de beneficiarse de su trabajo injustamente (Chyi, Lewis & Zheng, 2016: 2;
Tworek & Buschow, 2016: 2127). Si bien, inicialmente, la posicion de los diarios era
practicamente unanime, el enfoque estadounidense varié con el tiempo. En Estados Unidos
el punto algido del conflicto se vivi entre 2007 y 2010 (Chyi, Lewis & Zheng, 2016: 2), pero
pronto el agregador fue percibido mas como un aliado que como un enemigo a combatir.
Por el contrario, en Europa el conflicto se ha enquistado en el tiempo y aunque la situacion
difiere mucho de un pais a otro, Espafia y Alemania lideran con sus legislaciones la batalla
contra el agregador mientras que las autoridades europeas debaten sobre un marco
regulatorio que ofrezca mayor proteccion a los editores de prensa.

En paralelo a este conflicto, la digitalizacion de las hemerotecas de los medios y la
visibilidad que los buscadores conceden a las noticias del pasado también derivd en
tensiones entre la prensa europea y los motores de busqueda. La exigencia del derecho al
olvido por parte de particulares-protagonistas de noticias conllevd que los medios y los
buscadores intentasen esquivar la responsabilidad de gestionar ese derecho,
responsabilizindose mutuamente del mismo. Y una vez que las autoridades europeas
determinaron que la responsabilidad recaia principalmente en los buscadores!, la prensa
considero que estos no estaban haciendo una buena gestion de las solicitudes del derecho al
olvido (Santin, 2017: 304).

Si bien el protagonismo de los exploradores, especialmente de Google, ha generado
toda una guerra en el sector periodistico, también han ofrecido oportunidades de
crecimiento e innovaciéon para los medios. Las relaciones de Google con la prensa
ejemplifican en Europa esa ambivalencia, pues los editores mantienen abierto un conflicto
contra Google, pero igualmente en esa relacion se perfila el idilio entre ambos agentes:
acuerdos, politicas de colaboracion y financiacién de proyectos definen hoy su relacion con
los medios, especialmente con los editores mas poderosos.

En este articulo hacemos un recorrido histdrico por la defensa de los derechos de autor
en el ambito del periodismo en la era digital y focalizamos nuestra atencion en la tension
existente en Europa y especialmente en Espana con Google por la defensa de los derechos
de autor de la obra periodistica. Profundizaremos tanto en los antecedentes como en las
soluciones de futuro, para terminar, perfilando cual es la situacién actual de la prensa en
sus relaciones con Google y con los nuevos agentes que actian de intermediarios.

1 El Reglamento (UE) 2016/679 del Parlamento Europeo y del Conscjo, de 27 de abril de 2016, relativo a la proleccion
de las personas fisicas en lo que respecta al tratamiento de datos personales y a la libre circulacion de estos datos
considera que los motores de biisqueda realizan un tralamicnto de datos y, como lales, deben ser responsables de
esos contenidos que ofrecen. En ese sentido se manifiesta la Sentencia Tribunal de Justicia de la Unién Europea.
Asunto C-131/12 (Google Spain, S.L., Google Inc. / Agencia Espanola de Proteccion de Datos, Mario Cosleja Gonzalez)
de 13 de mayo de 2014.
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2. La obra periodistica protegida

En el siglo XIX se avanza significativamente en la proteccion de los derechos de autor, pues
mas alla de las normativas nacionales se empieza a legislar sobre los mismos con tratados
internacionales como el Convenio de Berna de 1886 para la proteccion de las obras literarias
y artisticas (EDL 1973/1391). A €l le siguieron, entre otros, la Convencién Universal de Ginebra
de 1952 sobre los Derechos de autor (EDL 1952/50) y el Tratado de la Organizaciéon Mundial
de la Propiedad Intelectual sobre Interpretaciones o Ejecucion y Fonogramas, adoptado en
Ginebra en 1996 (EDL 2000/86622). Las leyes de derechos de autor estan incluidas en lo que
se conoce genéricamente como leyes de propiedad intelectual y su evolucién, como senala
Rodriguez Pardo, “equivale a la cronologia de su constante desarrollo a expensas de los
avances técnicos producidos en los mass media” (Rodriguez Pardo, 2001: 126), avances que en
estos momentos estan marcados por el desarrollo de Internet. Un ambito donde los
conflictos entre los editores de diarios y los intermediarios estan muy presentes.

Al margen de los conflictos entre los editores y agentes externos al medio de
comunicacion, resulta oportuno senalar que inicialmente el hecho de que internet
permitiese nuevas formas de utilizacién de las obras y nuevas formas de comercializacién
suscitd también conflictos entre los editores y aquellos periodistas que entendian que la
cesion de su obra se hacia para la edicion en papel y no para el soporte digital (Santin, 2007:
357). En la actualidad, el problema queda resuelto en la negociacién del contrato que el
empleador suscribe con el periodista y en el que normalmente este ultimo cede, de manera
universal e indefinida, la explotacion econémica de sus derechos de autor a la empresa que
le contrata (San Martin, 2010:7) lo que suele presuponer la fijacion de la obra periodistica en
diferentes soportes que permitan su distribucion (Corredoira y Alfonso, 2010: 125).

Hecha esta aclaracion, hay que advertir que no todas las obras periodisticas gozan de
derechos de autor, pues hay mera informacién a la que el ordenamiento juridico no siempre
le concede un valor anadido. Podemos diferenciar asi entre notas informativas escuetas que
no estan sujetas a derechos de autor y que pueden incluso estar redactadas por robots, y
géneros periodisticos que requieren de mayor elaboracién y que presentan una reconocida
creatividad y originalidad, por lo que si son objeto de amparo. Asi lo determina el Convenio
de Berna en el articulo 2.8. al dejar fuera de proteccién a las noticias del dia y las simples
informaciones? En estos casos, se considera que prima el derecho a la informacién de los
destinatarios de las noticias y se pone en duda “la posible originalidad en la composicién o
en la expresion de las tales informaciones escuetas que solo reflejan hechos acaecidos en la
realidad” (Valdés, 2013: 80). Al margen de este matiz, el trabajo intelectual del periodista y su
obra se encuentra dentro del amplio concepto de obra protegida.

La conquista de esta proteccion juridica que se concede a la obra periodistica y a los
derechos del periodista como autor, como sefala Diaz Noci (1999), va unida a la concepcion
que la sociedad y los propios profesionales del periodismo tienen de si mismos. La
profesionalizacion del periodista derivo del desarrollo del periodismo de empresa y esa
profesionalizacion conllevd el reconocimiento del mismo como autor. Un reconocimiento
que los avances técnicos y el desarrollo del periodismo digital han puesto en cuestion al
facilitar la copia y generar un nuevo entorno de intercambio de informacién en el que,
ademas, el plagio periodistico se ha convertido en algo usual. Algo que evidencia el trabajo
de Gagé, Hervé y Viaud (2017) que determina que en los medios franceses sélo el 36% del
contenido periodistico en linea es original y que el 56% de los articulos tienen menos del
20% de originalidad.

2 En senlido similar s manificsta la Convencién Inleramericana de Washinglon dc 1946.
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Ante ese nuevo entorno y la aparicion de los intermediarios que se benefician de los
contenidos periodisticos elaborados por otros, los diarios buscan vias para proteger sus
derechos de propiedad intelectual, recurriendo a la “retdrica del robo” y reclamando a los
estados nuevas leyes para resistir de forma reactiva ante los nuevos medios (Tworek &
Buschow, 2016: 2127), pero con la cautela de no querer ver lastrada la difusion de sus
contenidos.

3. Los primeros conflictos: el press clipping

A mediados de la década de 1990, los diarios dieron el salto a la web y desde entonces han
sido muchos los cambios que han tenido que afrontar. Uno de los mas problematicos deriva
de la violacion de los derechos de propiedad intelectual. Las primeras tensiones en el sector
de la prensa en el ambito digital arrancaron pronto con los denominados press clipping
(resimenes de prensa) ya conocidos en su version no lineal. En circulos profesionales se
ponia en cuestion ya en los noventa a “aquellas empresas cuya actividad fundamental es la
venta de restimenes de prensa a instituciones o empresas (a terceros) en definitiva, obra
compuesta tnica y exclusivamente a su vez por obras (...) tomadas de otros medios, que no
incorporan obra original” (Diaz Noci, 2003) y que se amparaban en el derecho de cita para
realizar esas practicas por las que obtenian un beneficio econémico.

La normativa europea no decia nada al respecto y la Directiva 2001/29/CE relativa a la
armonizacion de determinados aspectos de los derechos de autor y derechos afines a los
derechos de autor en la sociedad de informacién no resolvié sobre el problema del press
clipping, pues dejo libertad a los estados miembros para que actuaran. Una posiciéon que
genero situaciones muy dispares en la regulacion de los derechos de autor en un mercado
unico. Segun representantes de la Federation Internationale des Bureaux d'Extraits de
Presse, el mayor obstaculo que encontraba la legislacion en materia de copyright en Europa
era justamente que la normativa varia de un pais a otro (Jiménez, 2003 cit a Henne).
Mientras que Suecia, por ejemplo, no permitia el envio de noticias por fax y era necesario
remitirlas fisicamente, en Alemania se admitia el envid por fax pero no la distribucion
electronica, ni tampoco hacer mas de siete copias del mismo documento. En Espana o Italia
no existia ningun requisito y en el Reino Unido, Francia o Suiza se imponia el pago de un
canon por cada pagina de periddico copiada (Jiménez, 2003).

Ante la complejidad del problema, en Espana, donde la legislacion no ponia ninguna
traba a la practica del press clipping, algunos grupos de comunicacién (Recoletos, Unedisa,
Vocento, Prisa y Godé inicialmente, y Prensa Ibérica después) se unieron en 2002 en la
denominada Gestora de derechos de prensa (Gedeprensa) para defender de forma colectiva
sus derechos como editores de informacion y su derecho a cobrar una compensacion por el
aprovechamiento comercial de las obras periodisticas. La Asociacién Espanola de
Seguimiento de Informacién y Publicidad y otras empresas particulares en el negocio de los
resumenes de prensa se opusieron a la pretension de los editores aludiendo su derecho de
cita. Tras un largo proceso judicial en el que se debatié no solo la legalidad de los restimenes
de prensa sino también la posicion monopolistica de la gestora que agrupaba al 80% de los
diarios espanoles, en 2006 la Audiencia Nacional permitio la puesta en marcha de la gestora
y, en paralelo se llevé a cabo una reforma legislativa.

La Ley 23/2006 modifico el texto refundido de la Ley de Propiedad Intelectual (TRLPI) y
aclaro y armonizoé las disposiciones legales vigentes, restringiendo el limite del derecho de
cita para el press clipping y dejando que fuese cada periddico el que decidiese si autorizaba
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esa practica, si exigia alguna remuneracion equitativa a cambio o si establecia algin tipo de
reserva (TRLPI, articulo 32)%.

Los editores de prensa espafoles acabaron, en su mayoria, delegando en el Centro
Espaniol de Derechos Reprograficos (CEDRO) la gestion de sus derechos. De tal forma que en
Espana es CEDRO quien conforme a las tarifas que cada editor haya fijado para tales usos,
gestiona el cobro de los mismos. La solucién resulté satisfactoria para la prensa, pero el
desarrollo de la tecnologia pronto planteé nuevos problemas a los editores de diarios, pues
surgieron nuevos servicios que lo que ofrecian no era la reproduccion de la noticia sino los
enlaces a las mismas+.

4. Los agregadores: Un nuevo modelo de distribucion

El avance de las nuevas tecnologias pronto convirtié a los resimenes de prensa casi en un
problema menor (Xalabarder, 2015: 127). Los buscadores fueron mejorando sus servicios y
ofreciendo una mayor especializacién que desembocd en una nueva polémica: El uso que de
las noticias hacian los agregadores de noticias como Google News que vio la luz en 2002.

Si bien los agregadores de noticias no eran algo novedoso, pues desde los origenes de
Internet, ya existian agregadores manuales, la entrada de grandes empresas como Google y
Yahoo en el sector mediante la creacién de agregadores automatizados que permitian el
acceso a contenidos de un gran nimero de fuentes fue la mecha que encendio la llama de la
polémica (Guallar, et al, 2013: 43). Tworek y Buschow (2016: 2120) comparan esa lucha contra
los agregadores que hoy mantiene el sector de la prensa con la que los editores mantuvieron
con la radio en los afnos 20 y 30, cuando éstos reclamaron nuevas normas que protegieran
sus obras de los medios emergentes. Una situacion que se repite casi un siglo mas tarde,
pero que en esta ocasion la emergencia de nuevos medios supone una modificacion mas
drastica en el modelo de distribucién de las informaciones y una transformacion en la
cadena de valor de la industria de la prensa que hace tambalearse a las grandes cabeceras.

La idea de que algunos usuarios puedan conformarse con la poca informacion
disponible en el enlace y, en consecuencia, dejen de consultar la noticia en la fuente original
es algo que preocupa al sector de la prensa. En base a ese posible efecto de sustitucion, la
idea de que los agregadores de noticias actuaban como parasitos de la prensa prendi6é con
facilidad, pues probablemente una parte del sector encontraba en estos agregadores alguien
a quien responsabilizar de la merma constante de ingresos que venian sufriendo las cuentas
de los diarios.

El conflicto de los medios con los agregadores de noticias se extendia igualmente a los
agregadores sociales que se posicionaban cada vez con mas fuerza como referentes de
noticias. En estos son los propios usuarios los que configuran los contenidos informativos
que se va a ver en ese espacio, enviando informaciones de su interés y enlazando la fuente
original. Los usuarios votan y/o comentan las noticias determinado su acceso a la pagina
principal (Guallar et al, 2013: 46).

Estas nuevas formas de interaccionar con la informacion y los cambios en el modelo de
consumo y lectura de la prensa evidencian que el valor de los diarios empieza a decrecer
mas alla de las entradillas de sus informaciones. Con practicas como las realizadas por los
agregadores, algunos editores sentian y sienten que pierden la mayor parte de la cotizacioén

3 para un andlisis juridico de la reforma puede consultarse los trabajos de Corredoira y Alfonso (2012) y Peinado &
Solana (2008) entre otros.

*1a posible vulneracion de los derechos de aulor de los titulares de paginas web por cl uso de enlaces ha sido
abordada por el Tribunal de Justicia de la Unidn Europea. Un analisis detallado de los asuntos C-466/12 (caso
Svensson) v C-348/13 (caso Best Waler) son ahordados por Jorge Cordova (2013). El mismo texto profundiza cn las
diferentes tipologias de enlaces y situaciones juridicas derivadas de los mismos.
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de su producto, pues no se trata solo de la pérdida de lectores directos sino también de los
ingresos publicitarios que se derivan de la pérdida de visitas. Unos ingresos publicitarios
que en el ambito de la red no paran de crecer, pero cuyo aumento no repercute
proporcionalmente a la prensa, pues los gigantes de la red acaparan la publicidad y cerca
del 84% del gasto global en publicidad digital (excluyendo el mercado chino) se dirige a
Google y Facebook (Financial Times, 2017, citando GroupM).

El conflicto por los derechos de propiedad intelectual que aqui abordamos tiene como
base esa falta de consolidacion del valor del producto digital y la basqueda generalizada de
los editores europeos por resarcirse de sus pérdidas. Sin embargo, “en una competencia de
libre mercado, la dificultad para monetizar los contenidos editoriales no responde tanto a la
competencia de Google y otros agregadores, como a un modelo de distribucién en el que se
modifica la cadena de valor” (Cea-Esteruelas, 2013: 356). Un modelo que se instal6 con la
digitalizacion y la llegada de Internet y que ha llevado al sector editorial a tener que
enfrentarse a un retroceso de sus ventas, a la pérdida de sus ingresos publicitarios y, en
paralelo, a un aumento de los costes debido a la integracion digital y el acceso generalmente
gratuito a sus contenidos (Maestro, Garcia-Santamaria & Pérez-Serrano, 2016).

4.1. La respuesta de los estados miembros frente a Google News: Del conflicto
juridico a la diplomacia

El enfrentamiento entre los agregadores, especialmente Google News, y los editores no
conoce fronteras y en Europa puso de nuevo de manifiesto la falta de armonizacion
legislativa en esta materia. Los estados miembros estan resolviendo el conflicto de forma
muy dispar y con resultados muy desiguales, pues las diferentes visiones judiciales, la
capacidad de presion del sector de la prensa en cada pais e incluso el momento temporal en
el que se resuelve el mismo han conllevado soluciones diferentes en Europa. Damos cuenta
de algunas de ellas a continuacion.

El sector editorial de Bélgica a través Copiepresse, la gestora de derechos editoriales de
la prensa belga, fue en 2006 uno de los primeros lobbies de prensa europeo en denunciar a
Google, alegando que al publicar y almacenar en cache las informaciones de los diarios
belgas se estaba violando la ley de derechos de autor de dicho pais (Laurent, 2011; Braga de
Siqueira, 2015: 218). Los tribunales en primera instancia en 2007 (caso n° 06/10.928/C) y en
apelacién en mayo de 2011 (caso n°. 2007/AR/1730) dieron la razén a la gestora y obligaron al
buscador a retirar las informaciones

Ante la decision judicial y teniendo que hacer frente a una multa por no acatar la
sentencia en primera instancia, Google retird las informaciones de los diarios asociados a
Copiepresse y elimind su aparicion en los procesos de busqueda. Las cabeceras sufrieron
una caida en su trafico que les hizo rectificar su posicion y, cuando apenas habian pasado
tres meses, solicitaron volver a ser incluidas en los enlaces de Google. A pesar de la tension
que se vivio en el largo proceso judicial, finalmente los editores y el gigante buscador
llegaron a un acuerdo y se volvieron a indexar las informaciones de los diarios belgas.
Google se comprometi6 a anunciarse en los diferentes medios implicados en el acuerdo y a
facilitar a los editores las soluciones publicitarias del buscador (en particular AdWords) para
captar nuevos lectores. El buscador se comprometio a intentar incrementar los ingresos de
los editores mediante la distribucion de contenidos bajo modelos premium. Ademas, asumio
el compromiso de implementar herramientas sociales en el ambito de la prensa para
incrementar la participacion de los lectores en esos medios y colaborar con la distribucion
del contenido original de los editores en plataformas moviles (Google Europe Blog, 2012).

En Alemania, ante la presion del sector editorial en 2012 se iniciaron los tramites para
la reforma de la ley de derechos de autor con el objetivo de conceder mayor proteccién a los
contenidos informativos de los diarios. En el debate legal tom6 un papel muy activo Google
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que puso en marcha una campana en la que animaba a los usuarios a dirigirse por correo
electrénico o via telefénica a los diputados del Bundestag para protestar contra el proyecto
de ley. La campana con el lema “Defiende tu red. Sigue encontrando lo que buscas”
denunciaba que una ley de licencias de difusiéon como la que se pretendia aprobar
significaba menos informacién para los ciudadanos.

La normativa fue aprobada’y forzo a Google a modificar un aspecto clave en Google
News. Se pasa de que las noticias aparezcan en el agregador por defecto si no se dice lo
contrario (opt out) a que no se muestren si sus creadores no dan su consentimiento explicito
(opt in), en linea con otras “medidas internacionales de proteccion de la propiedad
intelectual y la privacidad en internet” (ADEPI, 2013). El buscador se vio obligado a retirar de
aquellos diarios que no dieron su consentimiento las fotos y las primeras lineas de sus
informaciones (snippets) y, en su lugar, pas6é a mostrar tnicamente los titulares enlazados
(deep linking). Como habia sucedido en Bélgica anos antes, los diarios vieron reducirse
significativamente el trafico de lectores y han acabado cediendo gratuitamente sus
derechos, aunque no han renunciado a continuar con las acciones judiciales, poniendo
ahora su mirada en la sede europea de Bruselas, con la idea de reclamar una tasa.

Una tasa similar a la que la legislacion espaiiola ha impuesto como irrenunciable para
los diarios en la dltima reforma legislativa del TRLPI y que llevé a finales de 2014 al cierre de
s00gle News, un caso que analizamos en el siguiente epigrafe con mas profundidad por su
singularidad.

Otros paises miembros han optado por la diplomacia en su batalla con Google. Ese es el
caso de Francia, donde el lobby francés de editores con ayuda de su gobierno forzé a Google
a llegar a un acuerdo, segun el cual, la compania americana entrega 6o millones de euros a
los editores para ayudarles a la transicion digital y se compromete a colaborar con ellos con
sus ingenieros y sus conocimientos técnicos (Mora, 2013) en esa transicion. Aunque no se ha
conseguido el tan ansiado pago por contenidos ni pago por enlazar, el acuerdo parece
haberse valorado como positivo por el sector editorial. En 2016 Google también llegd a un
acuerdo econdmico con la Federacion italiana de editores (FIEG) de diarios que solicitaba
que el buscador reconociese tanto el valor del contenido (algo que ya habia hecho en
Francia) como el de la infraestructura tecnoldgica que aportan (Bahon, 2017: 141). Cierto es
que en este acuerdo viene también precedido de tensiones juridicas, pues la FIEG en 2009
denuncié a Google por abuso de posicion dominante. Alegaban que los diarios que
solicitaban ser dados de baja de Google News desaparecian de los resultados del buscador de
Google, algo que consideraban les perjudicaba. FIEG consideraba al buscador Google como
un servicio complementario a las paginas web de los diarios, mientras que Google News era
calificado como un servicio sustitutivo de las mismas (De Paula Roig, 2011: 180)

4.2 Espanay el cierre de Google Noticias

El conflicto de Google en Espana merece, como ya se ha sefialado, una atencién especial, no
solo porque Google ha cerrado el servicio de Google News en Espana al exigirle la legislacion
que hiciese frente al pago de una tasa por reproducir en ese servicio las primeras lineas de
las noticias de los diarios espafioles junto al enlace de la mismas, sino también porque el
modelo espanol podria llegar a ser considerado por las autoridades europeas.

Tras la victoria de los editores espanoles por restringir el derecho de cita para el press
clipping, el sector de la prensa espafnola, a través de Asociacion de Editores de Diarios

5 La transformacion de la norma se efectia incluyendo en la ley alemana de derechos de autor
(Urhcherrechtsgeselz- UrhG) una scecion (con los articulos 871, 87¢ v 87h UrhG) dedicado a la proteccion de la
editorial de prensa (Obergfell, 2013:229).
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Espanoles® (AEDE, 2016), emprendié en 2007 una nueva batalla dirigida ahora contra los
agregadores de noticias. Los editores representados por AEDE buscaban de esta forma
alcanzar derechos de recaudaciéon similares a los existentes para otros autores de cine,
musica o libros por el uso que los agregadores hacian de sus articulos.

La peticién no dejaba de ser un tanto chocante, pues como senala Cotino (2013), los
diarios en lineas generales y al amparo de la ley se oponen a que sus contenidos sean usados
con fines comerciales, pero simultidneamente facilitan los mismos para hacerlos circular por

lared:

Los medios digitales espafioles (...) explicitamente facilitan que sus contenidos sean
agregados, sindicados y, en cierto modo, reutilizados por los usuarios. Asi sucede cuando es el
medio de comunicacion quien activamente facilita la fuente RSS, el feed para que se suscriban los
usuarios. También hay un explicito consentimiento cuando el mismo medio facilita en su sitio
que su noticia pueda ser evaluada para su proyeccion en un agregador (por ejemplo, en los
medios espanoles con el icono de Menéame). Lo mismo sucede al facilitar explicitamente la
posibilidad de “recomendar” la noticia en Facebook o Twitterarla. En todos estos casos,
juridicamente resultara dificil negar la posibilidad de reutilizar de un modo u otro la informacion
del medio digital” (Cotino, 2013: 56).

A pesar de la aparente contradiccion en la que incurrian una gran parte del sector de la
prensa (v que a dia de hoy sigue incurriendo), la pretension de cobrar por los resiimenes
que Google y otros agregadores ponian a disposicién de los usuarios conllevdé una nueva
reforma del TRLPI. De este modo y siguiendo la reclamacién de AEDE, la Ley 21/2014
introduce un nuevo parrafo en el articulo 32.2 del TRLPI en el que autoriza expresamente a
los buscadores a enlazar noticias de Internet de forma gratuita y a los agregadores a cambio
de una remuneracién equitativa a la que los editores no podran renunciar:

Articulo 32.2. La puesta a disposicion del publico por parte de prestadores de servicios
electronicos de agregacion de contenidos de fragmentos no significativos de contenidos,
divulgados en publicaciones periodicas o en sitios Web de actualizacion periodica y que tengan
una finalidad informativa, de creacion de opinion publica o de entretenimiento, no requerira
autorizacion, sin perjuicio del derecho del editor o, en su caso, de otros titulares de derechos a
percibir una compensacion equitativa. Este derecho sera irrenunciable y se hara efectivo a través
de las entidades de gestion de los derechos de propiedad intelectual. En cualquier caso, la puesta
a disposicion del publico por terceros de cualquier imagen, obra fotografica o mera fotografia
divulgada en publicaciones periddicas o en sitios Web de actualizacion periddica estara sujeta a
autorizacion.

Sin perjuicio de lo establecido en el parrafo anterior, la puesta a disposicién del publico
por parte de prestadores de servicios que faciliten instrumentos de biisqueda de palabras
aisladas incluidas en los contenidos referidos en el parrafo anterior no estara sujeta a
autorizacién ni compensacion equitativa siempre que tal puesta a disposicién del publico se
produzca sin finalidad comercial propia y se realice estrictamente circunscrita a lo
imprescindible para ofrecer resultados de bisqueda en respuesta a consultas previamente
formuladas por un usuario al buscador y siempre que la puesta a disposicién del ptblico
incluya un enlace a la pagina de origen de los contenidos.

La posicion de la prensa ante esta reforma que establece una tasa irrenunciable no era
ni es unanime, incluso dentro de la extinta AEDE hubo voces disconformes, como la del
entonces presidente del grupo Prisa, Juan Luis Cebrian. La oposicion en el sector de los
editores ha estado liderada por la Asociacién Espanola de Prensa Gratuita (AEGP) y por la

% Desde el 18 de mayo de 2017, AEDE ha pasado a denominarse Asociacion de Medios de Informacion (AMI) para
abrirse a todos los medios de informacion, sean o no de pago, nativos digitales o de papel.

108

ISSN 2386-7876 — © 2018 Communication & Society 31(2), 101-117



Sanlin, M. & Macslro Espinola, L.
La prensa digital y la defensa de la propiedad intelectual: el conflicto espaiiol como caso de estudio europeo

Asociacion de Espafiola de Editores de Publicaciones Periddicas (AEEPP, 2017) que se
manifiestan contrarias a esta opcion, pues no consideran a los agregadores de noticias sus
competidores directos, sino més bien agentes beneficiosos, pues “incentivan a los lectores a
redirigirse a la pagina web de la publicacion original para acceder al contenido completo,
aumentando el numero de visitas” (NERA, 2015: 3).

La justificacion del caracter irrenunciable del canon pretendia evitar lo que habia
ocurrido en Alemania y Bélgica, donde Google, ante la perspectiva de tener que pagar por
enlazar a determinados medios, opté por excluirlos de sus servicios. Se pensaba
probablemente que, si la tasa la exigian todos los editores del pais, la reaccion de Google
seria mas comedida.

Sin embargo, la posicion de Google News y otros agregadores como NewsUP ante esta
reforma y el pago ineludible de una tasa fue la de cerrar sus servicios en Espana. El cierre de
Google News en Espafia supuso, segun diferentes estudios (Calzada & Gil, 2016; Athey,
Mobius & Pal, 2017), una disminucién del nimero de visitas diarias a los medios espanoles.
Una disminucién que Calzada y Gil (2016) sittian en torno a un 11% y que constataron fue mas
significativa en el computo de visitas internacionales y afectdé de forma mas drastica a la
prensa deportiva.

Aparentemente la norma no ha supuesto un beneficio, pues las visitas a las cabeceras se
han reducido ligeramente y ademas durante un largo periodo ningin agregador ha aceptado
pagar la tasa porque o bien han cerrado o bien han conseguido evitar de momento el pago
vetando los contenidos de los medios més reivindicativos de la tasa, los asociados de AEDE.
Este seria el caso del agregador social Menéame que tras anos de actividad se ha convertido
en el nuevo objetivo de CEDRO que en el arranque de 2017 ha empezado a realizar gestiones
para exigirles el pago de la tasa (Méndez, 2017).

Al margen de como derive el caso de Menéame, la situacién tiene visos de cambio pues
Upday, un servicio de noticias europeo para moviles desarrollado por Axel Springer en
colaboracion con Samsung que ha empezado a operar en Espafa, ha sido el primero en
asumir el pago a los editores por agregar fragmentos no significativos de contenidos
digitales (CEDRO, 2017), tras largas negociaciones con CEDRO. El grupo aleman con su
agregador de noticias, Upday, ha decidido asumir el pago tanto por cuestiones estratégicas
(pagar la tasa le permite asumir una ventaja competitiva frente a otros actores al incluir
cabeceras que los demas no pueden incluir), pero también porque el grupo lideré la batalla
alemana contra los agregadores y por lo tanto se veia obligado a predicar con el ejemplo.

Las dificultades del acuerdo entre Upday y CEDRO que se cerrd a finales de junio de
2017 vinieron determinadas sobre todo por la cantidad a abonar. Sobre la base del articulo
157 del TRLPI que obliga a las entidades de gestion no solo a establecer tarifas generales,
simples y claras que determinen la remuneracion exigida por la utilizacién del contenido
periodistico y a valorar y a considerar en cada caso “los ingresos econémicos obtenidos por
el usuario por la explotaciéon comercial del repertorio” (art.157, TRLPI) se abrieron las
negociaciones. El agregador de Axel Springer negocid una reduccion de los 0,05044854 euros
por usuario activo diario que CEDRO establecié inicialmente como impuesto por agregar
noticias (Agudo, 2017), pues Upday, como en su dia manifesté Menéame, consideraba esa
cifra excesiva, pero se desconoce en el momento del cierre de este articulo la cuantia
acordada.

5. La necesaria respuesta de la UE frente a los agregadores

Las decisiones y las actuaciones de los estados miembros evidencian la falta de una politica
comun en materia de derechos de propiedad intelectual debido al caracter facultativo de las
directivas comunitarias. Europa ha apostado por armonizar el periodo de proteccion del
derecho de autor y de determinados derechos afines con diversas directivas (93/98CEE,
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2006/116/CE o 2011/77/EU) y por regular los derechos de autor en el ambito de la
radiodifusion, pero los derechos de propiedad intelectual en el ambito de la prensa siguen
estando protegidos principalmente por las leyes nacionales mas que por la normativa de la
Union Europea (UE). Ante esta situacion, el sector de la prensa ha puesto de manifiesto la
necesidad u oportunidad de una linea de regulaciéon comin en la nueva sociedad de la
informacioén en la que los editores, como senala Emily Bell (2017: 68), han perdido el control
sobre la distribucion.

El tenso conflicto de algunos paises por la defensa de los derechos de autor de los
editores ha conllevado que las autoridades europeas intenten ofrecer una solucién comuan
para los paises miembros. En esa linea, la Comisién Europea anunci6 en noviembre de 2016
la intencién de modernizar los derechos de autor en la UE. La Comision propone introducir
un derecho para los editores, similar al que ya existe en el Derecho de la UE para los
productores de peliculas, los productores de grabaciones y otros agentes de las industrias
creativas, como los organismos de radiodifusion. La UE reconoce de ese modo el papel
trascendental de la prensa que invierte en contenidos de calidad y cuya informacién es
imprescindible para sustentar una sociedad democratica (Comisién Europea, 2016). En esa
misma linea, se situan las principales agencias de noticias europeas que afirma que su salud
depende directamente de los medios y que la idea de la gratuidad en el periodismo es un
mito. Advierten las agencias que “si no hay un reequilibrio, la historia estara escrita. Los
medios de comunicacion seguiran desapareciendo. El ciudadano ya no podra ser informado
convenientemente o, en algunos paises, el Estado debera paliar la falta de recursos de los
medios” por lo que acabaran siendo los contribuyentes los que paguen el lucro cesante que
causan a los medios companias como Google y Facebook (Le Monde, 2017).

En esa linea, la propuesta Europa avanza hacia el mercado tnico digital, pero con el
gran handicap de que el texto presentado por la Comision no esta exento de polémica y que
no todos ven en ella una solucién. A pesar de las criticas que ha suscitado por las similitudes
que presenta con la legislacion espaniola que fue recibida con fuerte oposicion, el pago por la
agregacion sistematica es compatible con el convenio de Berna y oportuna en el marco de
una competencia leal, pues el necesario equilibrio de intereses en este campo “no se refiere
solo a los derechos y libertades de los propietarios frente a la libre circulacién de
informacién sino que también la normativa debe ocuparse de ajustar las preocupaciones
comerciales de las partes involucradas” (Ricketson & Ginsburg, 2016: 46).

La norma parece reconocer un derecho similar al planteado por la normativa espanola,
pero tampoco esta definido el modelo de pago que podria depender de nuevo de la
negociacion de cada pais. Tras el abandono de Google News en paises como Espana, la
posicién de Google ahora se sittia en torno al abandono de toda la UE de establecerse una
armonizacion europea en la linea de los paises mas combativos con Google. Asi lo senalaba
la compania que advertia que una norma de ese tipo podria limitar la posibilidad de que
Google trasfiera trafico a los medios de manera gratuita a través de Google News o su propio
buscador, pues asegura que “pagar por mostrar fragmentos de informacién no es una
opcion viable para nadie" (Koch, 2016 cit. a Atkinson).

Los detalles de la propuesta que se debatirin en la Eurocimara y deberan ser
aprobados por los paises miembros, determinaran el futuro de las relaciones de la prensa
con los grandes buscadores. Por el momento, ante estas amenazas, Europa se muestra
combativa y pone en duda que Google esté “dispuesto a renunciar a un mercado de 28 paises
y 500 millones de personas, que ademas estid asociado a otros estados como Suiza y
Noruega” (Prieto, 2016 cit. a Oettinger).

La situacion de la prensa se dibuja compleja, pero en ese entorno hostil de la red
también surgen iniciativas europeas resenables en expansion que muestran que la
cooperacion con los agregadores es factible. Un caso destacable es el agregador holandés de
noticias en linea Blendle basado en micropagos y con una configuracion de red social. Un
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agregador que se ided desde la pasion por el periodismo (Carlson & Usher, 2016) con la idea
de sumar mas que de restar y que evidencia que la innovacion (Foster & Godulla, 2017) es el
camino para salvaguardar la prensa.

Una innovacion que también llega de la mano de Google. Las diferentes batallas que el
explorador mantiene con Europa han llevado al gigante a replantearse su politica de
comunicacion en el viejo continente (Sheftalovich & Hirst, 2015) v en paralelo al
reconocimiento de errores comunicativos, crear el programa Digital News Iniciative (DNI)7
para apoyar la innovacion en el periodismo digital europeo y probablemente apaciguar los
animos de los principales diarios. Una innovacién que se presenta como la clave para la
viabilidad de los medios en la era digital en un momento en el que la prensa se enfrenta a la
incertidumbre de la reconversion de su modelo de negocio. Ante la crisis financiera y la
propia crisis del sector y un publico cada vez mas esquivo y menos fiel a las cabeceras, el
cambio de estrategia de Google parece haber convencido a los medios (incluido a los
espafnoles), pues han participado con entusiasmo en los distintos concursos de ideas
convocados para obtener financiacién para el desarrollo y mejora del periodismo digital. No
obstante, no hay que pasar por alto que estas ayudas de Google llegan a Europa en un
momento de gran tension juridica y con casi una década de retraso respecto a EEUU. Alli, en
2006, cuando las tensiones entre editores y agregadores empezaron a manifestarse, se
fraguaron alianzas entre la prensa y las tecnoldgicas Yahoo y Google (El Mundo, 20006a,
20006b).

6. De los agregadores a las redes sociales

Mas alla de los agregadores y sin resolverse los conflictos mediaticos en ese entorno, las
redes sociales y aplicaciones como Facebook, Twitter, WhatsApp, YouTube... estan
asumiendo el papel de protagonistas como distribuidoras de informacion, pues los diarios
constatan que los lectores procedentes de redes sociales se incrementan paulatinamente (£7
Pais, 2016; Nielsen & Schreder, 2014). Ese papel de las redes previsiblemente ird en
aumento, no solo porque los estudios (Casero-Ripollés, 2012: 154; Gottfried & Barthel, 2015;
Newman et al, 2016; Santin & Alvarez-Monzoncillo, 2017) ponen de manifiesto que para los
mas jovenes las redes sociales se han convertido en su principal fuente de informacién sino
también porque éstas, en general, estan apostando por herramientas que mejoran la
experiencia de informarse en esos espacios.

En el ambito del periodismo y las redes sociales, los principales conflictos en materia
de propiedad intelectual han afectado al sector audiovisual y se han desarrollado en torno a
YouTube. Como ejemplo de ello podemos senalar el enfrentamiento de la filial de Google en
Francia con el Institut National de '’Audiovisuel (INA) y en Espafia con Mediaset.

Al margen de estas tensiones en el sector audiovisual, la relacion de los diarios con las
redes sociales es pacifica en materia de derechos de autor. La prensa recurre a las mismas
para promocionar sus contenidos, relacionarse con sus lectores (Said-Hung et al, 2013;
Carrera ef al, 2012; Marta-Lazo & Garcia-Idiakez, 2014) e incluso algunos medios, muchos de
ellos europeos (ABC, El Pais, The Guardian, Le Parisien, Spiegel, Bild, La Stampa...),
accedieron a que Facebook ofreciese el consumo de sus contenidos en ese espacio sin que el
usuario tuviese que salir de los muros de esa red social. Una novedad que arranco en mayo
de 2015 a través de Instant Articles y a la que accedieron los diarios a cambio de rentabilizar
sus contenidos en la red social al permitirles incluir publicidad en las piezas publicadas y
explotar la publicidad nativa—reportajes patrocinados.

7 Concrelamente Google ha destinado cn 2016 y 2017 un fondo de 130 millones de curos para apoyar la innovacion
en la industria del periodismo digital. https://www.digitalnewsinitiative.com/programmes/.
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Una distribucion que en el sector de los editores espaiioles dejaba en el aire las
siguientes preguntas como sintoma de la incertidumbre que vivia y vive el medio ante ese
nuevo entorno digital: “;puede un medio de comunicaciéon construir una base fiel de
lectores en las redes sociales? ¢El contenido distribuido puede convertirse en una fuente
estable de ingresos para un medio?” (Garcia Murga, 2016: 148).

Facebook inicialmente se esforzd por idear férmulas que mas alla de que generasen
algun ingreso a los medios les resultasen atractivas a los editores y éstos se animaran a
insertar sus noticias en Instant Articles. Incluyo sistemas para que los editores obtuviesen el
beneficio intangible de estrechar mas la relacién con sus lectores en el entorno digital,
incorporando dos unidades que permiten mayor interacciéon con los usuarios: la de
marcacion de Me gusta en paginas del editor y la posibilidad de suscribirse a los boletines de
las noticias de sus editores seleccionados, algo que podria permitir pasar del lector
esporadico en redes sociales al lector registrado o suscriptor. Un paso complejo, pues los
estudios (Ju, Jeong & Hsiang, 2014: 8) evidencian que la presencia de los medios en las redes
sociales no se traduce de manera significativa en nuevos suscriptores digitales.

La formula propuesta por Facebook a pesar de haber sido presentada por la red social y
recibida por los editores en ambos casos con gran entusiasmo y al margen del posible
acierto de las acciones anteriormente enunciadas, ni cuajo plenamente entre los editores
(MediaLap Press Espana, 2017; Brown, 2018) ni Facebook la acabo considerando como
prioritaria.

La intencion de Facebook por asumir un papel mas destacado en las noticias se ha ido
difuminando. Intentd posicionarse en el mundo del periodismo con la fallida FB Newswire
(Casero-Ripollés, 2015) y lo ha intentado con Instants Articles, pero los éxitos en el ambito
periodistico se le resisten y las fake news le han llegado a generar un descredito popular. Ello
probablemente motiv) en 2018 un cambio en su estrategia. El timeline de los usuarios paso a
priorizar las publicaciones personales sobre las marcas y los medios (Rull, 2018) e Instant
Articles quedd en un segundo plano para Facebook tras los diversos cambios en los
algoritmos. Una posicién que los medios han cuestionado (Murdoch, 2018, Martin, 2018) por
no reconocer el valor social del periodismo profesional y no haber sabido resolver el
problema de la difusién de noticias falsas.

Ante esa situacion, los beneficiados pueden ser Twitter, la red social de los periodistas,
y Google que siempre parece dispuesto a ejercer con éxito su hegemonia en la red. Su
proyecto Accelerate Mobile Pages (AMP) crece como el uso del video por parte de los diarios,
mientras explora el Ambito de las alertas de noticias con Newsstand. Asi el papel de Google
en su relacion con los medios de nuevo parece clave, aunque la mirada, en este caso, se fije
en las redes sociales.

7. Discusion y conclusiones

La convergencia digital (transformacion de material impreso, audio y video analdgicos en
archivos binarios) ha generado dos importantes consecuencias: (1) diferentes modos de
informacion pueden ser almacenados digitalmente en los mismos dispositivos; y (2) los
contenidos pueden ser distribuidos, de forma legal o ilegal, a través de los mismos canales.
Si ello le sumamos la mejora del software de los diversos productos de reproduccion y
almacenamiento y la mejor conectividad de las multiples redes nos encontramos con una
total facilidad para la copia y la distribucién (Shy, 2011).

La diseminacion y la reproduccion de la informacién forman asi una gran red. Por
ejemplo, los periddicos digitales se convierten en una transmision horizontal porque una
pagina web puede ser leida de forma simultanea por muchos lectores. Ahora bien, a partir
de ahi surge el dilema de que la informacion tiende a convertirse en un bien puablico, pues
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cada vez es mas dificil la exclusiéon mediante el precio y no hay rivalidad entre los
consumidores.

Tras una politica liberal en materia de derechos de autor en el sector de la prensa, el
sistema legislativo europeo ha derivado en regulaciones nacionales muy dispares. Ante ello
la UE se ha propuesto armonizar la normativa y ofrecer un marco juridico que proteja a la
prensa de los enlaces parasitarios. La situacion no parece facil. Google no parece estar
dispuesto a pagar ninguna tasa por enlazar los contenidos en Google News y los medios
tampoco quieren renunciar a ese servicio. Los diarios pierden circulacién sin Google en el
mercado, pero sin una tasa impositiva todo quedaria de nuevo en las negociaciones
particulares de los grupos de presion de la prensa de cada pais.

En el entorno digital, los servicios y actividades van mas rapidos que los ordenamientos
juridicos y los acuerdos extrajudiciales ante esa falta de regulaciéon o una regulacion muy
laxa han convencido a algunos medios. Como ejemplo de ello, los pactos que Google ha
cerrado con la prensa francesa e italiana y a los que se suman nuevos acuerdos que la
compania estadounidense ha suscrito con diferentes medios e instituciones europeas.
Acuerdos que se traducen en ayudas econdmicas y soporte tecnoldgico que a Europa han
llegado de la mano del gigante con una década de retraso respecto a EEUU, pero que ponen
en evidencia que la diplomacia en el viejo continente frente a Google y su agregador de
noticias por el momento parece ofrecer resultados mas efectivos que el enfrentamiento
directo en los tribunales. La reforma legislativa de Alemania y especialmente la de Espana
ponen de manifiesto la capacidad de presién de los grandes agregadores, especialmente
Google que acapara el 90% de las busquedas en Europa.

En el fondo, los gigantes de Internet como Facebook, Google y Amazon se han
convertido en “mercaderes de la atencion” (Wu, 2016: 5), como antes lo fueron los
periddicos, la radio o la television. Todos han tenido que llamar la atencién del consumidor
con algo que es aparentemente gratuito y luego vender ese interés a los anunciantes. Se
estructuran asi plataformas de dos caras que dependen de la fidelidad del consumidor. Esto
puede generar externalidades negativas para la sociedad pues en la competencia los
contenidos pueden gravitar hacia lo mas morboso o llamativo, pero también elementos
positivos como una mayor diversidad de fuentes. Los medios tradicionales ven como estos
nuevos competidores mas eficientes se quedan con importantes trozos del pastel
publicitario que dominaban.

Los programas de innovacion, algunos de ellas en el marco del DNI, que generan
sinergias de colaboracién entre los distintos agentes implicados en el conflicto parecen
acertados, pero probablemente no sean suficientes. Los diarios han pactado con el que
consideraban su enemigo, pero a veces en situaciones un tanto desesperadas y tras luchas
judiciales en las que han vencido para rendirse. Sus actuaciones nos permiten perfilar el
futuro de un sector al que los avances tecnoldgicos le obligan a transformarse, ceder parte
de su produccién periodistica y replantearse las vias de las que dispone para difundir y
monetizar sus contenidos. Contar con Google o Facebook parece beneficioso para
incrementar sobre todo sus visitas internacionales, pero el reporte sigue sin estar claro: por
ejemplo, los diarios locales cobran por recibir usuarios locales no internacionales.

Una parte del sector percibe a estas companias de Internet como unas depredadoras
que estan engullendo los ingresos publicitarios en la red sin revertir mas que migajas a los
editores de los contenidos, pero para otros medios (sobre todo los exclusivamente digitales
y mas modestos) estas companias les permiten visualizarse ante un publico que muchas
veces desconoce su cabecera y que llega a ella por esta via. Tal y como ya han puesto de
manifiesto la literatura, el debate se circunscribe a determinar si pesa mas el efecto
sustitucion o el efecto expansion de mercado.

Los agregadores plantean un importante reto al periodismo, pues ponen en cuestion
viejas autoridades establecidas. Google expande de forma radical el acceso a las noticias;
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ofrece diversos puntos de vista frente a la voz singular de los periddicos; rompe las
convenciones clasicas en la seleccion de las noticias y en la jeraquizacion de las mismas;
cambia la contextualizacion de la informacion y supera sus limitaciones fisicas (Carlson,
2007). Se privilegia el acceso frente al orden y obliga a pensar lo que es y ha de ser el
periodismo.

El papel de las redes sociales como herramienta informativa no parece que vaya a
decrecer y en ese espacio, de una u otra manera, los diarios deben buscar también a lectores
y hacer valer sus contenidos en un contexto de abundancia y ruido que ensombrecen
muchas veces el trabajo periodistico. A los periddicos les urge mejorar su producto,
buscando la calidad como factor diferencial. El futuro de los medios requiere mas que nunca
de contenidos periodisticos diferenciales y de gran calidad e ingenio para sobrevivir en la
jungla informativa de las redes y la amenaza de los agregadores.

Al margen de esto, los medios deben aprovechar las ventajas de la red y los servicios de
los gigantes tecnologicos (como Google Analytics) para conocer mejor a sus lectores y
mejorar sus servicios. La lucha de la prensa europea en el viejo contienente tiene, al margen
de la proteccion del producto periodistico, abierto otro frente por controlar el rastro de sus
lectores en la red. La politica proteccionista europea parece querer proteger la propiedad
intelectual de la obra periodistica, pero también privar a los medios de los datos que
generan sus lectores. El periodismo de calidad sin salarios no existe y es imprescindible que
la prensa busque vias que le permitan monetizar los buenos contenidos periodisticos y
gestionar eficientemente la captacion de ingresos publicitarios.
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