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2. Propaganda, construcción de imaginarios sociales y sentido común 
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3. Populismo, antagonismo y hegemonía 
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4. Materiales y métodos 
4.1. Objetivos 

4.2. El análisis de contenido 
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Tabla 1. Ficha de recogida de datos 

4.3. Material de estudio 

F
o

rm
a
le

s Código ________________ 

Año 1.(2014) 2.(2015) 3.(2016) 

Extensión  Número de páginas 

Imágenes 0. Ninguna 1. Una 2. Dos 3. Tres o más 

D
is

eñ
o

 

Función de la imagen (García 

Yruela, 2003) 

1. Informativa 2. Demonstrativa 3. Simbolica 4. Ilustrativa 5. 

Entretenimiento 6. Varias 

Tipo de imagen 1. Fotografía 2. Ilustración 3. Mezcla 

Relación imagen-texto 

(Erausquin, 1995) 

0. Ninguna 1. Oposición 2. Complementariedad 3. Autonomía 

Sección 0. None 1. Foreword 2. Breaking News  

3. Report 4. Article 5. Wisdom 6. The Enemy´s Word 7. Feature 

8. News 9. Special  

10. Statement 11. Islamic State Report 12. To our sisters 13. 

Interview with… 14. Among the believers are men 15. From the 

pages of history 16. Kikmah 

C
o

n
te

n
id

o
 

Temas 1. Afirmación del Estado 2. Espacio seguro 3. Tierra de 

emigración 4. Otros 5. Varios 

Audiencia 0. Desconocida 1. Mujeres musulmanas 2. Hombres musulmanes 

3. Niños musulmanes 4. Musulmanes extranjeros 5. Enemigo 6. 

Ummah 7. Varios 

Argumentación (Perelman & 

Olbrecht-Tyteca, 1994) 

1. Convicción 2. Persuasión  

Relación con otros contenidos 1. Ataques a los enemigos 2. Conquistas de nuevos territorios 3. 

Conflicto en Siria 4. Conflicto en Iraq 5. Operaciones militares 6. 

Doctrina islámica 7. Varias 8. Otras 
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Tabla 2. Selección de la muestra 

Número revista Número páginas Número páginas analizadas 

1 33 26 

2 44 14 

3 42 10 

4 56 8 

5 40 18 

6 63 5 

7 83 11 

8 68 5 

9 79 11 

10 79 2 

11 66 2 

12 66 2 

13 56 7 

14 68 11 

15 82 4 

TOTAL 925 (14,7%) 
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5. Resultados 
5.1. Reconocimiento, cuantificación y análisis del espacio del nosotros 

Tabla 3. Frecuencia de textos analizados por año 

Año Frecuencia Porcentaje 

2014 19 48,7 

2015 15 38,5 

2016 5 12,8 

Total 39 100,0 

5.2. Identificación, cuantificación y análisis de sus recursos visuales 
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Tabla 4. Presencia de imágenes en los textos analizados 

Presencia Frecuencia Porcentaje 

Una 9 23,1 

Dos 9 23,1 

Tres o más 21 53,8 

Total 39 100,0 

Tabla 5. Tipo de imagen en los textos analizados 

Tipo Frecuencia Porcentaje 

Fotografía 84 93,3 

Dibujo 5 5,6 

Combinada 1 1,1 

Total 90 100,0 

                                                           

6

7
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Figura 1. Ejemplo de fotografía simbólica y complementaria en un artículo sobre la unicidad de Dios 
(Tawhid) y las obligaciones de los musulmanes respecto a sus padres. 
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Tabla 6. Función de la imagen en los textos analizados 

Función Frecuencia Porcentaje 

Informativa 6 15,4 

Denotativa 9 23,1 

Simbólica 13 33,3 

Ilustrativa 2 5,1 

Varias 9 23,1 

Total 39 100,0 

Tabla 7. Relación imagen-texto en los textos analizados 

Relación Frecuencia Porcentaje 

Ninguna 3 3,3 

Complementariedad 83 92,2 

Autonomía 4 4,4 

Total 90 100,0 

5.3. Caracterización y evaluación de las temáticas, naturalezas y tipos de 
contenidos 
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Tabla 8. Sección en la que aparecen los textos analizados 

Sección Frecuencia Porcentaje 

Sin sección 6 15,4 

Foreword 3 7,7 

Breaking News 1 2,6 

Report 11 28,2 

Article 2 5,1 

In the Words of the 

Enemy 
5 12,8 

Feature 2 5,1 

News 2 5,1 

To Our Sister 2 5,1 

Interview with… 3 7,7 

From the Pages of 

History 
1 2,6 

Kikmah 1 2,6 

Total 39 100,0 
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Figura 2. Muestras fotográficas de las reparaciones emprendidas por ISIS 



ISSN 2386-7876 – © 2018 Communication & Society 31(2), 155-175 

169 

Figura 3. Agentes de ISIS mantienen el orden en una nueva provincia 
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Figura 4. Argumentación general de la categoría tierra de emigración 

Tabla 9. Temática de los textos analizados 

Temas Frecuencia Porcentaje 

Afirmación estatal 16 41,0 

Espacio seguro 5 12,8 

Tierra de emigración 5 12,8 

Otra 3 7,7 

Varias 10 25,6 

Total 39 100,0 
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Tabla 10. Relación de los textos analizados con otros contenidos 

Otros contenidos Frecuencia Porcentaje 

Ataques al enemigo 2 5,1 

Conquista de nuevos 

territorios 
11 28,2 

Conflicto en Siria 1 2,6 

Conflicto en Iraq 3 7,7 

Doctrina islámica 12 30,8 

Varios 7 17,9 

Otras 3 7,7 

Total 39 100,0 
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Tabla 11. Audiencia específica de los textos analizados 

Audiencia Frecuencia Porcentaje 

Desconocida 1 2,6 

Mujeres musulmanas 2 5,1 

Hombres 

musulmanes 
2 5,1 

Niños musulmanes 1 2,6 

Musulmanes 

extranjeros 
2 5,1 

Enemigo 1 2,6 

Comunidad 18 46,2 

Varias 12 30,8 

Total 39 100,0 

Tabla 12. Tipos de argumentación 

Argumentación Frecuencia Porcentaje 

Convicción 16 41,0 

Persuasión 23 59,0 

Total 39 100,0 

6. Conclusiones 
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