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La credibilidad del presentador de programas 
informativos en televisión. Definición y cualidades 
constitutivas 

The credibility of the news anchorman. Definition and 
qualities 

RESUMEN: la eficacia comunicativa de 
un programa informativo en televi­
sión y su credibilidad descansan sobre 
la figura de su presentador, quien ha 
de disponer de un conjunto de cuali­
dades para poder llevar a cabo una 
puesta en escena adecuada. Conside­
ramos que la credibilidad es la cuali­
dad más importante que debe poseer 
el presentador de informativos en te­
levisión. En este articulo desarrollare­
mos una propuesta inicial, según la 
cual, la credibilidad engloba unas cua­
lidades menores que, entre todas, la 
constituyen. Además de la revisión bi­
bliográfica sobre el tema, el artículo 
adjunta las valoraciones de doce pre­
sentadores de televisión españoles. 

Palabras clave: credibilidad, televi­
sión, informativos, presentadores, 
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1. Introducción 

ABSTRAeT: The communicative 
effectiveness of a television newscast 
and its credibility rest on the figure of 
the anchorman, who must have a 
group of qualities to be able to carry 
out a setting in appropriate scene. We 
consider that the credíbility is the 
most important quality that the an­
chorman should deve/op in his daily 
work. In thís artíele, we will expose 
the ¡nitial proposal that the credibility 
in eludes some smaller qualities that, 
among all, they constitute it. Besides 
the bibliographical revision on the 
topic, the artiele attaches the 
valuatíons of twelve popular spanish 
television anchors. 

Key Words: Credibility, Televisión 
lIJews, Anchorman, Qualities. 

Los programas informativos constituyen un punto de referencia estratégi­
co en la programación de contenidos y en la definición de la calidad de las 
cadenas televisivas. Se trata de una credibilidad institucional sustentada, en 
gran medida, en la propia credibilidad de sus profesionales. Entre ellos, de un 
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