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Resulta útil a tal efecto la diferencia entre el concepto de creador (crea­
ción "de la nada") y el de creativo (creación a partir de una materia preexis­
tente). Mientras la primera categoría se aplicaría a los autores tradicionales 
de una película (guionista, director y compositor), la segunda correspondería 
a todo aquel talento que contribuye a dar a esa creación su forma definitiva. 
El productor será siempre creatÍ1Jo y sólo en algunos casos -dependiendo de 
en qué medida la película responde a su visión- podrá ser considerado tam­
bién creador. 

Al mismo tiempo, conviene subrayar que el hecho de que la producción 
incluya un ámbito creativo no significa que todo productor lo sea, al menos 
en el mismo grado. La creatividad presupone un talento previo que el pro­
ductor debe poseer, junto a una fuerte personalidad. Todos los productores 
creativos han dado muestras de poseer marcadas personalidades. 

En resumen, aun a riesgo de caer en la tautología, se puede hablar de pro­
ducción creativa y de productores creativos, término que debe reservarse a 
aquel productor que, partiendo de unos talentos propios (personalidad), apor­
ta su visión creativa (creatividad) a la obra fílmica, en consonancia con las 
aportaciones del resto del equipo creativo . 
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