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sistematizar una actividad tan nove-
dosa como es la gestién empresarial
de comunidades virtuales.

CHARO SADABA CHALEZQUER

MARIA DEL PILAR
MARTINEZ-COSTA

La radio en la era digital
El Pais Aguilar, Madrid, 1997, 180 pp.

La década de los noventa estd
siendo protagonista de una revolu-
cién de singular trascendencia en el
medio radiofénico, gracias a la in-
troduccién de la tecnologia digital
en las diversas etapas del trabajo de
este medio. Con todo, no abundan
los estudios rigurosos sobre este
fenémeno, al menos en el dmbito
hispano. La radio en la era digital se
presenta, por tanto, como un libro
necesario, especialmente en estos
momentos, para darnos las pautas
del origen, desarrollo y posible evo-
lucién de esta revolucién digital. El
libro de Martinez—Costa cuenta ade-
mds con el importante valor afiadido
de no limitarse a cubrir un hueco,
buscando la rapidez en la publica-
cién a costa del rigor en la elabora-
cién. La autora ha volcado en este
libro la investigacion de varios afios,
recogida primero en su trabajo de
investigacién para obtener el grado
de doctora, y actualizado y adaptado
en este libro que ve la luz ahora. De
este modo, nos encontramos con un
trabajo riguroso y actual, que nos da

respuesta a las principales interro-
gantes sobre la radio digital.

En el libro la autora explica cémo
el sistema analégico —la primera téc-
nica empleada en el procesamiento,
grabacién, transmisién del sonido de
modo eléctrico o electromagnético—
ha dado paso a un nuevo sistema, el
DAB o Digital Audio Broadcasting. El
DAB es un sistema de difusién digi-
tal desarrollado en el proyecto Eure-
ka 147 de la Unién Europea, con el
objetivo de crear un sistema de ra-
diodifusién sonora digital vélido para
redes terrestres y por satélite fijas y
moéviles. El DAB surge asi para
cubrir una serie de necesidades de-
tectadas en el medio. Un mismo pro-
grama, por ejemplo, difundido por
varios emisores por medio de una
misma red y desde puntos diferentes
de un pafs, podrd funcionar con la
misma frecuencia. De este modo, si
antes un oyente al desplazarse en
automévil debfa modificar constan-
temente la frecuencia, con el Digital
Audio Broadcasting ya no necesita
realizar ningin cambio. Este sistema
digital ofrece también una sefial de
mayor resistencia a todo tipo de
interferencias y obstdculos. Ademds,
con el DAB se evita la utilizacién de
una gran potencia de transmisién,
algo que tantos problemas estd cau-
sando en las emisoras actuales. Otra
novedad importante consiste en la
posibilidad de difundir servicios com-
plementarios de informacién como
trafico, o servicios sobre movimientos
bancarios o bursatiles.
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En palabras de Maria del Pilar
Martinez Costa, el Digital Audio Broad-
casting “estd considerado como el pri-
mer gran cambio tecnolégico de la
radio desde el desarrollo de la fre-
cuencia modulada, la estereofonfa y
el transistor” (p. 37). No obstante,
la autora advierte que el DAB no se
debe interpretar como un sustituto
de la Frecuencia Modulada o de la
Onda Media. Si la FM representaba
sobre todo una mayor calidad de
sonido, el DAB es algo m4s, pues
hay que entenderlo como “una parte
de la integracién digital de todos los
medios que necesitan las telecomu-
nicaciones” (p. 142).

La radio en la era digital trata tam-
bién acerca del futuro préximo de
este sistema digital. A pesar de las
evidentes ventajas que ofrece, Mar-
tinez—Costa afirma que el desarrollo
del sistema DAB no ha tenido un
camino fdcil y su implantacién defi-
nitiva depender4 de un consenso en
varios terrenos. En primer lugar, hay
que hacer compatibles los sistemas
de transmisién existentes con la di-
gitalizacién de la sefial de radio.
También hay que llegar a acuerdos
sobre las frecuencias que se van a
utilizar y decidir si los servicios de-
ben iniciarse al mismo tiempo por
via terrestre y por satélite. La indus-
tria se plantea esta dltima cuestién
porque de ello depende el desarrollar
los equipos transmisores y recepto-
res, para que sean compatibles con
todas las alternativas.

Yendo mas alld de la novedad
tecnoldgica, el libro La radio en la
era digital aborda la cuestién crucial
de hasta qué punto esta innovacién
técnica afectard al modo'de hacer
radio y a los contenidos radioféni-

cos. Martinez-Costa plantea este de-

bate con palabras del director gene-
ral de la SER, Augusto Delkéader,
quien defiende que “el DAB no es
s6lo un hecho tecnolégico, sino que
es una tecnologia que alterard de
forma profunda los contendidos de
la radio” (p. 115). En la frase de
Delkader subyace una reflexién que
preocupa en la actualidad a los pro-
fesionales del medio: en qué medida
la tecnologia hard evolucionar los
contenidos. La autora plantea esta
cuestién y sin dar respuestas cerra-
das, nos sefiala al menos dos retos a
los que ya hay que hacer frente: por
un lado, ampliar la oferta radiofénica
a otros servicios distintos de los que
ha ofrecido hasta ahora; y, por otro,
el desafio de redescubrir ‘la magia
expresiva del sonido (cfr. p. 179).
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