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Ignacio BLANCO y Max Romer

Los ninos frente a las pantallas

Editorial Universitas y Universidad CEU San Pablo, Madrid 2010, 399 pp

La television contintia ocupando un lugar central en el ocio de los nifios. Las nuevas tecnologias tienen, ademas,
una influencia cada vez mayor en su socializacién. Ambos factores continian desvelando a un buen nimero de
investigadores, afanados en averiguar a qué contenidos se exponen nuestros menores, como los reciben y qué
iniciativas les pueden proteger de determinados mensajes.

Este es el contexto en el que se enmarca Los nifios frente a las pantallas, un libro colectivo que recoge algunas de
las ponencias y comunicaciones mas relevantes presentadas durante el “Seminario Internacional de
Investigadores de la Unién Europea para el estudio de la proteccién de la infancia ante las nuevas tecnologias”,
que se celebré en Madrid los dias 2 y 3 de noviembre de 2009. El Seminario fue organizado por el Proyecto
Coordinado de Estudios sobre la Television y la Infancia (PROCOTIN), un grupo de investigacion que dirige el
Profesor Luis Nufiez Ladeveze, de la Universidad CEU San Pablo, y que integra a otras cuatro universidades
madrilefias —la Universidad Carlos Ill, la Rey Juan Carlos, la UNED, y el Centro Universitario Villanueva, adscrito a
la UCM-. Con el objetivo de seguir sumando conocimiento, Los nifios frente a las pantallas recoge ahora un total
de 26 aportaciones de expertos de distintas universidades de prestigio, tanto nacionales como internacionales -
Univesita Catolica del Sacro Cuore (Milan), University of Sheffield, Universidade do Minho, Katholieke Universiteit
Leuven (Bélgica)-. El libro, coordinado por los profesores del CEU San Pablo Ignacio Blanco y Max Rémer, se
estructura en tres partes.

La primera esta destinada a los contenidos de la programacion infantil y presenta al comienzo los retos que
plantea la nueva educacién. Después, fundamenta la necesidad de que los padres medien entre sus hijos y la
television, para contrarrestar la fuerza socializadora de sus mensajes. La siguiente comunicacion analiza las
implicaciones que existen entre television, publicidad y salud infantil e invita a que los medios sean mas
conscientes de ellas. Los analisis posteriores son mas particulares y tratan diversas realidades, desde un examen
de las causas que motivan la explosion de los contenidos de pornografia infantil en el sudeste asiatico hasta un
estudio de la percepcion que tienen 533 estudiantes asturianos de primaria sobre la violencia en los dibujos
animados. Ademas, se describen las posibilidades que ofrece un programa infantil de radio en Galicia y se
presenta una aplicacion web dirigida a los mas pequefios. El andlisis de Leonart, un programa infantil de La 2,
examina como aborda el tema de la clonacién para certificar la necesidad de que los programadores protejan de
manera mas eficaz a los nifios como consumidores de productos televisivos.

La segunda parte se refiere a como reciben la television. Tras revisar las percepciones sobre la audiencia infantil
de 30 profesionales portugueses del sector, el libro presenta un estado del arte ordenado acerca de la
investigacion sobre television y nifios, repasando la bibliografia mas destacada en cuanto a efectos, recepcién y
contenidos. El siguiente trabajo clasifica la poblacién navarra segun su relaciéon con los medios audiovisuales. La
propuesta, muy rigurosa y creativa desde el punto de vista metodoldgico, arroja un total de 6 tipos sociales muy
distintos en cuanto a su trato con los medios audiovisuales. Tres comunicaciones mas —dos de ellas destinadas a
la disonancia pragmatica en el contexto familiar y otra a ofrecer una serie de principios orientados al desarrollo
personal- completan este apartado.

Finalmente, la tercera es la parte mas extensa y acoge las distintas iniciativas que han proliferado en los ultimos
afios para regular los programas televisivos que se dirigen a los menores. La relacion es prolija y se explica por la
paradoja que expone el Profesor Ladeveze al inaugurar el Seminario: “nuestra sociedad se esfuerza por proteger
a los nifios de los peligros que ella misma provoca” (p. 14). Asi, junto a varias reflexiones sobre la necesidad de
protegerles -también a través de la corregulacién, como propone el Consejo Audiovisual de Navarra-, se acogen
también iniciativas mas concretas. Dos de ellas proponen crear un sello o certificado que acredite la calidad de las
producciones audiovisuales orientadas a los menores. Una coleccion de proyectos y recursos web para proteger a
los nifios en la red completa el panorama que se describe en esta parte.

Como resultado de esta triple perspectiva, -programacion, recepcion y regulacion- Los nifios frente a las pantallas
supone un avance significativo, actualizado, riguroso y completo de lo que sabemos acerca de un area de estudio
consolidada, a la que le espera un futuro cada vez mas prometedor.

Susana Herrera Damas

Universidad Carlos Il de Madrid

dherrera@hum.uc3m.es

Susana HERRERA DAMAS
dherrera@hum.uc3m.es


http://www.communication-society.com/
http://www.unav.es/fcom/communication-society/es/resena.php?art_id=312
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/index.php
http://www.unav.es/fcom/english/
http://www.google.es/coop/cse?cx=010781041843803286960:ys9b_tvnuzk
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/index.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/informacion_general.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/consejo_editorial.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/envio_de_trabajos.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/indices.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/indexacion.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/creative_commons.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/busquedas.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/contacto.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/%E2%80%9D%E2%80%9Dhttp://mce_host/fcom/comunicacionysociedad/UNAVwm09/%E2%80%9Dmailto:dherrera@hum.uc3m.es%E2%80%9D%E2%80%9D%E2%80%9D

© Communication & Society - School of Communication - University of Navarra | Contact Us | Legal Notice | Site Map

up


http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/index.php
http://www.unav.es/fcom/english/
http://www.unav.es/
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/contacto.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/aviso_legal.php
http://www.unav.es/fcom/communication-society/en/mapa_del_sitio.php

