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Ediciones Internacionales Universitarias S.A., Madrid, 2005, 183 pp.

Se podra o no estar de acuerdo con las afirmaciones vertidas en esta obra, pero el autor va exponiendo
claramente sus tesis a lo largo de casi doscientas paginas, y los analisis de las peliculas resultan en su mayor
parte certeros.

Juan José Mufioz, profesor de Antropologia y Etica de la Imagen en el Centro Universitario Villanueva, y que ya
habia publicado anteriormente un ensayo sobre cine y antropologia con el titulo de Cine y misterio humano (Rialp,
2003), aborda la nunca olvidada cuestion de las relaciones entre estética y ética, entre la plasmacion de la belleza
y el bien desde diversas perspectivas y, en particular, desde la representacion audiovisual del sexo y la violencia.

Ya desde la introduccién, Mufioz afirma que el final de Casablanca nos emociona tanto porque es fruto de la union
entre ética y estética. Rick (Humphrey Bogart) advierte que debe subordinar su pasion amorosa a un valor
superior. Y decide renunciar a llsa (Ingrid Bergman) para que ella vuelva con su marido, que es a quien pertenece,
y al que debe apoyar en su lucha contra el nazismo. Tanto el publico, como los expertos en guién cinematografico,
admiten que cualquiera de los finales alternativos que se barajaron (la muerte del marido para dejar via libre a los
amantes, o la muerte de Rick) hubiera defraudado a critica y publico. Esos finales alternativos no respetaban un
principio basico de la narrativa audiovisual: que el desenlace de una pelicula, en la medida de lo posible, sea
resultado de las decisiones de los personajes.

De este modo, el autor pretende mostrar que la creatividad es también un asunto ético, y que esta relacionado con
las experiencias “de encuentro”, lo que supone que se debe abandonar la actitud “objetivista”, o de mero dominio,
para saber percibir los “ambitos” de realidad y no meramente objetos. Y es que las ideas éticas que posee una
persona dependen, en gran parte, de sus experiencias vitales. En el libro, citando a filésofos personalistas, se
habla de tres tipos de experiencias: encuentro, dominio y fusién. De los tres, el encuentro es el mas creativo,
porque se desenvuelve con ambitos (personas, obras de arte y valores éticos). Las personas se encuentran, pero
los objetos se dominan o fusionan. Mufioz toma como referencia estos tres tipos de experiencia para valorar el
calado ético de una pelicula.

Tal vez sea éste el punto del libro que se preste a un mayor desacuerdo: el que resulta deudor de una
terminologia “técnica” demasiado en dependencia del vocabulario de Lépez Quintas, pero no hay que olvidar que
el autor realizd la tesis doctoral sobre la afinidad entre las experiencias estética, ética y religiosa, bajo ese preciso
magisterio. A lo largo de las paginas del libro desfilan temas como el conflicto entre ética publica y privada o el
descubrimiento de los valores, tal como vienen tratados en peliculas como “Primary Colors” o “Los miserables”. Se
analizan en torno a unos cuarenta titulos y en realidad afloran una gran parte de las vivencias humanas, que se
pretenden valorar desde la perspectiva de lo que se podria decir que el autor entiende como la “verdad sobre el
hombre”, siempre con una visién trascendente de la persona humana.

Es patente su conocimiento del mundo cinematografico, como también lo es que no elude tomar partido en
afirmaciones que pueden resultar controvertidas como cuando hace una “reivindicacion ética de la elipsis”:
“Muchas veces se afirma que las escenas de sexo explicito son una exigencia del guiéon. Pero no es verdad. Si
puede ser una exigencia del argumento que haya una relacion sexual entre los personajes, pero no que haya de
mostrarse con imagenes explicitas. La elipsis exige mas creatividad y da lugar a mejores resultados
cinematograficos, pues cuanto mas se muestra, menos creativo se es” (p.137).

El fundamento antropoldgico de las propuestas que aparecen a lo largo del trabajo viene en parte aclarado por el
Glosario —siendo acertado, tal vez hubiese merecido una mayor atencién en aras de facilitar la comprensién global
del texto como parece ser su objetivo— que, junto a los indices y la bibliografia completan un libro que, en
definitiva, plantea con suficiente rigor una cuestion de no poca trascendencia y muy recomendable para
profesionales y estudiantes de comunicacion.
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