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Desde sus origenes, en la década de los afios treinta del siglo pasado, la television reservé algun espacio para los
contenidos informativos. En un primer momento, la informacion televisiva se desarroll6 a partir de formas
periodisticas conocidas en otros medios, como la prensa, la radio y los noticieros cinematograficos. Para algunos
criticos de aquellos primeros afios, se trataba de un hibrido monstruoso que recogia los defectos de estos tres
medios y ninguna de sus virtudes (Winch, Samuel, Mapping the Cultural Space of Journalism. How Journalists
distinguish News from Entertainment, Praeger, Londres, 1997, p. 27).

En las décadas posteriores, la informacién se fue consolidando dentro de las parrillas, hasta convertirse en uno de
sus contenidos mas relevantes o, como afirma Gabriel Pérez en este libro, en el “motor del resto de la
programacion” (p. 28). Al mismo tiempo, los periodistas fueron encontrando su ubicacion en el esquema
organizativo de las cadenas de television y desarrollando un conjunto de practicas profesionales, modos de
organizacion del trabajo y técnicas periodisticas especificas del medio.

Este libro de Gabriel Pérez aparece en un momento muy oportuno. Aunque la esencia del trabajo del periodista
televisivo de hoy sigue siendo la misma que en los primeros afios, la irrupcion de la tecnologia digital en las
redacciones —a partir de la segunda mitad de la década de los noventa—, ha provocado notables cambios en los
modos de trabajo y de organizacion de los recursos.

Gabriel Pérez realiza un ltcido ejercicio de reflexion, que incide tanto en cuestiones generales, que permiten
contextualizar adecuadamente este complejo y apasionante oficio; como en aspectos practicos, cuyo objetivo es
presentar algunos fundamentos del buen periodismo televisivo. Las paginas de este libro dejan entrever la larga y
rica experiencia del autor, en su doble vertiente de periodista de Television Espafiola y de profesor de periodismo
audiovisual en la Universidad de Navarra. Esta trayectoria situa al autor en una posicion inmejorable para
identificar las dificultades nucleares de esta actividad, desmontar algunos de sus topicos mas recurrentes e ilustrar
sus ideas con numerosos ejemplos y anécdotas extraidas del ejercicio profesional, tanto espafiol como de otros
paises.

El libro analizado comienza por delimitar el espacio de los servicios informativos y sus modos de organizacion,
dentro de la estructura de una cadena de television. En la actual situacién del mercado televisivo, en la que va
ganado terreno el entretenimiento del mas bajo perfil, resulta muy oportuno recordar, como hace el autor, que los
informativos han de contemplarse como un contenido singular, cuyo objetivo prioritario no es generar ingresos
publicitarios para la cadena. En el actual entorno cambiante, también resulta de gran interés el apartado sobre
organizacion del trabajo en la redaccion, que describe las rutinas profesionales, tanto en las redacciones
tradicionales como en aquellas que se han adaptado a las posibilidades que ofrece la tecnologia digital.

En lo que constituye su contenido nuclear, el libro ofrece un mapa de los diferentes formatos y géneros
informativos. Se trata de un mapa de diferentes escalas, que permite al autor abordar desde las cuestiones mas
generales hasta las mas concretas, para situar al lector en los asuntos de mayor interés para entender esta
profesion.

En su recorrido por los formatos de informativos diarios y no diarios —“telediario”, boletin, avance, etc.—, el autor
sitla como coordenadas fundamentales algunas claves para la seleccion de contenidos. También se detiene,
entre otros muchos asuntos, en la credibilidad del informador, en la que incide de manera muy significativa su
conocimiento de la materia.

El libro repasa también los géneros informativos mas importantes en televisién, como la noticia, el reportaje y la
crénica. Presenta, de forma clara y sistematica, una serie de técnicas y recursos que resultan utiles para realizar
un periodismo televisivo eficaz. El enfoque es aqui decididamente practico, ya que se destacan aquellos aspectos
del trabajo a los que el periodista televisivo ha de prestar mayor atencion para poder trasladar la informacién hasta
el espectador, de forma adecuada: desde como escribir una intervencién en camara, hasta un conjunto de
técnicas utilizadas habitualmente por los presentadores de programas informativos (actitud y posicion frente a la
camara, técnicas de locucion, etc.).

En otros apartados, el libro reflexiona en torno a cuestiones de fondo, cuyo conocimiento también permite extraer
conclusiones practicas para ejercer este oficio. Este es el caso del capitulo IX , dedicado a la “Noticia como
drama”, en el que las estructuras narrativas propias, en principio, de la ficcion, se revelan adecuadas también para
la informacion, ya que permiten articular el relato tomando como punto de referencia la divisién en tres actos, con
su tradicional estructura de presentacion- desarrollo-climax-conclusion.

Estamos, en definitiva, ante una completa y certera aproximacién al mundo del periodismo audiovisual, que
presenta una fotografia nitida y bien encuadrada, en la que tienen cabida algunas de las cuestiones de mayor
trascendencia para entender cémo funciona el periodismo televisivo en esta incipiente etapa digital. Se trata de un
libro que, sin duda, resultara de gran interés para los profesionales del periodismo televisivo, estudiantes de
comunicacion y, en general, estudiosos del medio de mayor audiencia.
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