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Cuando Thomas Jefferson afirmaba que preferia periédicos sin gobierno a gobiernos sin periodicos, estaba
recogiendo el sentir de las primeras democracias liberales, donde la prensa ya se concebia como uno de los
elementos mas adecuados para el control del poder politico. Desde entonces, el binomio medios-politica ha
evolucionado de forma sustancial. Ya no se trata Unicamente de reconocer el papel de los medios de
comunicacion en el desarrollo de la democracia, sino que ademas, los mismos medios han alterado la esencia de
este sistema politico.

Analizar estos cambios en los Ultimos afos es el objetivo del libro editado por Alejandro Mufioz-Alonso y Juan
Ignacio Rospir, profesores de opinion publica en la Universidad Complutense de Madrid. En la linea de su anterior
obra, (Comunicacion Politica, Universitas, Madrid, 1995), los editores recopilan siete articulos sobre las campafias
electorales, contexto en el que la relacion entre democracia y medios de comunicacion se hace todavia mas
estrecha. Se trata, por lo tanto, de un acertado campo de analisis para examinar la evolucion de la informacion
politica.

El libro se estructura en tres partes diferenciadas. La primera, con capitulos a cargo de Mufioz-Alonso, Rospir y el
también profesor de opinién publica Pedro Goémez Fernandez, delimita el marco tedrico de la “democracia
mediatica” y aborda la globalizacion de las campanfias y del marketing politico. La segunda recoge también tres
capitulos dedicados al estudio de las ultimas camparfias en Gran Bretafia (por Jay G. Blumler, profesor emérito de
comunicacién de masas en la Universidad de Leeds), Alemania (por Winfried Schulz, catedratico de comunicacion
y ciencia politica en la Universidad de Erlangen-Nuremberg) y Espafia (por Juan Diez Nicolas, catedratico de
sociologia en la Universidad Complutense y Holli A. Semetko, catedratica de opinién publica en la Universidad de
Amsterdam) de los que se extraen tendencias generales y significativas similitudes. Finalmente, la obra termina
con un analisis a cargo del catedratico de derecho constitucional Marc Carrillo, en la que se abordan las
insuficiencias del marco juridico de las campafias en Espafia, asi como la necesidad de crear Consejos del
Audiovisual, al modo de los que existen en muchos paises europeos.

La tesis que se sostiene, argumentada en los capitulos teéricos y contrastada en los estudios empiricos, es que la
“democracia mediatica”, definida por Mufioz-Alonso como aquella donde los medios llegan a usurpar funciones
propias de las instituciones, conduce a la uniformizacién o “americanizacion” de la politica. Este nuevo panorama
politico se apoya, al menos, en tres elementos recurrentes a lo largo de las paginas del libro: la television, los
sondeos Yy la profesionalizacion de la comunicacion en los partidos.

Pese a que en todos los capitulos, se habla genéricamente del trabajo de los medios, es la television el medio
analizado por excelencia. La televisién, se concluye, es quien realmente ha transformado la politica. “Mas que el
Parlamento, la television es el gran foro publico donde se debate lo que a todos atafie y donde se libran las
batallas por el poder”, y mas aun, “la televisién ya no es solo la cancha en la que se dilucidan las batallas politicas,
sino también el arma que se utiliza para asegurarse la victoria en las mismas” (p. 16). El resto de los medios,
ademas, ha incorporado las formas audiovisuales para comunicar sus mensajes. Pero este dominio de la
television, segiin Mufioz-Alonso, no ha beneficiado a la politica. Siguiendo la argumentacion del politélogo Giovani
Sartori, las imagenes de la television tienen escasa capacidad informativa, puesto que provocan emociones mas
que informaciones. Se ha generado un tipo de informacién politica cercana al espectaculo que origina una pérdida
de confianza en las instituciones.

En cuanto a los sondeos, su uso abusivo en los medios y en la politica ha fomentado la sondomania o la
sondocracia. Los autores critican la necesidad continua de datos por periodistas y politicos para legitimar sus
posiciones, de manera que las encuestas “vienen a ser como el espejo de la madrastra de Blancanieves: reflejan
la imagen que desean quienes los encargan, que sélo buscan en ellos la confirmacién de la propia belleza” (p. 45).
El reproche, por lo tanto, resulta bastante agudo; en lo que podria parecer un alarde de comportamiento
democratico, se viene a decir, los medios no pulsan una opinién publica sino que crean la opinién publica que ellos
consideran, dirigiendo la discusion politica hacia los derroteros que interesa.

También la profesionalizaciéon de la comunicacién en los partidos ha alterado de modo considerable a las
organizaciones politicas. La necesidad de un control pro-activo de la informacion y de una respuesta acertada,
coordinada y en el momento requerido por un politico ante las camaras ha hecho crecer grandes centros
informativos alrededor de los partidos como los que describen Blumler y Schulz para el caso de Gran Bretafia y
Alemania respectivamente, casos en los que ciertamente, se corrobora la uniformidad de las campafas. Quizas
sea el andlisis del caso espafiol el que apunta notas diferenciales, debidas mas al sistema de propiedad de los
medios y sus relaciones con el poder que a los aspectos profesionales.

La importancia otorgada a la television, a los sondeos y a las relaciones publicas en los partidos tiene, a juicio de
los autores, una consecuencia clara: el deterioro de la democracia y de los mismos medios. El escepticismo hacia
la politica y las acusaciones de cinismo hacia la television son producto de la crisis que presenta la comunicacion
politica. El libro, sin embargo, no quiere quedarse en una valoracion negativa del periodismo y de la democracia, y
por eso apunta, de vez en cuando, algunas propuestas, como la vuelta a los principios y al estilo del periodismo
clasico de Walter Lippmann o al mas reciente de Raymond Aron, con informaciones que aportan ideas y datos
para poner la actualidad en su contexto y para comprender a fondo los acontecimientos y cuestiones de cada dia.
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A este respecto, se reivindica el papel de la prensa escrita como el medio donde mejor caben la reflexion y el
analisis y se cuestionan también las novedades de la posible “democracia electronica” de los nuevos medios.

Dirigido a politicos y periodistas y a todo aquel interesado en su singular relacioén, este libro ofrece una sugerente
descripcion de la evolucién que han protagonizado las democracias actuales de la mano de los medios. Su valor
radica, fundamentalmente, en constituirse como un buen complemento para las investigaciones de los politélogos
que han analizado las democracias mediaticas, ya que aporta un punto de vista mas periodistico, al detectar
practicas profesionales que contribuyen a generar determinadas formas de politica.
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