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La corriente tedrica iniciada por el profesor Alfonso Nieto en el campo de la empresa informativa en los afios
sesenta en la Universidad de Navarra no sélo ha dado en tres décadas los frutos del propio autor —El concepto de
empresa periodistica (1967), La empresa periodistica en Espafia (1973), La prensa gratuita (1984), Cartas a un
empresario de la informacién (1987), Concentracién informativa en Espafa: prensa diaria (con Juan Manuel Mora,
1989), Empresa informativa (con Francisco Iglesias, 1993) y Servicios comerciales de informacién (con Alfonso
Sanchez-Tabernero, 1996), entre otros—, sino que una serie importante de discipulos suyos han seguido sus
pasos: Angel Arrese, Francisco Pérez Latre, Marc Carroggio y Fernando Cabello, y los citados Iglesias, Sanchez-
Tabernero y Mora, entre los mas significativos.

En conjunto, creemos que se trata de uno de los equipos de expertos mas sélido que ha dado la universidad
espafiola en el campo de las Ciencias de la Comunicacion. Se podria hablar incluso de una tradicién académica
que constituye claramente una escuela de pensamiento que ha influido en los estudios de Economia de la
Empresa de Comuni-

cacion no sélo en las universidades espafiolas, sino en toda el area iberoamericana, algo que, lamentablemente,
no es demasiado frecuente entre nosotros.

En 1973, la aparicion de La empresa periodistica en Espafia supuso un hito en los estudios de caracter estructural
sobre este sector durante el régimen franquista, en el que convivian actores privados de caracter comercial pero
también institucionales (de la Iglesia catdlica) y publicos o parapublicos (del Movimien-

to), que desempefiaban un papel clave y constituian un fenémeno atipico en los paises desarrollados de
Occidente.

Algunos afios después verian la luz Historia de una empresa periodistica: Prensa Espafiola (1980), de Iglesias; El
Correo Espafiol-El Pueblo Vasco y su entorno informativo (1989), de Sanchez-Tabernero, y La identidad de The
Economist, de Arrese (1995), que siguen siendo hoy modelos de referencia para abordar la historia de las
empresas periodisticas, y Centra-

les de compra de medios, de Pérez Latre (1995) y Patrocinio deportivo, de Carroggio (1996), pioneros en sus
respectivos campos de estudio en Espafia.

Paralelamente, en 1989 aparecié el citado libro Concentracion informativa en Espafia: prensa diaria, que
abordaba, a partir de datos empiricos como los que suministra el Registro Mercantil, una radiografia de las
empresas editoras de diarios. Se trataba de una obra meritoria y ambiciosa, aunque lamentablemente le faltara
una cierta perspectiva histérica y una mayor atencién a las interconexiones que se producen entre unos editores y
otros, y a los actores que, provenientes de la banca, del extranjero o del propio sector, ya habian logrado constituir
cadenas y hasta grupos multimedios.

Pasada una década, y dentro de la misma corriente de analisis, nos encontramos ahora con esta monumental
obra de Cabello sobre la evolucion de la estructura del mercado de revistas en Espafia en las ultimas tres
décadas. Nadie habia abordado este tema antes, ni siquiera de manera tangencial o coyuntural, pues se trataba
de una labor dificil y arriesgada. En Espafia existen muy pocos estudios sobre el papel y la importancia de las
revistas y de sus editores. Desde luego, se han publicado muchas obras sobre las revistas literarias, por ejemplo,
y en el caso de las revistas de "consumo”, sobre todo han sido analizadas, con mayor o menor fortuna, las de
"famosos” (mas conocidas como “revistas del corazén”).

Por ello, parecia poco probable que una sola persona pudiera abordar un tema tan complejo (con gran cantidad de
titulos, diversidad de tipos de editores, ciudades de edicién y especialidades), por lo que las dimensiones de este
trabajo dan la impresién de ser obra de equipo. Pero sabemos que no ha sido asi pues se trata de la tesis doctoral
de Cabello, quien, aunque haya contado con ayudas diversas, ha realizado un trabajo personal.

No soélo no se habia hecho en Espafia nada parecido antes sobre este sector tan importante de la comunicacion
social como es el de las revistas, sino que tampoco creemos que exista algo similar en ningun pais del area
iberoamericana y seguramente seran pocos los que pueda haber en otros paises europeos o en Estados Unidos.
Por ello, nos encontramos ante una obra Unica y que se erige automaticamente en referencia imprescindible para
conocer la globalidad del sector o bien cada uno de sus ambitos especificos, impecable desde el punto de vista
conceptual y formal. Una obra de consulta obligada para académicos, profesionales y empresarios en la que se
puede bucear en aspectos claves como la evolucion de la difusion, la audiencia, las inversiones publicitarias, los
niveles de renta de los lectores y la pertenencia a grupos editores, es decir, la concentracion empresarial que se
ha ido produciendo tanto entre las revistas de "consumo” o gran difusiéon como entre las de "trabajo” o
profesionales.

Poco se puede pedir a este libro que no haya sido tenido en cuenta por el autor. Sin embargo, podrian sefialarse
algunas cuestiones menores, como por ejemplo que no parece clara la divisién de las revistas de economia 'y
empresa entre los grandes apartados de "consumo” y "trabajo”; tampoco parece razonable in-

cluir en el mismo apartado las revistas de informatica y las de viajes; y no queda claro por qué han sido incluidas
como revistas locales de pago algunos periédicos semanales, bisemanales y hasta diarios de Catalufia, como es
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el caso de El 9 Nou, sobre todo en sus ediciones de la comarca del Vallés Occidental.

Resultan especialmente importantes y destacables las secciones sobre los distintos mercados sectoriales (de
“consumo” y de "trabajo”) y sobre los grandes editores espafioles (de capital nacional o extranjero), pero quiza
deberia haberse reunido dentro del apartado del grupo suizo Edipresse las actividades de la empresa catalana
Hymsa y de la madrilefia Semana, debido al control que ejerce aquél sobre ambas.

El apartado sobre la concentracion por areas de difusion resulta incuestionable (con la hegemonia clara de
Catalufia y Madrid), pero hubiese sido interesante ampliar el subapartado de difusién en el extranjero, pues
aunque no sea muy significativa desde el punto de vista cuantitativo, si lo es desde el cualitativo, por diversas
razones: por un lado, porque aumenta de afio en afio y en las dos grandes areas; por otro, por la proyeccion que
existe hacia Europa y hacia América Latina (pensemos en el caso paradigmatico de jHola!, y también por lo que
significa en cuanto al volumen de exportaciones (8.504 millones de pesetas en 1998, segln la Federacion
Espariola de Camaras del Libro).

Finalmente, se echan en falta unas conclusiones en las que podria haberse hecho un resumen de lo mas
significativo del mercado de revistas en Esparia, con las lineas de tendencia mas importantes, los editores mas
significativos, los mercados mas grandes y, lo que es mas importante, las perspectivas de futuro. Sin embargo,
estas cuestiones no restan méritos a la obra, por lo que no queda sino felicitar al autor por un trabajo tan bien
hecho, que sera imprescindible en el futuro. Sin duda, continda con buen pie la trayectoria iniciada por Nieto.

Daniel E. JONES
d.jones@wanadoo.es
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