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Introduccion

Motivos visuales y
representaciones del poder en la
esfera publica

Con frecuencia, las imagenes que representan los diferentes ambitos del
poder y la esfera publica en los medios de comunicacion se articulan a
través de motivos visuales procedentes del cine, la pintura y otros
legados iconograficos. Lejos de apartar las imigenes de sus fuentes
tradicionales, la expansion de las redes sociales ha rubricado la
importancia del bagaje del usuario-espectador frente a las formas de
autorrepresentacion de los diversos escenarios del poder —politico,
economico, judicial, policial, de los propios movimientos sociales-.
Nuestra hipotesis es que existe un conjunto organizado de motivos para
representar situaciones habituales en el devenir de la vida pablica, que
apelan al conocimiento previo del espectador de estos modelos de puesta
en escena y configuran un espacio fértil de reflexion sobre su
ambigiiedad y su eficacia comunicativa y politica.

El objetivo de este nimero monografico es la busqueda del dialogo
y la interaccion entre expertos en cine, artes visuales e investigadores de
la comunicacion social y politica con el fin de establecer principios
troncales del sistema de autoproduccion de imagenes del poder que
caracteriza nuestro tiempo.

Como ha senalado Carlo Ginzburg en Miedo, reverencia, terror. Cinco
ensayos de iconografia politica, en toda imagen coexiste la trama politica
coyuntural con un trasfondo a la vez historico, religioso e iconografico
que vehicula el contenido emocional y los cédigos de expresion del
poder, que a menudo sobreviven a través de los tiempos. El articulo sobre
iconografia politica que inaugura este nimero monografico indaga en
esta relacion entre la apelacion emocional de las imagenes v lo que Aby

Warburg denomind Pathosformeln, esto es, la formula gestual de expresion de la pasion, en el
contexto de las campafas politicas del presente, con frecuencia basadas en recurrir a
supervivencias (Nachleben) gestuales del pasado que encarnan el entusiasmo, el miedo o la ira.

Las imagenes compartidas del poder han sido reapropiadas por las redes sociales en
forma de memes, GIF y mashups. Junto al ejercicio de transmision de los motivos visuales, nos
interesan las reinvenciones contemporaneas en manos del prosumer en las redes sociales.
Existe una significativa tradicion de los estudios de iconografia politica amparada en la figura
seminal de Aby Warburg, y que se prolonga a través de Erwin Panofsky, Horst Bredekamp,
Monica Centanni, Georges Didi-Huberman, Christian Joschke y Patrick Boucheron o el
mencionado Carlo Ginzburg. Su atencion hacia el rol central de los motivos visuales en la
construccion del espacio publico converge con las indagaciones realizadas por un nutrido
numero de tedricos desde otros ambitos como: la teoria y critica del arte (Boris Groys, Hito
Steyerl, Harun Farocki); la filosofia politica (Giorgio Agamben); los estudios cinematograficos
(Nicole Brenez, Alain Bergala, Emmanuelle André); la teoria de la fotografia (Ariella Azoulay);
la semidtica social (Theo van Leewen); la iconologia cognitiva (Ian Verstegen); y los production
studies (Banks, Caldwell, Du Guy, Thompson y Burns), atentos a los grados de conciencia y
control sobre las imagenes producidas, ya sea en cine y fotorreporterismo, como en las praxis
del reportaje y el documental televisivo o en las producciones online.

Las redes sociales y la integracion transmedia en las formulas de comunicacion publica
y la labor de los medios tradicionales hacen necesaria una nueva y urgente atencion hacia los
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modos de circulacion de esos motivos visuales, capaz de analizar los dispositivos de la
produccion de las imagenes del poder y qué constantes visuales los vinculan. Se trata de
abordar un proceso de negociacion colectiva de lo visual donde el cine y el arte no son tanto
un espacio de llegada como de catalizacion hacia otras pantallas y nuevos formatos, algo que
los confinamientos provocados por la pandemia de la COVID-19 no han hecho sino acentuar.

En este contexto y ante la imperiosa actualidad de la conciencia del uso emocional de las
imagenes en la nueva esfera publica de lo que Franco ‘Bifo’ Berardi ha llamado el
semiocapitalismo -y la mutacion cognitiva y de la sensibilidad provocada por la conexion en
red, el neuromarketing y los fenémenos necropoliticos—, este nimero congrega una serie de
investigaciones, tanto empiricas como aproximaciones tedricas fundamentadas, que
contribuyen de forma manifiesta a desarrollar un conocimiento de las formas con las cuales
el poder y el espacio publico se ponen en escena, como sus imagenes son interpretadas por la
ciudadania y cuales son los mecanismos de apropiacion y reinvencion de las fuentes
iconograficas.

En el conjunto de articulos que han acudido a esta llamada reflexiva, este niumero
monografico ratifica muchos de los aspectos apuntados en la hipotesis anterior.
Efectivamente, el analisis de motivos visuales que entroncan con la memoria iconografica ha
sido convocado como instrumento analitico para comprender mejor los sistemas de
autorrepresentacion del poder. Eso ocurre con el uso mayoritario de los gestos de emotividad
entre politicos en las imagenes de prensa, analizados en el articulo que trata la iconografia de
las formulas de expresion de la pasion en politica, del apreton de manos al beso, que siempre,
como ha senialado Bredekamp, comportan estrategias de poder y sumision. De la misma
manera, el texto sobre el imaginario visual del poder econdémico analiza las formas de
representacion de una esfera del poder que, de manera habitual, limita sus ritos de
representacion; como senala Giorgio Agamben en El reino v la Gloria, el poder econdmico,
como auténtico motor del control terrenal, tiende a hacerse opaco y a mantenerse en los
limites de lo visible. Otro de los articulos aborda la creacion de imagenes por parte de la
Corona Espaiiola, a través de un procedimiento singular y desde un campo tedrico, el de las
relaciones publicas, que enriquece la iconografia: sobre el analisis de casi un millar de actos
publicos organizados desde la Casa Real, se delimita un sistema de comunicacion dialogico
entre la Coronay la ciudadania sustentado sobre el protocolo de los actos programados.

Esta representacion del poder contemporaneo v su disolucion motiva el analisis de la
serie televisiva Years and Years con el objeto de presentar sus imagenes como una auténtica
iconografia del presente que muestra el malestar social, los desastres humanitarios, la crisis
econdmica o la pérdida del hogar en una parafrasis de la famosa frase de Jameson invocada
por Mark Fisher: “es més facil imaginar el fin del mundo que imaginar el fin del capitalismo”.
Esta serie se inscribe en una tendencia estética de la television contemporanea que insiste en
mostrar un modelo de sociedad en la que el Apocalipsis, el final de los tiempos, ha sido
transformado en un tiempo del final siempre aplazado. La vision politica a través de la
representacion artistica es también el motivo central del texto que analiza la ideologia visual
de los murales de Josep Maria Sert en el Rockefeller Center, una lectura del mito de la
Atldntida de Jacint Verdaguer en relacion con los valores del capitalismo, la utopia del
progreso y la celebracion del individualismo.

Al proponer en este monografico un analisis de las formas de poder contemporaneo, la
pandemia ha atravesado una parte significativa de los articulos seleccionados. Esta situacion
excepcional permite reflexionar sobre la reformulacion del motivo visual de la violencia
policial en espacios publicos, con la identificacion de tres nuevas variables: la mirada-testigo,
la mirada-protesta y la mirada-linchamiento, a través de las cuales se escenifican y agudizan
las formas de control y vigilancia de la poblaciéon. También la pandemia ofrece nuevas lecturas
para la iconografia del cadaver en la esfera publica, tema central de otro de los articulos, que
plantea el dilema ético de qué tipo de imagenes de los cuerpos y de la muerte se exhiben y
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cuales son ocultados, en una genealogia del motivo que se extiende también a las
manifestaciones del duelo. En este mismo ambito de los efectos iconograficos de la COVID-
19, otro articulo analiza la nueva estética de la representacion de la figura del cientifico,
personalidades convertidas en referentes sociales por su omnipresencia en los medios de
comunicacion, que asumen un rol politico y referencial.

Como anunciabamos en esta introduccion, no es solo el poder el que participa en su
puesta en escena, sino que esta evidencia genera formas de expresion alternativas que lo
cuestionan e invierten sus codigos con el objeto de crear espacios criticos de libertad. El
articulo sobre el arte urbano en Madrid desde finales de los afios 9o se ocupa, a través de una
muestra de quince artistas, de mostrar su centralidad en la critica politica del sistema, en una
investigacion que ensambla el trabajo de campo con la reflexion iconografica. De igual modo,
un analisis de la ilustracion feminista a través de publicaciones en Instagram con motivo del
Dia Internacional de la Mujer muestra el papel expresivo del color y del signo lingiiistico e
iconico en la creacion de la grafica reivindicativa del ciberfeminismo. A través de la idea de
sublimacion, y apelando a lo que Didi-Huberman ha denominado “fenémenos de infra-
representacion” de los colectivos y los pueblos, el analisis de los blogs realizados por
comunidades afroamericanas demuestra, por otra parte, como la construccion iconografica
de las redes sociales puede amparar instrumentos de comunicacion contra la opresion racial
que permiten dar voz y credibilidad a grupos marginados a través del lenguaje digital.

Las formas de representacion de los movimientos de extrema derecha agrupan también
a una parte substancial de los articulos aqui presentados. El articulo que analiza la difusion
audiovisual de los principales partidos de la extrema derecha europea investiga sus formas de
propaganda v muestra la genealogia de los motivos visuales en que se basan, como una
recreacion del sistema estético generado por el cine de propaganda del I1I Reich, pero también
con formas de glorificacion del lider cercanas al péplum posmoderno. En otro de los textos,
se analiza la recreacion parédica del No-Do en el programa de humor televisivo Polonia, con
el objetivo de satirizar a la extrema derecha espafiola mediante la reapropiacion de motivos
visuales del franquismo y la destruccion de sus estrategias retoricas.

Y finalmente, otro articulo plantea la paradoja de la alianza entre las formas
contemporaneas de representacion del prosumer en las redes sociales y el poder, mediante el
analisis de la campana politica de Bolsonaro a partir de las imagenes meméticas que genero:
una campana de memes contra los adversarios politicos, el feminismo, las personas
racializadas o la pobreza. En este caso, un instrumento expresivo que normalmente se asocia
alos movimientos de critica al poder a través del humor es utilizado por el mismo poder para
imponer su mensaje de legitimizacion del odio.

Grupo de investigacion CINEMA. Proyecto MOVEP, REF.. CSO2017-88876-P. Financiado por
FEDER/Ministerio de Ciencia, Innovacion y Universidades-Agencia Estatal de Investigacion.
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