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1. Introduccion

El rol de los dibujos animados en
las televisiones generalistas
europeas en el periodo 2010-2020

Resumen

Los dibujos animados han sido y son un género fundamental en
las programaciones infantiles y un producto clave de la industria
audiovisual por su facil interpretacion por parte del publico
infantil y su presencia en los circuitos de distribucion. Este
articulo presenta un analisis de la oferta infantil y de dibujos
animados emitidos durante la altima década en 25 televisiones
generalistas europeas, publicas y privadas, de Alemania, Espana,
Francia, Italia y Reino Unido. Los hallazgos de la investigacion se
centran en las estrategias de la oferta de este género respecto a la
programacion de las cadenas, las franjas de emisiony el tipo de
produccion que los operadores estan programando en un entorno
multiplataforma y de consumo de contenidos digitales por
streaming'y servicios SVOD. Los resultados obtenidos demuestran
el continuado liderazgo de los dibujos animados en un entorno de
escasez de oferta infantil en las televisiones generalistas europeas,
reafirmandose como un producto matinal y de fin de semanas
altamente moldeado por unas logicas comerciales. Sin embargo,
también se observan unas politicas programaticas distintivas en el
papel de los programadores publicos respecto a la oferta de
productos domésticos, tanto por las cuotas de emision de dibujos
animados locales como por la constancia en su estrategia durante
el periodo 2010-2020.

Palabras clave

Programacion infantil, dibujos animados, politicas de
programacion, programacion televisiva, television publica,
television generalista, Europa.

1.1. Los contenidos infantiles en las televisiones generalistas europeas

La programacion infantil ha sufrido la privatizacion y la desregulacion de la television en
Europa, y el incremento de canales tematicos infantiles y la aparicion de plataformas digitales
que buscan la atencion del publico infantil y juvenil. Todo ello ha provocado un efecto disrup-
tivo (Matrix, 2014) e importantes movimientos en las estrategias seguidas por las televisiones
generalistas europeas en relacion con la programacion infantil en la altima década.

En este contexto, donde numerosos autores también afirman una tendencia hacia la
desaparicion de los programas infantiles y juveniles (Paz & Vincent, 2022), es importante
constatar que el farget infantil fue esencial en los primeros anos de la TDT en mercados
europeos, con una oferta que ocup6 una buena posicion en los rankings durante determinados
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periodos. En 2008-2009 se convirtid en la segunda especialidad de la TDT, con una mayor
presencia en el terreno publico (Garcia-Munoz & Larregola, 2010), que encontro en ella, tal y
como afirman Moreno (2009) y Fernandez-Gomez (2012), un aliado para cubrir las demandas
de esta audiencia y diversificar sus medios de actuacion. El aumento mas significativo de la
oferta de canales tematicos infantiles en Europa se alcanzo en 2010, cuando se registraron 275
canales frente a los 64 hallados en el 2000 (European Audiovisual Observatory, 2011).

La diversidad genérica de los programas dirigidos a los mas pequenos ha estado presente
en la politica de los programadores, sobre todo en el contexto de las televisiones publicas,
donde como anotan Steemers y D’Arma (2012), se consideran uno de sus ejes principales de
actuaciéon y un farget estratégico con unas caracteristicas y necesidades particulares
(Buckingham, 2007; Livingstone & Local, 2016). Con una presencia desigual en las parrillas,
dibujos animados, contenedores, concursos, ficciones y magacines, entre otros, han formado
parte de las programaciones con apuestas divergentes entre publicas y privadas, y entre
canales estatales y regionales. No obstante, un género programatico fundamental de los
contenidos televisivos infantiles ha sido, tanto en la era analdgica como en la digital, el dibujo
animado, el cual “appears to lend itself better to generate narratives and images able to
intercept and capture the fantasy and the interest of young minds” (Sigismondi, 2015, p. 272).

La industria audiovisual encontré en los dibujos animados un producto de fidelizacion
incombustible para las audiencias infantiles, perfilado por las transformaciones tecnoldgicas,
de consumo y también por las criticas en su contenido, narrativas y origen. Desde sus inicios,
los dibujos animados han sido foco de atencion para un gran nimero de autores, principal-
mente a causa de la transmision de valores que pueden llevar, entre otros, a la perpetuacion
de roles de género (Aubrey & Harrisson, 2004; Leaper et al., 2002), al representar de modo
generalizado, tal y como describe Sanchez-Labella (2011), una forma estereotipada de la mujer
y del hombre. Esto incluye personajes femeninos cuyos fines principales giran alrededor del
amor o el carifio, asignando al género masculino valores diferenciados como la busqueda de
la justicia o la heroicidad, lo cual potencia unas “imagenes prototipicas que impregnarian el
ideario infantil configurando sélidos esquemas mediaticos altamente enraizados” (Sanchez-
Labella, 2011, p. 1). Junto a este punto, también han sido altamente criticados, como subrayan
Del Moral y Villalustre (2008), por crear una caricaturizacion de las sociedades desconectada
de la realidad o por incitar actitudes violentas y comportamientos agresivos (Garcia, 2000;
Wilson et al., 2006), al ser la violencia considerada, tal y como afirma Kirsh (2006), una parte
integral del contenido de los dibujos animados.

Sin embargo, a pesar lo anotado, desde la creacion de Gertie el dinosaurio de McCay en
1914, hasta Alvin y las Ardillas en la tltima década o cualquier titulo de éxito, la presencia de
dibujos animados es esencial en la estrategia de los programadores de la TDT y también para
las plataformas digitales de SVOD, que configuran un catalogo principalmente basado en
series de animacion dirigidas al pablico infantil (Black, 2019).

Su apariencia y capacidad de adopcion “universal” (Lustyk, 2012), debido como describen
Thussu (2006) y von Feilitzen (2012) al bajo grado de lazos culturales o con el entorno y al
minimo requisito de interpretacion cultural a razon de la estilizacion de sus personajes y de
sus propias narrativas, posicionan los dibujos animados, segiin Havens (2006), como el tercer
género mas popular en relacion a mercantilizacion. Asi, se configura como un producto de
facil introduccién en mercados externos y asimilacion en los circuitos de compra-venta
internacional (Havens 2007; Lustyik, 2012). Sin embargo, a su vez se convierte, en palabras de
Havens (2006), en un género dificil para competidores locales, al resultar mas econémica su
compray doblaje que su produccion. Todo ello pone en relieve el dominio y alta influencia en
el territorio europeo de conglomerados mediaticos transnacionales, principalmente Estados
Unidos (Bignell, 2011; Fernandez-Ramirez & McGowan, 2020; Livingstone, 2012; Smith, 2004;
Westcott, 2002), articulado bajo las companias globales comerciales denominadas big three
(Cartoon Network, Disney y Nickelodeon) (Westcott, 2002); y Japon (Ferrera, 2020; Pellitteri,
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2004, 2021; Wells, 2004). Este ultimo mercado eclosiond en Europa entre los afios 80 y 90 y
fue rapidamente asimilado por el publico, entre otras cuestiones por unas politicas de
penetracion basadas en precios muy bajos (Pelliteri, 2021; Rusca, 2012) y por su propia
naturaleza mukoseski (Napier, 2001), es decir, una ausencia de identidad nacional en sus series
de animacion o animes.

Ademas, sus influencias no solo tienen presencia en la emision de sus contenidos y
adquisicion de canales de television, en el caso de los actores estadounidenses, sino que
también han inspirado estilisticamente a producciones locales, como afirma Sigismondi
(2015), donde se produce un fenémeno de hibridacion externa-local en términos de temas,
imagenes y apariencia.

2. Objetivos y método

El presente articulo analiza la programacion infantil de los principales canales generalistas en
abierto de Alemania, Espafia, Francia, Italia y Reino Unido durante la tltima década. En
particular, se considera programacion infantil aquella producida para un ptblico menor de 12
anos (Wilson et al., 2006). La muestra se compone de un total de 25 canales, 11 publicos y 14
privados, y abarca desde la temporada 2010-2011 hasta la 2019-2020, lo cual corresponde a
una suma de 32.383 horas de emision. El objetivo general es el analisis de la oferta y de las
logicas programaticas de estas televisiones en relacion a la programacion infantil v a los
dibujos animados ofertados en dicho periodo dedicados a los diferentes segmentos del
publico infantil. Esto incluye los preescolares o primera infancia, cuya franja se sitiia entre 2
y 5 anos; la mediana infancia, entre los 6 y los 10 anos; y los preadolescentes o tweens, entre
los 10 y los 12 anos (Cook & Kaiser, 2003; Williams et al., 2012). Para su estudio se plantean las
siguientes preguntas de investigacion:

Pli. ;Cudl es la oferta de programacion infantil v de dibujos animados ofrecida en las
programaciones generalistas en abierto, considerando la titularidad de las cadenas,
franjas horarias de emision y paises?

Pl2. ¢(Qué diferencias y similitudes presentan los paises respecto a la politica de
programacion de dibujos animados en la oferta de canales generalistas?

PI3. ¢Cudl es el origen de las producciones de dibujos animados en los diferentes paises
analizados?

El método empleado se basa en el analisis de contenido de la programacion de una
semana tipo para cada temporada, en el horario de las 6/7 hasta la 1, distribuida en 6 franjas,
en funcion de los habitos sociodemograficos de los mercados. En detalle, la semana escogida
para el analisis de las temporadas comprendidas entre 2010-2011 y 2013-2014 corresponde al
momento programatico de invierno; aquella entre las temporadas 2014-2015 y 2016-2017
corresponde a la primavera; y, por dltimo, las temporadas 2017-2018 hasta 2019-2020 se
enmarcan en el otono. Asi, se logra una perspectiva mas completa y realista de la oferta
ofrecida en la década, al abarcar tres estaciones del afio y obviar la temporada de verano, cuya
programacion al coincidir con las vacaciones escolares puede verse modificada.
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Tabla 1. Descripcion de la muestra.

Pais Canales publicos Canales comerciales Bloque

Alemania  Das Erste Prosieben Mafiana (6:00-11:00)
Sat1 Mediodia (11:00-14:00)

RTL Sobremesa (14:00-17:00)
Tarde (17:00-19:00)
Prime-time (19:00-22:30)
Noche (22:30-1:00)
Espafia La1 Antena 3 Mafiana (7:00-13:30)
Laz Cuatro Mediodia (13:30-15:30)
La Sexta Sobremesa (15:30-16:00)
Telecinco Tarde (18:00-20:30)
Prime-time (20:30-22:30)
Noche (22:30-1:00)
Francia France 2 TF1 Mafana (6:00-11:30)
France 1 M6 Mediodia (11:30-14.00)
Sobremesa (14:00-18:30)
Tarde (18:30-20:00)
Prime-time (20:00-22:30)
Noche (22:30-1:00)
Italia Rai Uno Canale 5 Mafana (6:00-12:00)
Rai Due Italia 1 Mediodia (12:00-15.00)
Rai Tre Rete 4 Sobremesa (15:00-18:00)
Tarde (18:00-20:30)
Prime-time (20:30-22:30)
Noche (22:30-1:00)
Reino BBC One Channel 4 Mafana (6:00-11:30)
Unido BBC Two ITv Mediodia (11:30-14.00)

Sobremesa (14:00-18:30)
Tarde (18:30-20:00)
Prime-time (20:00-22:30)
Noche (22:30-1:00)

Fuente: Proyecto PGC2018-094863-B-100 (MCIU-Feder).

El analisis ejecutado utiliza las categorias y variables del observatorio Euromonitor (Prado et
al., 2020). De acuerdo con los objetivos planteados, se estudia la programacion infantil, a la
que le corresponden las siguientes categorias: animacion disfraces, dibujos animados',
storytelling, contenedor, educacion, noticias, reportaje, ficcion, concurso, magazine, magia,
mini-magazine, deportes, show, teatro, videojuegos y videos musicales. Por tultimo, la
programacion también se ha analizado en funcion del origen de produccion, considerando
tres tipologias: producciones locales o domésticas, referidas a aquellas producidas por el
propio pais; importadas, las cuales se producen fuera del pais de emision y de los que se han
comprado los derechos de emision; y coproducciones, donde el pais de emision ha participado
junto a otros mercados.

3. Resultados

3.1. La programacion infantil en las televisiones generalistas durante la década 2010-
2020

Los contenidos infantiles apenas sobreviven cuantitativamente en las programaciones de las
televisiones generalistas de mayor audiencia en la altima década, con unas cuotas que
escasamente superan un promedio del 3 %, tanto en cadenas de corporaciones publicas como
comerciales. La razon principal de este hecho es la migracion de contenidos hacia los canales
tematicos infantiles de los grupos locales privados y publicos, a partir de la implementacion
de la television digital terrestre; junto a un mayor consumo infantil de productos no dirigidos
especificamente para ellos (BARB, 2011; Buckingham, 2015; Digon, 2008) y una mayor atencion
hacia la emision de programas orientados hacia un publico familiar (Paz & Mateos-Pérez,
2015) que enmarcan un mayor espectro de edad. Este comportamiento no impide constatar la
presencia de singularidades en funcién de las preferencias editoriales de los diferentes
mercados televisivos.

! Esta categoria incluye series de animacion infantil.
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Tabla 2. Estructura de la oferta por paises y titularidad, 2010-2020 (%).

Infantil  Informacién  Ficcion  Info-show  Deportes Otros

Alemania Pdblicas 39,2 % 29,2 % 6,8 % 13,4 % 72 %
Privadas 19,4 % 44,6 % 29,9 % 1% 5,2 %

Espaiia Pdblicas 58,6 % 24,3 % 6,3 % 0,9 % 9,7 %
Privadas 32,6 % 22,4 % 27,4 % 5,1 % 11 %

Francia Pdblicas 36,8 % 17,2 % 10,4 % 6,3 % 23 %
Privadas 16,4 % 40,8 % 18,7 % 1,4 % 13,6 %
Italia Publicas 39.4 % 17,7 % 21,3 % 3,6 % 16,5 %
Privadas 19,9 % 46,6 % 21,6 % 23 % 6,9 %
Reino Unido Publicas 34,8 % 13,1 % 22,4 % 12,8 % 13,3 %
Privadas 21,3 % 234 % 31,3 % 6,3 % 14,9 %

Fuente: Proyecto PGC2018-094863-B-100 (MCIU-Feder).

Las televisiones generalistas francesas, tanto puablicas como privadas, son lideres en la oferta
del macrogénero infantil, donde representan de forma general el 7,7 % de su parrilla, y en
detalle el 9 % de la oferta privada y el 6,3 % de la pablica. Cabe indicar que este es el tinico
mercado que no cuenta con canales infantiles tematicos gratuitos y en abierto operados por
las corporaciones publicas o privadas nacionales, ya que todos ellos se alojan en sistemas de
satélite, cable o IPTV, como Télétoon, Mangas o Piwi.

En el marco aleman, las televisiones publicas siguen su tendencia de dedicacion baja pero
constante, al destinar el 4,1 % de su programacion, a causa la larga tradicion y solidez de la
cadena tematica publica Kika, creada en 1997 por las cadenas ARD y ZDF'y consolidada como
el eje central de la provision infantil de la corporacién publica alemana (Bourgett, 2014). Por
su parte, los canales generalistas comerciales, que ya contaban con una minima dedicacion a
contenidos infantiles en la década previa, cesan sus emisiones infantiles. Es relevante senialar
la importancia de la cadena tematica comercial Super RTL del Grupo RTL, lanzada en 1995,
lider desde sus inicios (Statista, 2021) y principal pilar del contenido infantil comercial aleméan.

En el mercado televisivo espariol, la corporacion publica y el grupo comercial Mediaset
Espana suprimieron todos los espacios infantiles de sus canales generalistas tras el apagon
analdgico en 2010 para trasladarse a sus respectivas cadenas tematicas, Clan TV en el caso de
RTVE; y Boing para Mediaset. Cabe anotar que Clan TV, a pesar de crearse en 2005, retrasé su
consolidacién como primera cadena tematica infantil espafiola al 2007 (Fernandez-Gomez,
2012), cuando ocupd la totalidad del espacio de emision. Ademas, no lograria su total
asimilacion hasta 2010, con el cese de las emisiones analdgicas, donde alcanzaria una cuota
media de pantalla anual del 3,2 % (Barlovento Comunicacion, 2011). Antena 3, del Grupo
Atresmedia, fue la Gnica cadena generalista que dedicé parte de su parrilla al contenido
infantil hasta el afio 2016, en concreto un 6,2 %, con un mantenimiento de la logica
programatica seguida a finales de la década anterior (Roman-Portas & Fernandez-Gomez,
2012). Sin embargo, desde la finalizacion de Megatrix, su principal espacio infantil, en junio de
2013 solo se mantuvieron ciertos programas aislados, con una notable reduccion del 52 % de
su programacion infantil en el segundo quinquenio de la década, al registrar un 4 % de oferta
dirigida a menores. También es importante recordar la incorporacion de un bloque infantil
en el canal tematico juvenil del grupo, Neox.

En el caso italiano, la presencia de los programas infantiles es residual, con un promedio
del 2,1 % de las emisiones totales, distribuido en un 2,7 % de presencia en las cadenas privadas
y en un 1,5 % en las publicas. A partir del apagon analdgico en 2012, los bloques infantiles de
las publicas Rai Uno, Due y Tre se trasladaron a la cadena tematica Rai Yoyo, dedicada a
preescolares; y Rai Gulp, especializada en ninos y adolescentes. De igual modo, las televisiones
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generalistas comerciales de Mediaset, Canale 5 e Italia 1, que hasta ahora contaban con
emisiones infantiles, traspasaron gran parte de sus contenidos a Boing. Italia 1 fue la inica
cadena que mantuvo una parte de contenido infantil a lo largo de la década, con una presencia
del 8,2 % de su oferta.

Por tltimo, pese a la importancia clave de la programacion infantil en el panorama
britanico, las logicas de las televisiones generalistas con relacion a este macrogénero han
sufrido una modificacion sustancial en la altima década, ocupando un promedio del 3,1 % del
total de la oferta del mercado, en detalle el 3,5 % de la programacion del sector publico y el
2,7 % del privado. Con el apagon analdgico de finales de 2012, la propuesta infantil desaparecio
de las cadenas publicas BBC One'y BBC Two a causa de presiones econdmicas, como anotaron
Steemers y D’Arma (2012), para alojarse en los canales tematicos CBBC y CBeebies. No
obstante, la BBC Two recuperd puntualmente desde 2017 algunos contenidos de produccion
propia, como Saturday Mash-up! (2017)%, Top Class (2016-2019) 0 Show me what you’re made of
(2017-2018). Respecto a la titularidad comercial, inicamente el grupo britanico lider en
audiencia, ITV ple, cuenta con una cadena tematica infantil, CITV. Tras el apagon analdgico,
Channel 4 implementd una politica de conversion donde abandoné al target infantil para
centrarse en los adolescentes entre 13 y 15 anos (Ofcom, 2019). Por su parte, TV7 reservo una
pequena porcién de su programacion infantil a lo largo de toda la década (4,4 %), a pesar de
verter gran parte de su contenido en su cadena tematica infantil y estar sometida a amenazas
comerciales, competitivas y politicas (Bignell, 2017).

3.2. La oferta de dibujos animados en las televisiones generalistas durante la década
2010-2020

Dentro de la variedad genérica de programas infantiles, los dibujos animados han sido
tradicionalmente los protagonistas en las televisiones generalistas europeas publicas y
privadas, ya sea con su emision independiente o incluidos en programas contenedores. Estos
ultimos se consideraron una formula insignia del modelo de programacion infantil comercial
y son el origen del formato Club, clave en los anos noventa. Los contenedores cobraron
especial relevancia en Espafia e Italia, distinguiéndose por su bajo precio de produccion, la
creacion de una imagen de marca y su actuacion como cajon de sastre, al incluir ademas de
dibujos animados, programas de juegos o musicales; todo acompanado generalmente de un
elevado grado de contenido publicitario (Rajadell-Puiggros, Pujol-Maura & Violant-Holz,
2005). Como ejemplos de programas contenedores de formato Club se debe mencionar el Club
Dorothée (TF7) en Francia, artifice de esta formula; y Tigerenten Club (Das Erste) (2011-2019) en
Alemania, cuyo concepto editorial y caracter transmedia ha sido galardonado y reconocido en
multiples ocasiones, considerandose un modelo de éxito para la transferencia de
conocimiento cientifico, social y cultural infantil (Dujmovic, 2006).

Figura 1. Distribucion de los géneros infantiles por pais, 2010-2020 (%).

Alemania Espafia Francia Italia Reino Unido M Dibujos animados

M Contenedor
20,9%
45,6%
7

QOtros
Fuente: Proyecto PGC2018-094863-B-100 (MCIU-Feder).

1,9% 1,4%

49,1%

81,8%

7

2 Afios de emision en los que el programa tiene presencia en la muestra.

152

ISSN 2386-7876 — © 2022 Communication & Society, 35(4), 147-163



Gomez Bernal, G., Garcia-Mufioz, N. & Delgado Reina, M.
El rol de los dibujos animados en las televisiones generalistas europeas
en el periodo 2010-2020

En esta altima década, el protagonismo y dominio de los dibujos animados en la oferta infantil
persiste, con un promedio del 44,7 % del total de emisiones infantiles, y en detalle, del 45,7 %
en las cadenas publicas vy del 43,8 % en las comerciales. Destaca la importancia otorgada por
las televisiones generalistas italianas, donde este género representa el 71,1 % del catalogo
infantil, gracias a la clara potenciaciéon de la cadena comercial Italia 1. Su apuesta se
caracteriza por la emision de éxitos estadounidenses de narrativas diversas, ya sea
provenientes de la tradicion del comic norteamericano como Iron Man (2012-2019), a
productos como [ Pinguini di Madagascar (2012-2017) o Scooby Doo (2011-2017), cuyos
protagonistas son animales humanizados. Personajes altamente recurrentes desde los inicios
del género de animacion a causa de las preferencias del ptblico infantil por ellos, de acuerdo
con cuestiones darwinianas o metaféricas (Coyne, 2012) que consiguen apelar a la
imaginacion. Junto a las producciones norteamericanas, en su oferta destaca una gran
presencia de anime japonés, principalmente enmarcados en el género demografico shojo, con
L’incantevole Creamy (2012-2017) 0 Sailor Moon (2010-2014), y el shonen, como por ejemplo con
Naruto (2010-2012). Estos dos géneros son las tipologias mas populares de anime, el shojo,
focaliza en una audiencia femenina preadolescente y cuenta con unas narraciones que suelen
retratar relaciones sentimentales combinadas con elementos de fantasia y accion. El shonen,
por su parte, se especializa en el pablico masculino preadolescente que combina accion y
humor y se caracteriza entre otras cuestiones por contar con narrativas articuladas por
enfrentamientos fisicos o combates de artes marciales (Torrents, 2015).

Desde la perspectiva cuantitativa, la oferta de dibujos animados sobre el conjunto de la
programacion registra exiguas cuotas en todos los paises.

Tabla 3. Presencia de dibujos animados en parrilla por pais, 2010-2020 (%).

Dibujos animados Contenedor Otros géneros infantiles
Alemania 0,1 % 0,8 %
Espaiia 0,18 % 0,9 %
Francia 4,2 % 0,1 %
Italia 0,2 % 0,4 %
Reino Unido 0,2 % 1,4 %

Fuente: Proyecto PGC2018-094863-B-100 (MCIU-Feder).

Las cadenas generalistas francesas, con un promedio de ocupacion total del 3,3 %, del 3,1 % de
las parrillas publicas y del 3,5 % de las comerciales, ostentan la mayor dedicacion a la emision
de dibujos animados en la década, con una oferta variada vehiculada por el canal France 3, en
el ambito publico, y M6, en el comercial. Dentro de sus catalogos, en ambos casos destacan
producciones y coproducciones francesas, de acuerdo con las medidas de promocion e
incentivacion de la animacion francesa (D’Arma & Steemers, 2013). Martine (M6) (2012-2019) 0
Les Lapins Crétins (France 3) (2014-2018) son ejemplos de ello. Estos contenidos mas locales
también conviven junto a otros de origen norteamericano, ya sean de corte clisico como
Garfield (France 3) (2012- 2018), que presenta una caricatura del sedentarismo (Jiménez, 2006);
o de mas reciente lanzamiento, como Alvin et les Chipmunks (M6) (2015-2019). En referencia al
contenido de estos dos ltimos titulos, ambos vuelven a presentar protagonistas animales,
reafirmando su importancia, que, entre otras razones, permiten evitar representaciones de
género o raza (Krueger & Krueger, 2018), ademas de facilitar la creacion y modelado de los
personajes por los animadores.

Desde un punto de vista evolutivo, se constata una linea continuista en todos los
territorios, con porcentajes de emision similares sobre la totalidad de la parrilla, a excepcion
de Reino Unido, quien presenta una reduccion drastica, al perder el 77 % de la oferta de
dibujos. En este mercado, las generalistas pasan de ofertar un 2,3 % de dibujos animados a un
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limitado 0,5 %, a causa del ya mencionado cese de las emisiones de contenidos infantiles en
las cadenas publicas de la BBC, BBC One y BBC Two.

Pese a estos resultados, es importante indicar la existencia de desigualdades en la solidez
y estabilidad de la oferta de dibujos animados en cada territorio, cadena y titularidad. Las
cadenas generalistas publicas alemanas Das Erste y ZDF, y las televisiones comerciales Italia 1
en Italia y /7V7 en Reino Unido, son las que presentan la oferta mas estable de los mercados
analizados, siendo las unicas televisiones que extienden su presencia a lo largo de toda la
década. En contraposicion, las cadenas generalistas espanolas y de la BBC mantienen una
politica basada en la variabilidad y la baja constancia en la emision de dibujos animados.

Por un lado, la oferta de dibujos animados en las televisiones generalistas de Espana ha
sido residual, sirviendo de antesala para su posterior supresion total. En lo referente ala BBC,
la escasa presencia de dibujos animados durante la altima década recae en la mencionada y
casi total desaparicion de las emisiones infantiles en las cadenas generalistas a partir de
diciembre de 2012. En este contexto, la oferta infantil en las dos primeras temporadas de la
década se vehiculd principalmente por BBC Two, con un dominio de los dibujos animados,
que ocupaban el 56 % de la emision infantil. BBC One por su parte, en esos dos primeros afnos
de la década sigui6 sus premisas clasicas, focalizadas en ofrecer un contenido mas diverso,
variado en estilos, géneros y contenidos (Adams en Oswell, 2002), en consonancia con las
funciones de la television como servicio publico, fundamentada en informar, educar y
entretener. Asi, aposté en mayor medida por programas infantiles de ficcion como Hotel
Trubble (2011) 0 Dani’s House (2010), shows como Barney’s Latin America (2011) o infoshows,
como Deadly 60 (2010-2011).

Entre las cadenas que optan por una politica de mayor estabilidad en la emision de
dibujos animados, destaca la pablica alemana, Das Erste, con una oferta baja sobre el conjunto
de la programacion infantil durante la altima década, al representar un 20 %, pero con un
solido vy estabilizado modelo estructural.

3.3. Dibujos animados y la hegemonia de las mananas

Una estrategia comun en todos los paises y titularidades es la franja horaria preferente de
emision de los productos infantiles, con la implementacion de una estrategia de blocking
infantil, que agrupa programas similares destinados a un mismo farget para crear flujo
homogéneo de audiencia. Las cadenas generalistas de los cinco mercados programan casi la
totalidad de contenidos infantiles en las mananas laborales y de fines de semana. En
particular, un promedio del 92 % del conjunto de la programacion infantil.

Este comportamiento se extiende a la politica de programacion de los dibujos animados,
con un promedio del 93% de los dibujos emitidos en la franja matinal. Las cadenas
generalistas espanolas registran el 100 % en este bloque, mientras las italianas presentan las
cuotas mas bajas, aunque nada desdefniables al alcanzar un 85,2 %. Respecto a posibles
practicas divergentes en funcion de la titularidad de las cadenas, las televisiones publicas
consiguen los indices mas altos en la oferta matinal de dibujos animados (96 %).

Los habitos matinales de consumo televisivo de los menores antes de acudir a los centros
escolares en los distintos territorios son fundamentales para los programadores televisivos.
El segmento matinal comprendido entre las 7 y las 8 es el horario estelar para los programas
infantiles, con un promedio del 43 % de los dibujos animados, y adquiere un mayor relieve en
las cadenas generalistas comerciales, que alojan al 48 % de estos contenidos. El distinto
comportamiento social y familiar en Reino Unido y Alemania provoca un adelanto en los
espacios infantiles. Entre las 6 y las 7 se programan el 38,7 % de los dibujos animados en
Alemania y el 35,2 % en Reino Unido.

La escasa programacion infantil restante se distribuye esencialmente entre el mediodia
y la sobremesa. Respecto al mediodia, tiene especial relevancia la politica de la cadena publica
BBC Two (11 %), donde se emiten programas domésticos como In the Night Garden (2010-2011)
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o Postman Pat (2010), ambos con larga tradicion en el mercado britanico para una audiencia
preescolar, creados respectivamente en 2007 y 1981.

Por otra parte, en la emision de sobremesa destaca la practica del canal comercial italiano
Italia 1 por la presencia de importaciones (7,6 %) en forma de anime japonés, Naruto (2010-
2012) y Sailor Moon (2010-2014). Adicionalmente, /talia 1 se desmarca de la estrategia general
del resto de territorios y cadenas, al ofertar dibujos animados en numerosas franjas. Ademas
de la matinal y la sobremesa, incluye el mediodia, con la emision de Zig y Sharko (2011); la
tarde, contando entre olros, con Fustice League (2011); el Prime Time, donde puede encontrarse
I Pinguini di Madagascar (2012-2017); e incluso la noche, donde se ubica Iron Man (2012-2019).
Los titulos programados en estos bloques dejan en un segundo plano al publico infantil
preescolar y se centran, en mayor medida, en perfiles de audiencia de mediana infancia y
preadolescentes, con narrativas de alto grado de fantasia e historias de superhéroes
insertados en mundos con una clara dicotomia entre el bien y el mal, cuyo fin es preservar un
modelo de justicia conservadora (Vollum & Adkinson, 2003; Stoddart, 2006).

Un fendmeno relevante en la estrategia de programacion es el valor de las mafianas del
fin de semana sobre el conjunto semanal, pese a que el segmento matinal de lunes a viernes
registra las cuotas mas altas de dibujos. En relacion a ello, la emision en fin de semana sigue
siendo importante para los programadores publicos (42,6 %) y comerciales (37,8 %). Conviene
subrayar la practica de las televisiones publicas alemanas, las comerciales espafiolas y la
britanica I'7TV7, donde la totalidad de los dibujos animados se ubican en las mananas del fin de
semana. Este comportamiento consolida una practica programatica iniciada en los afios
setenta y ochenta, que ademas venia acompanada de una gran presencia de dibujos en los
sabados (Bignell, 2007). La formula de programacion en la franja matinal del sabado responde
a la tendencia norteamericana de los Saturday Morning Cartoons, el cual era el inico espacio
reservado especialmente para la para la emision nacional de programas infantiles y también
contaba con un gran namero de contenidos publicitarios, al resultar un bloque horario de alta
efectividad para los anunciantes debido a la atencion de los nifios (O’Melia, 2019).

3.4. El origen de la produccion de dibujos animados en las televisiones generalistas

durante la década 2010-2020
La oferta de dibujos animados emitidos en las televisiones generalistas europeas refleja una
importante presencia de adquisiciones, con indices que superan un promedio del 60 %, y
alcanzan porcentajes mas altos en Espana (100 %) e Italia (94 %). Mientras parte de la oferta
local se concentra en los canales tematicos, los programadores de las televisiones generalistas
optan por la emision de importaciones en los paises mencionados. Ademas, en Italia se cons-
tata el bajo interés en la inversion local por falta de incentivos en la produccion a raiz de la
inexistencia de cuotas para los broadcasters comerciales italianos (D’Arma & Steemers, 2012).

Como afirma Lustyik (2012), el panorama contemporaneo medidtico infantil esta
altamente modelado por conglomerados mediaticos transnacionales e intereses econdomicos,
lo cual demuestra la adopcion de una estrategia de programacion infantil comercial y de bajo
coste. La cual, como anotan Paz & Martinez (2014), se encuentra, en gran medida, amplia-
mente amortizadas debido a su larga trayectoria en las parrillas.

En este contexto, aunque con menor repercusion e influencia que en décadas pasadas,
Estados Unidos domina el terreno productivo de los dibujos animados importados en todos
los territorios y titularidades, a excepcion de las cadenas publicas britinicas de la BBC. Estas
optan por la compra de productos franceses que apuestan por historias que intentan romper
con roles tradicionales y estereotipados: Leon (BBC Two) (2010-2011), que muestra una
contravision del mundo animal o Louie (BBC Two) (2011), dirigida al publico preescolar; y
coproducciones entre Canada y Australia, Dirtgirlword (BBC Two) (2010-2011), que presenta
una historia comprometida con el sentido ético y ecoldgico, demostrando la responsabilidad
de los humanos de coexistir en armonia con la naturaleza (Ward, 2012). Pese a lo anotado, cabe
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recordar que cuantitativamente la presencia de dibujos animados en estos canales es muy
baja en comparacion con otros canales.

Mas de la mitad de los contenidos importados tienen origen estadounidense, un 54,4 %;
y el segundo pais clave del mercado de importacion es Japon, que encuentra su principal
ventana de emision en Italia, concretamente en la cadena privada [talia 7, donde el 32 % del
total de los dibujos animados emitidos son anime japonés. Estos resultados evidencian la
importancia del anime en la oferta de contenidos para el publico infantil. De hecho, el italiano
es un mercado de larga tradicion (Pelliteri, 2010), con ejemplos de primeras importaciones y
emisiones a finales de la década de los 70’s en las cadenas privadas.

Estos resultados demuestran, como afirman Ortega-Mohedano, Jiménez-Sanchez y
Lavin (2018), la persistente existencia de un oligopolio estadounidense y japonés en la
produccion cultural e industrial que acota la diversidad del contenido y configura una agenda
setting que ofrece una vision privada de pluralidad.

Las medidas proteccionistas para estimular la produccion local deberian favorecer una
mayor produccion nacional; sin embargo, en muchos casos la produccion local se trata mas
de un fenémeno cualitativo que cuantitativo, pues su implementacién esti sujeta a las
consignas editoriales de las cadenas. Pese a ello, son los canales de titularidad pablica quienes
programan mas dibujos animados de produccion propia respecto a los canales privados.

Figura 2. Estructura del origen de produccion de dibujos animados por titularidad,
2010-2020 (%).

Publicas Privadas I Co-produccién
B Domésticos

B Importaciones

Fuente: Proyecto PGC2018-094863-B-100 (MCIU-Feder).

La programacion de dibujos animados en el sector publico de las televisiones generalistas
mantiene un rol diferenciado del &mbito privado respecto a la emision de productos locales.
También cabe recordar que las corporaciones publicas son las que mas cadenas tematicas
infantiles atesoran en el mercado televisivo. Y son precisamente Alemania, Francia y Reino
Unido los territorios con mayor nimero de producciones domésticas de dibujos animados en
la ltima década.

En detalle, el mercado aleman es lider en la emision de producciones locales, donde cerca
del 57% de los dibujos animados emitidos en las televisiones generalistas publicas son
creaciones propias. Esto se debe a la implementacion de unas politicas de programacion con
relacion al origen de produccion distinguidas de sus rivales comerciales, entre otras razones,
por una mayor cantidad de contenido doméstico (Lange, 2015; Windeler & Sydow, 2014).

Por otra parte, la tendencia productiva de Francia, relevante en el escenario publico y
comercial, responde a una marcada potenciacion de productos locales, una fuerte politica
mediatica y cultural basada en un modelo altamente proteccionista que aplica medidas e
iniciativas de promocién e incentivacion de la animacion local (Wescott, 2002). Ademas,
también es el mercado con mayor apoyo a la industria audiovisual mediante subsidios y tasas
(D’Arma & Steemers, 2012).
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Por ultimo, Reino Unido es considerado uno de los paises europeos mas relevantes en la
produccion de dibujos animados para television (Bignell, 2007), principalmente gracias a las
cuotas marcadas por el organismo regulador Ofcom, que tradicionalmente busca potenciar
los productos locales. Dentro de este mercado, el comportamiento entre publicas y privadas
también es distinguido, con una mayor producciéon local en las televisiones publicas
generalistas. Siendo fiel a sus compromisos y cuotas, la BBC Two se posiciona como actor
principal en la produccion local infantil de 1a década. Como afirman Steemers y D’Arma (2012),
su produccion se convierte en un elemento diferenciador y ofrece la oportunidad de reflejar
y promover valores arraigados en la tradicion publica, como la educacion, la creatividad, la
ciudadania y las diversidades sociales.

Cabe senalar que las presiones econdmicas y las dificultades financieras de la ultima
década han impulsado nuevas fuentes de obtencion de beneficios, incluyendo entre otros, las
ventas internacionales (Steemers & D’Arma, 2012). La exportacion y asimilacion de programas
por redes internacionales esta ganando terreno, siendo Reino Unido el principal exponente,
al contar con una elevada y demostrada capacidad de globalizacion y exportacion de
programas infantiles (Bignell, 2017). Este hecho remarca la solidez del mercado britanico y el
elevado interés internacional de sus contenidos, sobre todo de los dibujos animados para
preescolares, reconociéndose desde mediados de los 90’s como el mayor productor y
distribuidor mundial de este tipo de programas (Steemers, 2010).

El 75 % de los dibujos animados creados en Reino Unido y emitidos en la altima década,
en cadenas generalistas publicas y privadas, se han introducido en circuitos de
comercializacion. Estas producciones se tratan, casi en su totalidad, de programas enlatados
(Esser, Smith & Bernal-Merino, 2016), producidos para un mercado especifico y que
posteriormente se exportan de forma integra, sin ningun tipo de adaptacion o cambios
menores, como la introduccion de subtitulos, su doblaje o voice-over. Esto incluye, tanto
producciones de largo recorrido doméstico e internacional, como Postman Pat (BBC Two),
creada en 1981 por el estudio Woodland Animation y exportada a cerca de cincuenta paises;
como otros productos estrenados en la ultima década que han conseguido una notable
distribucion internacional. Ejemplos de ello son, los programas de animacion Everything’s
Rosie (BBC Two) (2010), lanzada en 2010 por la productora V&S Entertainment, que cuenta con
emisiones internacionales en mas de 160 territorios; o The Hive (ITV1) (2011-2013), también
estrenada en el 2010 a partir de la union de las productoras DQ Entertainment, Lupus Films
y Monumental Productions, que ostenta una expansion en 150 paises. El pablico principal de
los programas mencionados remite a una audiencia preescolar, cuyos productos son
considerados clave en el mercado de exportacion de contenidos infantiles, debido a su
apariencia internacional, su simplicidad para facilitar el doblaje y repeticion ciclica regular
de su emision, alargando el ciclo de vida util en comparacion con otros géneros televisivos
(Steemers, 2010).

Mas alla de la rentabilizacion econémica de los productos locales, estos movimientos de
exportacion revelan diferentes fendmenos y subrayan la relacion existente entre las culturas
nacionales y el caracter transnacional y globalizado de las légicas productivas y de consumo
actuales (Bignell, 2007; Chalaby, 2002; Potter & Steemers, 2017). Ademas, cuestionan la nocion
de identidades culturales locales en el publico infantil y los referentes nacionales (Bignell,
2011), la cual queda en gran parte suprimida y reemplazada por un constructo transnacional
(Bignell, 2017), que crea un sentido unificado de la concepcion de la infancia y de sus
necesidades. En palabras de Buckingham (2002), todo ello derivaria en la creaciéon de unas
nuevas identidades culturales hibridas o cosmopolitas, que darian un significado mas fluido
o efimero a la expresion cultural y diluirian la distincion entre lo local y lo global, a la vez que
ensalzarian el sentido de cultura comercial (McAllister & Giglio, 2005), como pilar esencial de
la oferta infantil de dibujos animados.
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Junto a la mayor produccion doméstica, en la tltima década también se refuerzan las co-
producciones, como forma de hibridacion de identidades (Kraidy, 2005). Estas se posicionan
como el principal dinamizador de los sistemas de produccion local y se sitdan como una
alternativa valida para impulsar la creacion de contenido doméstico con menor nivel de
inversion (Westcott, 2002), considerandose un pasaporte para lograr un reconocimiento
internacional.

Las cadenas publicas de Reino Unido y Alemania son los principales motores de esta
tendencia, al representar mas del 25 % de sus emisiones. En su ejecucion, en Reino Unido
predominan las colaboraciones con mercados lingiiisticos comunes (Kraidy, 2002),
destacando las co-producciones entre Reino Unido y Canadd, considerado un mercado
fundamental para las co-producciones internacionales (Westcott, 2002), Guess with Fess (BBC
Two) (2010-2011) y Wayvbuloo (BBC Two) (2010-2011), ambos productos destinados a un perfil
preescolar; y entre Reino Unido v Australia, con The Koala Brothers (BBC Two) (2010) y Dennis
& Gnasher (BBC Two) (2010-2011). De modo similar, Alemania se inclina por una mayor
emision de co-producciones con territorios que comparten su misma lengua o con paises
fronterizos como Holanda o Luxemburgo. Sin embargo, a diferencia de Reino Unido, también
sobresalen coaliciones con lideres mundiales como Japén e imperan co-producciones
realizadas por mas de dos paises, destacando productos preescolares de éxito comercial y
largo recorrido en las parrillas programaticas como Die Biene Maja (3DF) (2014-2019) 0 Wickie
und die starken Mdnner (ZDF) (2013-2019), co-producidas entre Alemania, Japon y Dinamarca;
0 Mia and Me (3DF) (2012-2019), co-producida entre Holanda, Alemania, Italia y Canada.

4. Conclusiones

La oferta de la programacion infantil de las principales cadenas generalistas de los cinco
mercados europeos analizados es testimonio de las transformaciones acaecidas en el
panorama televisivo de la tltima década, donde se consolida el consumo de contenidos
infantiles en las plataformas de VOD vy el valor de los canales tematicos infantiles en las
politicas de los grupos de comunicacion respecto a la fidelizacion de contenidos por parte de
la audiencia mas joven. La television digital terrestre se convirtio en un aliado para introducir
la estrategia del narrowcasting, que orientaria la programacion hacia una audiencia mas
especifica, incluida la infantil, viendo en ella una oportunidad para satisfacer la demanda y
diversificar el negocio televisivo (Zallo, 2011).

La escasa presencia de programas infantiles convive con la estrategia de los grupos a la
hora de seleccionar los productos que emiten en sus canales generalistas y, también, con la
politica en relacion con el origen de la produccion que ofrecen. La politica de las generalistas
sobre programacion infantil esta claramente determinada por la existencia o ausencia de
canales tematicos infantiles en abierto de las corporaciones.

El género de los dibujos animados, que se identificé desde los anos 60 como principal
forma de entretenimiento televisivo infantil (Pecora, Murray & Wartella, 2007), sigue teniendo
un valor significativo en el panorama de los escasos productos infantiles en las televisiones
generalistas en abierto. Este hecho se constata con las altas cuotas conseguidas, alcanzando
una media del 45,7 % en las cadenas publicas y del 43,8 % en las comerciales sobre el conjunto
de una oferta infantil que registra un promedio del 3 % en el conjunto de la programacion.

Cada uno de los cinco territorios defiende estrategias diversas, entre las que destaca la
politica de las cadenas generalistas francesas, tanto publicas como privadas, gracias al
liderazgo de la programacion infantil respecto a los otros paises. Otro factor importante se
encuentra en la estabilidad de la oferta de dibujos animados durante las programaciones de
la Gltima década por parte de cadenas generalistas publicas alemanas Das Erste y ZDF, y las
televisiones comerciales Italia 7 en Italiay I7TVr en Reino Unido. En el caso espanol, la tematica
infantil Clan TV abdujo practicamente los productos infantiles de RTVE; y la historica
atencion de los infantiles en terreno de las generalistas britanicas se trasladé al contexto de
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las tematicas con la BBC One vy BBC Two, con el foco la diversidad de los géneros
programaticos y en los dibujos, respectivamente.

Uno de los factores mas homogéneos en materia de politica de programacion infantil
entre paises y titularidades es su emision en la franja de las mananas, siendo el periodo
comprendido entre las 6 o 7y las 8 el horario preferente de los programadores para atraer al
publico infantil. Del mismo modo, sobresale la importancia de la programacion matinal en los
fines de semana respecto a las mananas laborables, y se consolida una practica comun que se
adapta a los comportamientos socio-familiares que contextualizan las audiencias infantiles.

La vinculacion entre produccion local y titularidad de las cadenas generalistas en abierto
nos permite resaltar la responsabilidad de los canales publicos frente a los privados, siendo
los primeros los que programan mas dibujos animados de origen doméstico. Este
comportamiento se agudiza aun mas en el caso de las publicas alemanas, quienes mantienen
una rigida politica de proteccion, al potenciar la industria audiovisual local de productos
televisivos infantiles. Impulsar la oferta de dibujos animados “hechos en casa” en las cadenas
generalistas es también una politica promovida en territorio francés y britanico. Respecto al
segundo, no debemos olvidar la fidelidad de los programadores en relacion con la produccion
local de los dibujos animados, pautada y controlada por el organismo Ofcom (Yoon & Malecki,
2009). Alemania y Reino Unido son ademas los paises que reafirman su linea editorial sobre
los productos domésticos, demostrando asi una importante presencia de co-producciones
dirigidas a los menores.

El trasvase de la mayoria de los contenidos infantiles a las teméticas junto al consumo de
VOD ha provocado una timida oferta de productos infantiles en las generalistas en los cinco
territorios, pero esta tendencia viene acompanada de la singularidad de los programadores
en relacion con dos factores claves, como son las politicas sobre el origen de la produccion
emitida y el papel de los programadores publicos.

Este estudio ha sido realizado en el marco del proyecto de investigacion “De la hegemonia a la
competencia: Transformaciones en las estrategias programaticas de las televisiones publicas europeas
en los ultimos 30 anos” (PGC2018-094863-B-100),, financiado por el Ministerio de Ciencia, Innovacion y
Universidades (MCIU-FEDER) de Espana, desde el 1 de enero de 2019 hasta el 31 de diciembre de 2022.
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